~Heute fiir Morgen“: ALDI Kampagne setzt auf
nachhaltiges Einkaufen und Transparenz

Essen/Miilheim a. d. Ruhr (29.04.2022) ALDI hat sich zum Ziel gesetzt,
nachhaltiges Einkaufen fiir alle leistbar zu machen und Vorreiter im
Lebensmitteleinzelhandel zu sein. Um dieses Ziel zu erreichen, verfolgen ALDI
Nord und ALDI SUD klare strategische Handlungsfelder. Die aktuelle
Kampagne ,Heute fiir Morgen“ zeigt bereits erreichte Meilensteine und macht
deutlich, welchen Unterschied nachhaltiges Handeln heute fiir eine
lebenswerte Zukunft macht.

Mit dem ,Haltungswechsel“ hat ALDI im vergangenen Jahr eine langfristige
Verpflichtung flir mehr Tierwohl abgegeben und damit den MaRstab fiir die
gesamte Branche gesetzt. Dies ist nur ein Beispiel daflir, dass ALDI schon heute
nachhaltig und mit Weitsicht handelt. ,Wir haben es uns zum Ziel gesetzt,
nachhaltiges Einkaufen fiir alle leistbar zu machen, denn alles, was wir heute tun,
hat Auswirkung auf die Welt, in der wir morgen leben. Das ist die Kernbotschaft
unserer Kampagne®, sagt Christian Gobel, Group Director Customer Interaction,
Marketing and Communication bei ALDI SUD. ,Wir versprechen unseren Kunden
einfaches Einkaufen mit gutem Gewissen. Unser Discount-Geschaftsmodell und
Nachhaltigkeit passen perfekt zusammen. Denn dort, wo wir zum Beispiel
Verpackungsmaterialien reduzieren, sparen wir nicht nur CO; ein und vermeiden
Plastikabfalle. Wir kdnnen die Produkte unserer Eigenmarken am Ende auch
glinstiger anbieten®, so Gianfranco Brunetti, Managing Director Marketing &
Communications National bei ALDI Nord.

Konsequente Transparenz im Bereich Nachhaltigkeit

ALDI konzentriert sich im Rahmen der Nachhaltigkeitskampagne ,Heute ftir
Morgen® unter anderem auf die vier Bereiche Tierwohl, Klimaschutz, Bio-Produkte
und Verpackungsreduktion. In mehreren bildstarken Motiven zeigen die
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Discounter auf, was sie bereits tun, um nachhaltiges Einkaufen fiir alle leistbar zu
machen - und wie das hilft, die Welt von morgen verantwortungsbewusst zu
gestalten. Unterflittert wird jedes Motiv mit aussagekraftigen Zahlen und Erfolgen
zum Thema, die zeigen, was ALDI konkret leistet und schon erreicht hat. Fiir mehr
Tierwohl bezieht ALDI zum Beispiel schon heute 15 Prozent des Frischfleisches aus
den tierfreundlicheren Haltungsformen 3 und 4.

Dank der ALDI Verpackungsmission haben die beiden Discounter seit 2015 in ihren
Filialen bereits mehr als 70.000 Tonnen Plastik eingespart, unter anderem durch
mehr unverpacktes Obst und Gemiise. Darliber hinaus bauen ALDI Nord und

ALDI SUD seit tiber 18 Jahren das Bio-Sortiment aus. Uber das Jahr verteilt bietet
ALDI Nord tiber 370 und ALDI SUD mehr als 500 Bio-Artikel, insbesondere unter der
Eigenmarke GUT BIO, an.

Kampagnenstart am 1. Mai im TV

Die Kampagne startet am Sonntag, den 1. Mai 2022, und lauft rund vier Wochen.
Gespielt werden die Motive unter anderem in News-Umfeldern groRer TV-Sender,
in Online-Video-Formaten, in Publikums- und Fachzeitschriften sowie
Tageszeitungen. Hinzu kommen weitere Online-Malhahmen und Social Media-
Aktionen.

Den TV-Spot kénnen Sie hier vorab ansehen:

Weitere Infos zur Kampagne finden Sie unter:
und

Pressekontakt:
ALDI Nord: Christian Schneider,
ALDI SUD: Anamaria Inden,
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