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CR-PROGRAMM 2020 - INTERNATIONAL

Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2020 & nachste Schritte SDGs

Reduktion des Gesamtgewichts von Eigenmarkenverpackungen

aus Kunststoff-Neumaterial bei ALDI Nord um 20 % 12 pasia

(ausgenommen sind Obst- und GemUseverpackungen) - - Neues Ziel. &5 125
proportional zu den Verk&ufen - bis Ende 2025 (sp&testens,

Bezugsjahr ist das Jahr 2020).

20 % weniger Kunststoff-Neumaterial fiir
Eigenmarkenverpackungen bis 2025

30 % Recyclingmaterial in Eigenmarkenverpackungen aus 30 % Recyclingmaterial in Eigenmarkenverpackungen aus - Neues Ziel 12 i 12.2
Kunststoff bis 2025 Kunststoff bis 2025 (spatestens und im Durchschnitt). : QO 125

Umstellung aller neu eingekauften Produktverpackungen
bei ALDI Nord auf nachhaltig zertifizierte Materialien
(FSC®, PEFC™, EU Ecolabel oder vergleichbare Standards)

100 % nachhaltig zertifizierte Materialien und/oder recycelte . " N . P Ziel nicht erreicht. 70 % der Verpackungen 12 i gg
e Materialien fiir alle Produktverpackungen bis Ende 2020 oder auf Materialien mit mindestens 70 % Recyclinganteil - je waren 2020 zertifiziert. Projekt fortlaufend (e0) 152
§ P 9 nach Verfiligbarkeit - bis Ende 2020. Die Anforderung bezieht ’ g ’
(=] sich auf alle Eigenmarkenprodukte innerhalb der Standard-
2 sortimente, saisonale Produkte und Food-Spezialitaten.
DL T L
9 i i NACHHALTIGER
o3 100 % wiederverwendbare, recycelbare oder kompostierbare 0D dgr Elgenmarkeﬁverpackungen bei ALDI Nord X 12 122
') . sollen bis Ende 2025 wiederverwendbar, recycelbar oder -‘ Projekt fortlaufend. (0%0) 125
Verpackungen bis Ende 2025 ; ;
g kompostierbar sein.
§ Reduzierung des Gesamtgewichts des Verpackungsmaterials 12 omn "
15 % weniger Verpackungen bis Ende 2025 von Eigenmarken (ohne Obst und Gemiise) bei ALDI Nord um -‘ Projekt fortlaufend. o iy
15 % - relativ zum Umsatz - bis Ende 2025 (Basisjahr 2020).
. . . Einfihrung von wiederverwendbaren Netzen fiir Obst und Projekt fort-lagfend. Angeboten \./\./erden die 12 i 12.2
Wiederverwendbare Netze fiir Obst und Gemiise . - Netze bereits in Deutschland, Danemark, (0%) 125
Gemise in allen Filialen der ALDI Gesellschaften. ;
Portugal und Spanien.
Keine Einweg-Plastiktragetaschen (auBer Knotenbeutel) Projekt fortlaufend. Ausschliefllich wieder-
mehr bis Ende 2021: Um dieses Ziel zu erreichen, soll das verwendbare Tragetaschen wurden in
Sortiment der Mehrweg-Tragetaschen erweitert werden. Belgien, Danemark, Deutschland, Frankreich
Keine Einweg-Plastiktragetaschen (auier Knotenbeutel) Diese Taschen sollen reparierbar und/oder waschbar und -‘ (gem. franzésicher Gesetzgebung), Luxemburg, 12 g 12.2
mehr bis Ende 2021 unter Beriicksichtigung von Haptik und Tragekomfort als den Niederlanden und Polen umgesetzt. In (e o) 18
wiederverwendbar erkennbar sein. Taschen, die diese Umsetzung befindet sich das Ziel derzeit noch
Anforderungen nicht erfiillen, fallen nicht unter dieses Ziel. in Portugal und Spanien. Hier werden die letz-
Papiertaschen werden gesondert betrachtet. ten Einwegtragetaschen im Jahr 2021 verkauft.
Legende

. Neu . In Bearbeitung . Zielerreicht OO Fortlaufend
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Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2020 & nachste Schritte SDGs
Auslistung von Einwegprodukten aus Kunststoff wie Teller,
Besteck, Becher, Strohhalme, Riihrstabchen und Watte- 12 o
Verbot von Einwegprodukten aus Kunststoff bis Ende 2020 stabchen in allen ALDI Gesellschaften bis Ende 2020.Un- -‘- Ziel erreicht. &3
entbehrliche Artikel sollen durch umweltfreundlichere Alter-
nativen oder wiederverwendbare Varianten ersetzt werden.
100 % unserer Bio-Produkte (Bio-Obst und -Gemiise) werden
100 % unverpacktes Bio-Obst und -Gemise oder Verwendung el . atlen ALDI Ggsell§chaften unverpackt .oder ) =
. . ; umweltfreundlich verpackt sein. Die Nutzung von Plastik soll -‘ Projekt fortlaufend. Q0
umweltfreundlicher Verpackungsalternativen bis Ende 2023 P .
- unter Berlcksichtigung von Produktqualitat und Lebens-
mittelverlusten - auf ein Minimum reduziert werden.
Mindestens 40 % der Obst- und Gemiseprodukte werden
Ausweitung des Anteils unverpackter Artikel im Obst- und vag:d:cifzsil': dFir; E':(')le;t:“jirei';f'fcekstex::;:r:t;”men -‘ Projekt fortlaufend. Das Ziel wurde bereits in 2 g
Gemdiisebereich auf mindestens 40 % bis Ende 2025 P ) ) ' P ) ' Portugal und Polen erreicht. O
werden nur nachhaltige und umweltfreundliche Verpackungen
verwendet.
[ §  ooacsansassancannaamaanannasaammaaaaneana e
§ Projekt fortlaufend. Das Ziel wurde in den
(=) o . P . Niederlanden bereits erreicht. In Belgien 12 omren
100 % aller Plastikeinlagen in Obst- und Gemiisekisten in allen =
o . _ s . g ‘ . . N oo ; B
g ks inlagen InKisten bis Ende 2021 ALDI Gesellschaften werden bis Ende 2021 entfernt. - szlr?dd (;J:rfiljtssei?st/;:Zruflliaiitl;kge;:l:gznP;npg:St (o]
o umgestellt.
an | seescacoasoacacassasasssesnnasaasanaaaaaSaSsEaRAAAAEaRaaROaAa Ao T T 0o PSP
(=] Standardisierung der Kriterien fiir Produkte fiir Kinder bei
% ALDI Nord nach nationalen Richtlinien. Die Einhaltung der
4 Optimierung der Zusammensetzung bei 100 % der Produkte WHO-Empfehlungen wird angestrebt. Produkte fiir Kinder, die ‘ .
fur Kinder bis Ende 2021 diese nicht erfiillen, werden bis Ende 2021 ausgelistet oder - Projekt fortlaufend.
neu ausgezeichnet. Optimierung aller Produkte fir Kinder,
unabhangig von der Warengruppe.
Vermeidung von Vermarktung ungesunder Produkte fiir
Vermeidung von Kindermarketing fiir ungesunde Produkte Kinder; Forderung und Werbung fiir gesunde Produkte g
und Forderung gesiinderer Produkte fiir Kinder bis Ende (einschlieBlich Obst und Gemise] in allen ALDI Gesellschaften -‘ Projekt fortlaufend &
2021 bis Ende 2021 mit Ausnahme von Aktionsangeboten z. B. zu
Weihnachten.
Einfiihrung von Eigenmarkenprodukten fiir Kinder bis Ende Einfihrung und Vermarktung einer neuen ALDI Kindermarke ‘ .
2021 bis Ende 2021. ) Projekt fortlaufend
Bis Ende 2021 mindestens mit einem Partner auf nationaler Kooperationen mit Lieferanten, Orga.msanon?n “T‘d Experten
. . . . L zur Verbesserung der aktuellen Sortimente fiir Kinder
oder internationaler Ebene bei den Sortimenten fiir Kinder

zusammenarbeiten

und zur gemeinsamen Arbeit an Innovationen fiir alle ALDI
Gesellschaften bis Ende 2021.

Projekt fortlaufend.

Legende

. In Bearbeitung

. Ziel erreicht

OO Fortlaufend

12.5

122

2.2

17.16
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Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2020 & nachste Schritte SDGs
Produkte durch optimierte Nahrstoffzusammensetzung
aufwerten (z. B. Verringerung des Salz-, Zucker-, Fettgehalts
A . - 0 oder Erhéhung des Ballaststoffgehalts) und bis Ende 2022 in gm
Optlmle.rt'e Nahrstoffzusammens.etzung O allen ALDI Gesellschaften zuverldssige Sortimente fiir Kunden -‘ Projekt fortlaufend. ((¢
der definierten Warengruppen bis Ende 2022 . . Lo . -w
mit besonderen Ernahrungsbediirfnissen in den Waren-
gruppen Frihstiick, Milchprodukte, gekiihlte Fertigprodukte,
Tiefkiihlprodukte und alkoholfreie Getranke anbieten.
Projekt fortlaufend. ALDI Frankreich und
ALDI Belgien haben 2020 mit der Verwendung
Ausweitung der Nihrwertkennzeichnun Einfihrung von Nahrwertkennzeichnungen (z. B. Nutri-Score, -‘ begonnen. Anfang 2021 haben ALDI Nord Zf.& L3
9 g The Keyhole) in allen ALDI Landern fir Eigenmarkenprodukte. Deutschland, ALDI Spanien und ALDI Portugal -w QO
die ersten Marken registriert. Diese werden im
Laufe des Jahres in den Handel gebracht.
Verbesserung der Kennzeichnung und Kommunikation
Verbesserung der Kennzeichnung und Kommunikation nachhaltiger Mehrwerte (z. B. Tierwohl, vegan, dkologische ‘ . L3
nachhaltiger Mehrwerte Erzeugung, verbesserte Nahrwertkennzeichnung und soziale - Projekt fortlaufend. eo)
Projekte) in allen ALDI Gesellschaften.
2§ cacssooasmmsnamsomssonsamassasommsonsonmamaamoa oo O OO OO SO H O E OO OO OO PO PO OOV
= Identifizierung der Liicken im Bio-Sortiment in jedem ALDI ; .
g Ausweitung des Bio-Sortiments Land und jeder Warengruppe sowie Einlistung der fehlenden -‘ sg;{)e_k:;(;rg/laf;ecsr' 1l.e2izg ZPl:cr:isl;:eal:'; Jahr
o Produkte im Sortiment. PR 9 Jahr.
(L, ]  oconsosoonsansansanensnnasaneaneasaaanaaEaneanan e S
] Erweiterung der Sortimente an vegetarischen und veganen . .
— Ausweitung des vegetarischen und veganen Sortiments Produkten einschlieBlich Zertifizierungen (z. B. V-Label) in -‘ Projekt fortlaufenfi. 633 Prodgkte im Jahr 2020;
(=] +27,4 % im Vergleich zum Vorjahr.
= allen ALDI Gesellschaften.
=) §  scoczeocossascassancazsancasnancaanansaansnsanssamaaRaaaaRREaaaRRaaa e e 00000 OO
<

Einfiihrung einer Eigenmarke fiir vegetarische und vegane
Produkte fiir alle neuen Produkte/Eink3ufe bis Ende 2021

Kennzeichnung von 100 % der vegetarischen und
veganen Produkte fiir alle neuen Produkte/Eink&dufe ab 2021

Leitfaden fiir den Umgang mit Nahrungsmittelverlusten
bis Ende 2020

Integration von 100 % der Filialen in eine Partnerschaft zur
Reduzierung von Lebensmittelabféllen bis Ende 2021

Einfihrung einer Eigenmarke fiir vegetarische und vegane
Produkte fur alle neu eingekauften/neu gelisteten Produkte in
allen ALDI Landern bis Ende 2021.

Kennzeichnung aller vegetarischen und veganen neu
eingekauften/neu gelisteten Produkte (V-Label/Veganblume)
in allen ALDI Gesellschaften mit dem Schwerpunkt auf
Kosmetik/Korperpflege/Korperhygiene ab 2021.

Einfihrung einer Richtlinie zum Umgang mit nicht mehr
verkaufsfahigen Lebensmitteln in den ALDI Filialen bis
Ende 2020 (ehemals 2017).

100 % aller ALDI Filialen in Kooperationen mit NGOs
einbinden, um Lebensmittelabfalle bis 2021 zu reduzieren
(z. B. Tafel, Too Good To Go, Refood). Das Ziel ist erreicht,
wenn jede Filiale regelmaBig* mit einem oder mehreren
definierten potenziellen Partnern zusammenarbeitet.

*RegelmaBig bedeutet, so oft wie maglich von beiden Seiten zu spenden.

Legende

. In Bearbeitung

. Ziel erreicht

1 Mosuran
i
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Ziel erreicht. Die Veréffentlichung der Richtlinie
fand im Marz 2021 statt.

Projekt fortlaufend. 80,9 % aller Filialen haben
nicht mehr verkaufsfahige Lebensmittel
gespendet. +6,2 % im Vergleich zum Vorjahr.

OO Fortlaufend

12.8

17.16
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Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2020 & nachste Schritte SDGs
—_ Einfiihrung von Produkten aus liberschiissigen Lebensmit- Entwm_keln von Pr.odukten - S.pe|se.re_sten und Einfihrung .
" von mindestens einem Produkt in definierten Warengruppen -‘ Projekt fortlaufend.
= teln bis Ende 2021 ; i
=3 bis Ende 2021 bei ALDI Nord.
SRR
g 100 % Kennzeichnung aller neu eingekauften/neu gelisteten
o. 100 % Kennzeichnung aller nationalen Produkte nationalen Produkte (z. B. mit der Nationalflagge) bis Ende -‘ Proiekt fortlaufend e
o3 (aller neuen Produkte/Eink&dufe) bis Ende 2021 2021 in allen ALDI Gesellschaften. Umfang: Obst und Gemdise, ) :
g Milchprodukte, Frischfleisch und -Fisch.
= e e .
. . . L . Entwicklung regionaler Sortimente in jedem ALDI Land
)
b4 B Rl erilimente (njedem ALDI Land bls bis Ende 2021. Geltungsbereich: Obst und Gemiise, -‘ Projekt fortlaufend.
Ende 2021 . . . .
Milchprodukte, Frischfleisch und -Fisch.
Umstellung von 100 % der vegetarischen und veganen
. . I Eigenmarkenprodukte auf Sojabasis auf Soja europaischen
100 % vegetarische und vegane Produkte auf Sojabasis mit e . . .
nachhaltigem Soia bis Ende 2021 Ursprungs oder zertifiziertes Soja und Unterstiitzung von -‘ Projekt fortlaufend.
9 ) Sojaalternativen - z. B. Produkte auf Erbsenbasis - bis Ende
2021 bei ALDI Nord.
Ziel erreicht. 99,3 % im Jahr 2020. Die Zahl
bezieht sich auf physisch zertifiziertes Palmal,
Umstellung auf physisch-RSPO-zertifiziertes Palmol (Round- Palmkernol und Derivate. Wahrend wir stets
table on Sustainable Palm Oil - RSPO] fir sdmtliche palmél- bestrebt sind, diesen Anteil zu erhdhen, 12 "

LIEFERKETTE & RESSOURCEN

100 % RSPO-zertifiziertes Palmol bis Ende 2019

haltigen Eigenmarkenprodukte bis Ende 2019 (ehemals 2018)
bei ALDI Nord.

sind Derivate und Fraktionen nicht immer in
physisch zertifizierter Qualitat verfiigbar und
werden daher von uns iber Book & Claim-
Zertifikate abgedeckt.

Ausweitung von zertifiziert nachhaltigem Kaffee
bis Ende 2020

Umstellung auf zertifiziert nachhaltigen Kaffee
(UTZ, Rainforest Alliance, Fairtrade, Bio) fur definierte
Eigenmarkenartikel bis Ende 2020 bei ALDI Nord.

19 e

-‘- Ziel erreicht. &3

40 % zertifiziert nachhaltige Rohwaren bei Krauter- und
Friichtetees bis Ende 2020

Erhohung des Anteils zertifiziert nachhaltiger Rohwaren
(UEBT/UTZ, EU-Bio-Logo, Fairtrade- oder UTZ/Rainforest
Alliance Certified™-Label) bei Krauter- und Friichtetees fir
Eigenmarkenartikel auf 40 % bis Ende 2020 bei ALDI Nord.

100 % nachhaltig zertifiziertes Holz bis Ende 2020

Umstellung samtlicher Holz- und holzbasierter Produkte
auf nachhaltig zertifizierte Materialien (FSC®, PEFC™,
EU-Umweltzeichen oder vergleichbare Standards] bis Ende
2020 bei ALDI Nord.

Ziel erreicht. 93,2 % im Jahr 2020. Wir sehen
unser Ziel als erreicht an, da Ausnahmefalle
geprift werden und die Einhaltung unserer
Anforderungen sowie Umstellungen gefordert
werden.

Einsatz nachhaltiger Baumwolle (z. B. GOTS, 0CS
100/Mischung, Fairtrade, recycelte Baumwolle, BCI, CmiA)
fur samtliche Bekleidungs- und Heimtextilien in allen
ALDI Gesellschaften bis Ende 2025.

Projekt fortlaufend. Veroffentlichung der Inter-

-‘ nationalen Baumwoll-Einkaufspolitik 2020; 12 g
64,1 % im Jahr 2020; +27,9 Prozentpunkte im ee)

Vergleich zum Vorjahr.

Legende

. Neu . Ziel erreicht

. In Bearbeitung OO Fortlaufend
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LIEFERKETTE & RESSOURCEN

Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2020 & nachste Schritte SDGs

Kontinuierliche Erhéhung des Anteils zertifiziert
o e nachhaltiger Pflanzen und Blumen (z. B. GLOBALG.A.P. -‘ . i 122
100 % zertifizierte Blumen und Pflanzen in Kombination mit GRASP oder 3hnlichen Standards) Projekt fortlaufend. (0%)
in allen ALDI Gesellschaften.

Kontinuierliche Erhéhung des Anteils von zertifiziert
Sozialevaluierung von allen Produzenten/Erzeugern von Obst  nachhaltigem Obst und Gemiise (z. B. GLOBALG.A.P. in -‘
und Gemiise Kombination mit GRASP oder vergleichbaren Standards)

in allen ALDI Gesellschaften.

Projekt fortlaufend. Es wurden intensive

L . . s Anstrengungen unternommen, um das Tierwohl
Kont liche A t Prif- und Zertif - f L
ontinuiertiche Ausweitung von Frut-und seriitizierungs 2020 auf breiter Ebene weiter zu verbessern.

Erweiterung der Tierschutzkriterien gysicmenisowle eigenen s n . ALD.I -‘ Wir werden 2021 eine Aktualisierung der
Gesellschaften, die iber das gesetzliche Maf3 hinausgehen ) . ) -
Internationalen Tierwohleinkaufspolitik ver-

Sl Pekictbeinhalten. offentlichen. Mit Veréffentlichung betrachten
wir dieses Ziel als erreicht.

Projekt fortlaufend. Es wurde deutlich, dass

die Industrie ihre Verpflichtungen aus dem
Detox Commitment 2020 nicht erfillen wird.

Im Anschluss an die verabschiedete Roadmap
wurden mehrere Detox-Fortschrittsberichte und
der Abschlussbericht verdffentlicht. Die Heraus-
forderungen sind jedoch betrachtlich, sodass
die Arbeit mit den Partnern in der Versorgungs-
kette fortgesetzt wird, um das Chemikalien-
management in den kommenden Jahren zu ver-
bessern und die definierten Ziele zu verfolgen.

Verbot bestimmter Gruppen chemischer Substanzen bei der
Verbot aller definierten chemischen Substanzen Herstellung von Eigenmarkenprodukten in den Warengruppen -‘
bis Ende 2020 und fortlaufend Bekleidung, Heimtextilien und Schuhe bis Ende 2020 und

fortlaufend (ALDI Detox Commitment) in allen ALDI Landern.

el e P
i iy W00
BTG FRODRTON

—one
Mo
~

Nach dem Ende des ALDI Detox Commitments
wird ein kontinuierlicher Verbesserungsprozess
verfolgt, um weitere Fortschritte bei der schritt-
weisen Beseitigung gefahrlicher Chemikalien
innerhalb der Lieferketten zu erzielen. Aufgrund
der Komplexitat wird es kontinuierliche Arbeit
erfordern, um das Ziel Schritt fir Schritt zu
erreichen. Deshalb werden wir neue Ziele defi-
nieren, die zu diesem Ziel beitragen.

Ausweitung des Dialogs mit wesentlichen Anspruchsgruppen,
Teilnahme an Sektorinitiativen insbesondere durch Teilnahme an Sektorinitiativen in allen -‘ Projekt fortlaufend.
ALDI Landern.

17.16

Legende
. Neu . In Bearbeitung . Zielerreicht OO Fortlaufend
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Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2020 & nachste Schritte SDGs

Wir wollen bis Ende 2025 bis zu 12 Menschenrechtsvertrag-

Identifizierung von Auswirkungen auf die Menschenrechte lichkeitspriifungen (Human Rights Impact Assessments,

und Umsetzung einer transparenten Berichterstattung HRIAs) durchfiihren und auch veréffentlichen - mindestens - Neues Ziel.

gemaB unserer Sorgfaltspflichtstrategie eine Prifung fir jede risikoreiche Lieferkette. Wir werden mit
der Durchfiihrung von 3 HRIAs bis Ende 2021 beginnen.

- . Einflihrung von Beschwerdemechanismen in allen Hochrisiko- .
Einfiihrung von Beschwerdmechanismen Lieferketten bis 2025, - Neues Ziel.
Weitere Implementierung von Corporate Responsibility Ausrollen der Corporate Responsibility Supplier Evaluation Neues Ziel

Lieferantenbewertungen

(CRSE) auf alle Hochrisiko-Lieferketten bis 2027.

Reduzierung der Treibhausgasemissionen
bis Ende 2021 um 40 %

Reduzierung der Treibhausgasemissionen in allen ALDI
Gesellschaften bis Ende 2021 um 40 % gegeniiber dem Basis-
jahr 2015.

Projekt fortlaufend. Reduzierung der Treibhaus-
gasemissionen 2020 um 31 % im Vergleich zum
Basisjahr 2015.

Der Schwerpunkt lag auf der Effizienzsteige-
rung. In einem nachsten Schritt werden weitere
EffizienzmaBnahmen geplant und mit einem
verstarkten Fokus auf Okostrom umgesetzt.

13 Msmoan
i

Erhohung des Anteils der ALDI Filialen, die mit Fotovoltaik-
anlagen ausgestattet sind.

Projekt fortlaufend. 777 der Filialen sind
mit Fotovoltaikanlagen ausgestattet. +34 % im
Vergleich zum Vorjahr.

LED-Beleuchtungssysteme in allen neuen Filialen
bis Ende 2019

Einfihrung von LED-Beleuchtungssystemen in allen neuen
ALDI Filialen (Innen- und AuBenbeleuchtung) bis Ende 2019.

Ziel teilweise erreicht. LED-Beleuchtungs-
technik wird seit 2016 in allen Landern in neuen
Filialen installiert. Wir setzen die Arbeit bei der
AuBenbeleuchtung fort.

LED-Beleuchtungssysteme in Bestandsfilialen

Prifung der Umristung der bestehenden ALDI Filialen auf
LED-Beleuchtungssysteme.

Ziel erreicht.

oW
RSTRATIE

LED-Beleuchtungssysteme in Logistikzentren

Prifung der Umristung von ALDI Logistikzentren auf
LED-Beleuchtungssysteme.

Projekt fortlaufend. In Belgien, Danemark

und Deutschland ist die Umriistung bereits ab-

geschlossen. In Frankreich, den Niederlanden,

Polen und Spanien ist die Umstellung auf LEDs

in den Logistikzentren geplant beziehungsweise
in der Umsetzung.

ALDI Nord ermutigt die strategischen Lieferanten, die fiir
75% der Emissionen in der Lieferkette verantwortlich sind,
sich wissenschaftsbasierte Reduktionsziele zu setzen

Ermutigung von Lieferanten, die mindestens 75 % der
Scope-3-Emissionen der Kategorie 1 verursachen, bis 2024
eigene wissenschaftsbasierte Ziele festzulegen.

Legende

. In Bearbeitung

. Ziel erreicht

OO Fortlaufend
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Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2020 & nachste Schritte SDGs
Projekt fortlaufend. Start der ALDI Ver-
Reduzierung des Gesamtgewichts von Eigenmarkenverpackun- packungsmission im Jahr 2019. Reduktion des 12 omren
10 % weniger Verpackungen bis Ende 2025 gen aus den Standardsortimenten in Belgien und Luxemburg -‘ Gesamtgewichts im Jahr 2020: ca. 9 %. &3
um 10 % bis Ende 2025 (Basisjahr 2015). Dieses nationale Ziel wird kiinftig durch das
internationale Ziel ersetzt.
Projekt fortlaufend. 2020 wurden 97,5 %
P . 99 % des Verpackungsvolumens der belgischen und luxem- recyclingfahiges Verpackungsvolumen erreicht. 12 i
0,
99 % recyclingfahige Verpackungen bis Ende 2023 burgischen Standardsortimente recyclingfahig bis Ende 2023. -‘ Dieses nationale Ziel wird kiinftig durch das o)
internationale Ziel ersetzt.
Projekt fortlaufend. Einige Einwegkunststoff-
Fortlaufende Suche nach alternativen Materialien oder produkte wurden ausgelistet oder durch nach- B
Alternative Materialien fiir Einwegplastik - . : -‘ haltigere Alternativen ersetzt. Das Ziel wird &"5
Produkten fir Einwegkunststoffe in Belgien und Luxemburg. A . .
kontinuierlich weiterverfolgt und durch weitere
Ziele auf internationaler Ebene erganzt.
. . . . Ziel teilweise erreicht. Jedes Jahr werden
L . Ausweitung der Bemihungen in Belgien und Luxemburg zur g . 9m
Laufende Optimierung der Nahrstoffzusammensetzung von . . zuséatzliche Produkte evaluiert und angepasst. -
Erhéhung des Ballaststoffgehalts und zur Verringerung des - . . ) (¢
Produkten T Das Ziel wird fortan durch die nachfolgende 4
Salz-, Fett- und Zuckergehalts in Eigenmarkenprodukten. .
Zielsetzung ersetzt.
. o ) .
Laufende Optimierung der Nahrstoffzusammensetzung von D.|e Zusammenset.zu.ng von 75__ o der Kln_qerproduk.te V\.”rd .
Produkten bis Ende 2021 optimiert, gemaB den Ernahrungskriterien der - Neues Ziel.
freiwilligen Selbstverpflichtung EU-Pledge.
o ) I ) . . . - )
30 % mehr vegetarische Artikel im Jahr 2020 30 % mghr vegetarische Artikel in belgischen und luxemburgi -‘m Ziel er“re!chtj Die .Zlelsetz.ungen zu ,vegetarisch/
schen Filialen. vegan” sind jetzt international.
2 e

Einfiihrung des Nutri-Scores und Roll-out bis Ende 2021

50 % der PET-Getrankeverpackungen aus recyceltem
Material bis 2024

Erhdhung des Anteils an Obst und Gemiise aus belgischer
Herkunft um 3-5 % bis Ende 2021

Einfihrung des Nutri-Scores 2020 und Roll-out in Belgien und
Luxemburg bis Ende 2021.

Bis Ende 2021 werden 25 % unserer PET-Getrdnke-
verpackungen aus recyceltem PET hergestellt sein. Bis Ende
2024 werden es 50 % sein.

Bis Ende 2021 werden wir den Anteil unserer Obst- und Gemiise-
artikel aus belgischer Herkunft um 3-5 % erhoht haben.

Neues Ziel.

Legende

. In Bearbeitung

. Tiel erreicht

OO Fortlaufend

@00

o
i

2.2



9 CR-PROGRAMME 2020 @ o °

INTERNATIONALE ZIELE ALDI BELGIEN & ALDI LUXEMBURG ALDI DANEMARK ALDI NORD DEUTSCHLAND ALDI FRANKREICH ALDI NIEDERLANDE ALDI POLEN ALDI PORTUGAL ALDI SPANIEN IMPRESSUM

ALDI BELGIEN & ALDI LUXEMBURG

Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2020 & nachste Schritte SDGs

. o Ziel erreicht. 97,2 % im Jahr 2020. Wir sehen unser
e I 100 % zertifiziertes Holz, Pappe und Papier in Produkt- . . . N 12 tmn
100 % zertifiziertes Holz, Pappe und Papier in Produkt- verpackunaen der beldischen und luxemburdischen Standard- -‘m Ziel als erreicht an, da Ausnahmefalle gepriift e 122
verpackungen bis Ende 2019 P 9 9 9 werden und die Einhaltung unserer Anforde- (e 0)

SR gEnde 2015, rungen sowie Umstellungen gefordert werden.

Umstellung von UTZ- bzw. RA-zertifiziertem auf Fairtrade-
Umstellung von UTZ- bzw. RA-zertifiziertem auf Fairtrade- Kakao (FSI) bis Ende 2022 fir alle national beschafften - Neues Ziel 12 e 122
Kakao (FSI) fiir bestimmte Produkte bis Ende 2022 Produkte aus folgenden Bereichen: Moser Roth, Friihstiicks- ’ (0]

cerealien, saisonale StiBwaren und Haselnussaufstriche.

LIEFERKETTE & RESSOURCEN

Einfiihrung mindestens eines Eigenmarken-Schokoladen- Einfiihrung mindestens eines Eigenmarken-Schokoladenproduk-

12 "
produktes, das die Prinzipien der sogenannten Open Chain tes in das Standardsortiment oder als Aktionsartikel bis Ende - Neues Ziel. &3 122
(deutsch ,offene Lieferkette”) beriicksichtigt 2021, das die Prinzipien von Tony's Open Chain beriicksichtigt.
. . 100 % erneuerbare Energien durch Eigenerzeugung in Belgien -‘m . . 72
0y u
100 % erneuerbare Energien bis Ende 2020 und bei Bedarf durch den Kauf von Zertifikaten. Ziel erreicht.

Erhohung der Anzahl der belgischen und luxemburgischen

30 % mehr Filialen mit Fotovoltaikanlagen bis Ende 2020 Filialen mit Fotovoltaikanlagen um 30 % bis Ende 2020 (Basis-  [RDIIDIALY f;ehlree;rgbczhg][% Filiaten zum Ende des 2
jahr 2019); Projekt wird 2021 fortgesetzt. '

Einfihrung von natirlichen Kaltemitteln (Propan und COz2)

— - . . . e anstelle von synthetischen Kaltemitteln - in neuen Filialen und m Ziel erreicht. COz-Kaltemittel in 21 Filialen 12 o’ 124
g Rt ellimiahr 2020 einfilhren bei groferen Renovierungen in Belgien und Luxemburg 2020. - (Ende 2020) eingefihrt. O
= Projekt wird 2021 fortgesetzt.
OB i iieiieaaeaaeaaeaaaaaeaseaeaseaseaeeaeaataaaaaaaaaaeanaanaanaatentantattaeaataneaaeans  eaeaaeaeneneaneaeeneeneaeaeaeaeeneenetentententeetteeaneaaeaeaeaeenteneaneaten  aeeseneaneneneeaaneaaattatentatt  aaaeaaeeaeneaneaeeeetaaeaaeaneantattattatettataaeaatantattattattan sestataetatatentanananeaaanananans
=
= . . . . .
= Erhohung der Anzahl der Filialen mit Fotovoltaikanlagen Die Anzat_ﬂ der belgls.chen. und luxemburglsch;en F|l|:'alen m|t. Neues Ziel. Ende 2020 waren 86 Filialen 9 i 7.2
urn 50 % bis Ende 2021 Fotovoltaikanlagen wird bis Ende 2021 um 50 % erhght (Basis- ausgestattet. Rund 66 geplant in 2021 X 9.4
jahr 2020). Eréffnung der 100. Filiale mit Fotovoltaikanlage. ’ ’
10 % mehr Filialen mit Warmeriickgewinnungstechnologie E?n.fuhrung von Warmgruckgemnnungjc,anlagenNm mehr Neues Ziel. Ende 2020 waren bereits 125 Filialen 9 i 7.3
i Filialen, wodurch weniger Gas zum Heizen benétigt wird und . 9.4
bis Ende 2021 . h M ausgestattet. Rund 12 geplant in 2021
CO2-Emissionen reduziert werden kénnen.
Einfiihrung von CO2-Kalteanlagen in mehr Filialen, um durch Neues Ziel. Ende 2020 waren bereits 22 Filialen 90, .
80 % mehr Filialen mit COz-Kaltetechnik bis Ende 2021 den Einsatz von natiirlichen Kaltemitteln die COz2-Emissionen - ausgestattet. Fir das Jahr 2021 sind rund 25 94
zu reduzieren. geplant.
Verbesserung der internen Kommunikation zur weiteren
s : Einfiilhrung einer App fiir Mitarbeiter im Jahr 2021 Einbindung der ALDI Mitarbeiter durch Einfiihrung einer - Neues Ziel.
== Mitarbeiter-App im Jahr 2021.
Etg ' ............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
E Ik Projekt fortlaufend. Die Auftaktveranstaltung
= o ;

Jahrliche nationale Wohltatigkeitsaktion Jahrliche nationale belgische Wohltatigkeitsaktion. -‘ fand 2019 statt. 2020 eine Aktion fir den
Kinderarmutsfonds.

Legende
. Neu . In Bearbeitung . Zielerreicht OO Fortlaufend
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CR-PROGRAMM 2020 - ALDI DANEMARK
Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2020 & nachste Schritte SDGs

Projekt fortlaufend.

Beginn der Umweltbewertung von

Verpackungen 2021.

Implementierung eines Standardverfahrens = 2
zur Erfassung von Verpackungsdaten fir Q0 125
neue Produkte.

Teil einer internationalen Evaluierung der

Moglichkeiten des Datenaustauschs mit

anderen ALDI Landern.

Projekt fortlaufend. Folgeziel, sobald das

Recyclingziel erreicht ist. Zwischenstand:

® Einweg-Plastikbesteck, -Strohhalme, -Tassen
und -Teller bereits ausgelistet.

® Verstarkte Verwendungvon recyceltem Kunst-
stoff in Verpackungen.

Erhohung der Recyclingfahigkeit von danischen Eigenmarken-

verpackungen: 100%ige Verwendung von recycelbaren, wieder-
verwendbaren oder kompostierbaren Verpackungsmaterialien

bis Ende 2024 (ehemals 2025).

100 % recyclingfahige Verpackungen bis Ende 2024
(ehemals 2025)

Reduzierung des Gesamtgewichts von Verpackungen in
Danemark um 15 % bis Ende 2024 (Basisjahr: 2020).

=

HH

L
o
=

Erhohung des Anteils unverpackter Artikel im Obst- und

KUNDE & PRODUKT

40 % unverpacktes Obst und Gemiise bis 2024 Gemiisebereich auf mindestens 40 % bis Ende 2024, - Neues Ziel. 125
Ziel erreicht. 100 % der Filialen verkauften
Bis Ende 2020 miissen alle danischen Filialen ein Lebens- Titen mit Obst und Gemiise (iber den Partner
mittelabfallprogramm eingerichtet haben - zum Beispiel Too Good To Go. 12 uamun "
Lebensmittelabfallprogramm bis Ende 2020 den Verkauf von ,Magic Bags” mit Lebensmitteln, die sonst -‘m O 125
entsorgt wiirden, liber einen externen Partner oder eine 110 Filialen spendeten im Jahr 2020 regelmaBig
Lebensmittelspende an soziale Organisationen. oder gelegentlich Lebensmittel. Hinzu kamen
Spenden aus den Lagern und der Zentrale.
Projekt fortlaufend.
® Methode zur Berechnung unserer Lebens-
Seit 2020 ist ALDI Danemark Teil der Initiative ,Denmark mittelabfalle erstellt.
50 % weniger Lebensmittelabf3lle bis Ende 2030 Against Food Wz‘x‘ste"l,,Dénemark gegen Leb'ensmitlt.el— " Lebensmittglabfélle flir 2019 und 2020 oA s
(ehemals 80 %) verschwendung”). Bis 2030 sollen Lebensmittelabfalle -‘ berechnet (in kg). 125

um 50 % reduziert (Basisjahr 2019) und jahrlich Gber
Lebensmittelabfalle berichtet werden.

Das Ziel wurde nach dem Beitritt zur Initiative
.Denmark Against Food Waste" im Jahr 2020
angepasst.

Legende

. In Bearbeitung

. Tiel erreicht

OO Fortlaufend
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SDGs

100 % zertifiziertes Holz bis Ende 2020

Bis Ende 2020 Umstellung der Holz- und holzbasierten
Eigenmarkenprodukte in Danemark auf 100 % nachhaltige,
zertifizierte Materialien.

Projekt fortlaufend. Bis Ende 2020 wurden 95 %
der Holz- oder holzbasierten Produkte zertifiziert.

100 % zertifiziertes Soja fiir definierte Eigenmarkenprodukte
bis Ende 2025

Unser Ziel ist 100 % nachhaltiges Soja bis Ende 2025 - sowohl
direkt als auch indirekt genutzt in unseren Eigenmarken-
produkten der Kategorien Frischfleisch, Milchprodukte ein-

schliefilich Ei, gefrorene und gekiihlte fleischhaltige Produkte.

In einem ersten Schritt werden wir die Menge an Soja 2020
durch den Kauf von Credits des .Runden Tisches fir
verantwortungsvolles Soja” (Round Table on Responsible
Soy - RTRS) kompensieren.

Projekt fortlaufend. Status 2020:

® Berechnung unseres FuBabdrucks

® Plan fir den Kauf von Credits im Jahr 2021
fur 2020

1 Mosuran
i
FroDTON

(e0)

100 % erneuerbare Energien bis Ende 2021

Kauf von 100 % Okostrom bis Ende 2021.

Projekt fortlaufend. Status 2020:
= 11 Fotovoltaikanlagen

® 3 % Strom aus Eigenerzeugung
® 0 % Strom direkt gekauft

CR-PROGRAMM 2020 - ALDI NORD DEUTSCHLAND

Beschreibung des Ziels & Umfang

Status 2020 & nachste Schritte

SDGs

30 % weniger Verpackung bis Ende 2025

Reduzierung des Gesamtgewichts von Eigenmarken-Produkt-
verpackungen in Deutschland um 30 % - relativ zum Umsatz
- bis Ende 2025 (Basisjahr 2015).

Projekt fortlaufend. 15,46 % Einsparungen an
Verpackungsmaterialien Ende 2020 gegeniiber
2015.

Recyclingfahigkeit aller Eigenmarken-Produktverpackungen
in Deutschland bis Ende 2022 sichergestellt.

Projekt fortlaufend. Nach einer ersten
Erhebung sind bereits rund zwei Drittel unserer
Verpackungen als recyclingfahig eingestuft.

Verbot von Mikroplastik in kosmetischen Produkten bis Ende
2022

Ersatz aller kosmetischen Eigenmarkenprodukte mit festem
Mikroplastik oder flissigen synthetischen Kunststoffen in
Deutschland durch umweltfreundliche Alternativen bis Ende
2022.

Projekt fortlaufend. Seit 2014 schrittweise
Eliminierung von Mikroplastik in Kosmetik- und
Korperpflegeprodukten und Reinigungsmitteln;
2019: 180 Produkte ohne feste Mikrokunststoffe
oder flissige synthetische Kunststoffe bei ALDI.
Eine detaillierte Abfrage zur Anzahl der Artikel
wird zukiinftig erneut erfolgen.

12 s

8

Ausweitung der Tierschutz-Kennzeichnung Haltungsform
auf andere Produkte und Warengruppen in Deutschland.

Ausweitung auf verarbeitete Fleischprodukte
(Aufschnitt, Tiefkihl- und Dosenfleisch) beginnt
Mitte 2021.

12 s

8

Legende

. In Bearbeitung

. Tiel erreicht

OO Fortlaufend
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ALDI NORD DEUTSCHLAND
Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2020 & nachste Schritte SDGs
= Projekt fortlaufend. Die meisten unserer
g Auslistung von Frischfleischprodukten mit Haltungsform 1 Produkte sind derzeit mit Haltungsform 1 und
bt Auslistung von Frischfleischprodukten mit Haltungsform 1 und Erhohung des Anteils von Frischfleischprodukten der -‘ 2 gekennzeichnet. Mit der Fortsetzung des
5 Eigenmarke mit Haltungsform 2, 3 oder 4. Engagements in der Initiative Tierwohl wird die
2 Haltungsform 2 Mitte 2021 deutlich erhdht.

. . . . Projekt forlaufend. Seit 2017 bieten wir bereits
Schrittweise Umstellung der gesamten Lieferketten fiir Schaleneier aus dem sog. Bruderhahn-Projekt

Verzicht auf Kiikentdten bei Schaleneiern bis Ende 2022 Boden-, Iiredand ur.1‘d BI.O Eler t.].ls En_de e dEUtSChlandWEIt' -‘ unter unserer Eigenamarke Henne & Hahn an.
um das Toten von mannlichen Kiiken in der Schaleneier Pro- . . . R
. Erste Lieferanten ziehen bereits mannliche
duktion zu beenden. Kiiken auf

Neues Ziel. Alle FAIR & GUT Milchprodukte
stammen bereits aus Deutschland sowie der
grofte Teil unserer Frischmilch.

19 e

Ubergang zu zertifiziert nachhaltigem Kaffee (UTZ/Rainforest ) Y e
50 % zertifiziert nachhaltiger Kaffee bis Ende 2020 Alliance, Fairtrade, Bio) fiir definierte Eigenmarkenprodukte in -‘ :::é?ck;tf"ma“fe”d' Im Jahr 2020 49,5 % co
Deutschland bis Ende 2020. ’

Schrittweise Umstellung aller Trinkmilchprodukte auf deut- -
sche Herkunft, einschlieBlich H-Milch und Bio-Milch.

LIEFERKETTE & RESSOURCEN

= Erhohung der Eigennutzungsquote der selbstgewonnenen
= - ) R
= Erhohung der Eigennutzungsquote fiir die selbsterzeugte Energie in Dguts'chlaer d_L_JrCh F?tovoltalkanlagen in Filiaten Projekt fortlaufend. Eigennutzungsquote fir
= Eneraie durch Kombination mit Kalte-Warme-Verbundanlagen Konzep- - 2020 betragt 67 1 %
= 9 ten und einer bedarfsgerechten Ausrichtung der 9 o
= Fotovoltaikanlagen.
Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2020 & nachste Schritte SDGs
. . . . . Ausweitung des ALDI Transparenz Code (ATC) auf alle Eigen- Ziel nicht erreicht. Wir werden das Ziel von
0,

;Ia(r)][()igolzgt;ezlgennzelchnung Bl ERB Rk E it ATC bis markenprodukte in Frankreich, die mindestens 3 % Fleisch -‘ 100 % ATC-gekennzeichneten Fleischprodukten
= enthalten bis Ende 2020. weiter verfolgen, siehe aktualisiertes Ziel unten.
E Verlangerung des bisherigen Ziels und
= Anderung des Umfangs zur Angleichung an das
g 100%ige Kennzeichnung aller Fleischprodukte mit ATC bis Kennzeichnung aller Eigenmarkenartikel mit mindestens 5 % -‘ internationale Ziel.
= Ende 2022 Fleischanteil mit dem ATC.

75 % der Sortimentsprodukte waren Ende 2020
mit ATC gekenntzeichnet.

Legende
. Neu . In Bearbeitung . Zielerreicht OO Fortlaufend
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ALDI FRANKREICH
Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2020 & nachste Schritte SDGs
100 % BEE FRIENDLY-zertifizierte Apfel und Birnen bis Ende 100 % europaische BEE FRIENDLY-zertifizierte Apfel und Projekt fortlaufend. 61,66 % (mengenmafig)

2021

100 % der Eigenmarkenprodukte werden bis Ende 2023 mit
dem Nutri-Score gekennzeichnet

Birnen in den franzdsischen Filialen bis Ende 2021.

Kennzeichnung aller Eigenmarkenartikel mit dem Nutri-Score
bis Ende 2023.

der 2020 verkauften Apfel und 74,4 % der Birnen
mit BEE FRIENDLY-Zertifizierung.

Neues Ziel. Erste Marken wurden in 2020

auf der Franzosischen Nutri-Score Plattform
angemeldet. Es ist geplant alle weiteren Marken
bis Ende 2021 dort anzumeden, damit diese

bis Ende 2023 gekennzeichnet werden konnen.

g
QO

100 % zertifizierter Kakao bis Ende 2020

Umstellung aller franzésischen Eigenmarkenprodukte auf zer-
tifizierten Kakao (UTZ, Fairtrade, Rainforest Alliance und Bio)
bis Ende 2020.

Umstellung von 75 % der franzdsischen Eigenmarkenprodukte

-‘ Ziel nicht erreicht. 2020 waren 93,5 % der 12
kakaohaltigen Artikel zertifiziert. O

Ziel nicht erreicht. 2020 waren 54,1 % der Fisch-
und Meeresfriichteartikel nach den Standards

9 ifizi i isch- i - ASC, MSC, GLOBALG.A.P. und Bio zertifiziert.* 12 ™ 14
7502]:;:';';';:;;8;2?;ltlge = frichte im Bereich Fisch- und Meeresfriichte auf zertifiziert nachhaltige -‘ 0l re
P Produkte bis Ende 2019. *72 % aller Fischprodukte waren nach den Standards ASC, MSC,

GLOBALG.A.P, BIO, Dolphin Safe, Pavillon France, Label Rouge, IGP
oder Friend of the Sea zertifiziert.
Projekt fortlaufend. 54 % aller Schaleneier
stammten 2020 aus kafigfreier Haltung. Das
® Beendigung der Verwendung von Kéafigeiern in verarbeiteten 5\/‘::;:}:?;;? fl\:lizgzgzéi::;igh'(t;ﬁe::ﬁumn
Verbot von Kafigeiern ab 2020 ey = <h DiSIEndei2020. -‘ mehr verkauft ’ ’
9 ® Beendigung des Verkaufs von Kafigeiern in Frankreich ’
USSR = 2025 79 % aller eihaltigen Eigenmarkenartikel wurden
mit Eiern aus kafigfreier Haltung produziert
(2019: 67 %). Das Ziel wird 2021 weiterverfolgt.
Bis Ende 2026 werden alle Eigenmarken-Hahnchenprodukte
(rohe und verarbeitete, frische und tiefgekiihlte Produkte,
die mehr als 50 % Hahnchenfleisch enthalten) die Kriterien
) . . des European Chicken Commitment (ECC) erfillen. Dariber )
SRR aitm Eliropean Chicken Commitment hinaus werden 20 % unseres Verkaufsvolumens in diesem - Neues Ziel.
Produktsortiment bis 2026 aus Betrieben stammen, die den
Hihnern Zugang zu einem AuBlenbereich oder Freilandhaltung
garantieren.
Installation von 120 Fotovoltaikanlagen auf neuen Filialen in Projekt fortlaufend. 2020 waren 79 Fotovoltaik- 9 Einn

120 Fotovoltaikanlagen bis Ende 2021

Frankreich bis Ende 2021.

anlagen in Frankreich installiert.

Legende

. Neu . In Bearbeitung . Tiel erreicht

OO Fortlaufend

15.5

2.2
12.

=
o

122

122

o~
P



14 CR-PROGRAMME 2020 @ o °

INTERNATIONALE ZIELE ALDI BELGIEN & ALDI LUXEMBURG ALDI DANEMARK ALDI NORD DEUTSCHLAND ALDI FRANKREICH ALDI NIEDERLANDE ALDI POLEN ALDI PORTUGAL ALDI SPANIEN IMPRESSUM

CR-PROGRAMM 2020 - ALDI NIEDERLANDE

Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2020 & nachste Schritte SDGs

Reduzierung des Gesamtgewichts von Kunststoffverpackungen T .
20 % weniger Kunststoffverpackungen bis Ende 2025 fiir Eigenmarkenprodukte in den Niederlanden um 20 % bis -‘ Projekt fortlaufend. (0%0) 125
Ende 2025 (Basisjahr 2017).

T

100 % recycelbare Eigenmarken-Produktverpackungen in den Projekt fortlaufend. Wir haben zusammen mit 12 " 122
g i . - -‘ i i i ahi i O :
100 % recycelbare Kunststoffverpackungen bis Ende 2025 Niederlanden bis Ende 2025. \I:;i:)eers;;re: begonnen, die Recyclingfahigkeit zu (0%) 125

Projekt fortlaufend. Anstieg der Produkt-

Einsatz von 35 % recyceltem Kunststoff fiir Kunststoff- verpackungen mit Recyclinganteil, z. B.

35 % recycelter Kunststoff in Verpackungen bis Ende 2025 verpackungen unserer Eigenmarken bis 2025 in den -‘ Getranke- und Reinigungsmittelflaschen, (e%e) }%é
Niederlanden. Salatbehalter und Fleisch- und Fischschalen.
Weitere Projekte werden folgen.
Ziel teilweise erreicht: Alle niederldndischen
Alle Filialen, die unverpacktes Obst und Gemise verkaufen, Verkaufsstellen, die unverpacktes Obst und 12 tomuma 2
Alternative Tragetaschenkonzepte bis Ende 2020 sollen bis Ende 2020 Knotenbeutel fir Obst und Gemise auf -‘ Gemiise verkaufen, bieten Einwegknotenbeutel &"5 125
= biologischer Basis und einen Mehrwegbeutel anbieten. fir Obst und Gemiise auf biologischer Basis fiir
§ 0,01 € an.
2 Projekt fortlaufend. 2020 wurden Salz- und
g Zuckergehalt in vielen Produktgruppen (z. B.
= Frihstiicks-Cerealien, Saucen und herzhafte
Snacks) reduziert.
Im Jahr 2021 wird der Fokus auf die Reduktion
Reduzlerung von Salz- und Zuckergehalt Starkere Bemihungen den Salz- und Zuckergehalt in weiteren -‘ des Zuckergehalts in Softdrinks und Molkerei- 2%‘ 22
Eigenmarkenprodukten zu reduzieren. produkten gelegt. Bei StiBwaren, Schokolade -w
und Keksen werden kleinere Portionsgrof3en
umgesetzt.
Alle beschriebenen Reduktionen wurden
von allen Supermérkten und Lebensmittel-
herstellern in den Niederlanden umgesetzt.
10 lanetProot susgeicnsts ridartindisches bst | [STUTKITUTS S D Nttt Mot Ot i
und Gemiise bis Ende 2019 . ' Qo :

Kein Kindermarketing fiir ungesunde Produkte bis Ende 2020 bl K|nqermarket|ng fir ungesunde Produkte in den Nieder- -‘m Ziel erreicht.
landen bis Ende 2020.

Legende
. Neu . In Bearbeitung . Zielerreicht OO Fortlaufend
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ALDI NIEDERLANDE

Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2020 & nachste Schritte SDGs

Umstellung von Produkten in den Niederlanden, die Rohstoffe . .
L . - Projekt fortlaufend. 2020 haben wir unser Ange-  pFTd
. - tierischen Ursprungs oder verarbeitete tierische Rohstoffe . . . e 128
100 % Beter Leven-Kennzeichnung von tierischen Produkten . . B - bot an Fleischprodukten mit dem Siegel Beter (0%0) -
enthalten, auf das Anforderungsniveau ,ein Stern” vom Gite- .
. . Leven erweitert
siegel Beter Leven (Mindeststandard).

Projekt fortlaufend. Im Jahr 2020 wurden
Ausweitung des ALDI Transparenz Codes (ATC) in den Nieder- -‘ die ersten Eigenmarkenprodukte im Bereich
landen fiir Eigenmarkenprodukte im Bereich Aufschnitt. Aufschnitt mit dem ATC eingefihrt. Fir 2021
erwarten wir eine Ausweitung.

KUNDE & PRODUKT

Ausweitung von Fleischprodukten mit ATC

KLIMA &
UMWELT

Einfiihrung eines Energiemanagementsystems bis Ende 2018  Landesweite 1SO 50001-Zertifizierung bis Ende 2018. - Bis auf Weiteres vertagt. I
Projekt fortlaufend. Das Hauptaugemerk lag
2020 darauf, gesunde Lebensmittel fir Kinder
zu fordern, z. B. durch die Einfiihrung einer
Fortsetzung und Ausweitung der Bemiihungen in den Nieder- Eigenmarke mit gesunden Artikeln fiir Kinder 3 sus
Forderung des Gesundheitsbewusstseins landen zur Férderung des Gesundheitsbewusstseins bei Kunden -‘ [mit Disney-Charakteren gekennzeichnet), 34

und Mitarbeitern. Brotspenden fiir die Aktionswoche ,,National
School Ontbijt” (Nationales Schulfriihstiick) und
ein Pilotprojekt fir hoheren Gemiiseverzehr in
Kindertagesstatten.

MITARBEITER & GESELLSCHAFT

Legende
. Neu . In Bearbeitung . Zielerreicht OO Fortlaufend
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CR-PROGRAMM 2020 - ALDI POLEN

Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2020 & nachste Schritte SDGs

Ziel nicht erreicht. Aufgrund eines immer
breiter werdenden 6kologischen Verstandnisses
. Verdéffentlichung der polnischen Nationalen Verpackungs- n Polen und erwgrtet.er ggsetzllcher Anderur_w— 12 12.2
Verpackungsstrategie bis Ende 2020 A gen konnte das Ziel nicht in der geplanten Zeit (0%) 125
strategie bis Ende 2020. . . . g .
erreicht werden. Wir arbeiten weiter an diesem
wichtigen Ziel und hoffen, es im nachsten Jahr
zu erreichen.

Ziel teilweise erreicht. Status 2020: 93 % der
Filialen spenden Lebensmittel. Dies entspricht

. - . . o
100 % der polnischen Filialen sollen bis Ende 2020 nicht mehr im Vergleich zum Vorjahr einem Plus von 125 %. oy prpey
; ; - n —_ . s Nicht alle Filialen kénnen eine Spendenpartner- i f 21
Lebensmittelspenden in allen Filialen bis Ende 2020 verkaufs-, aber noch verzehrfdhige Lebensmittel an karitative K L S . [{S§ Q0 123
o schaft mit karitativen Einrichtungen eingehen, -w
Einrichtungen spenden. o . . P
beispielsweise aufgrund ihrer landlichen Lage.

Wo mdglich werden wir jedoch weiter daran
arbeiten, alle Filialen einzubinden.

KUNDE & PRODUKT

Neues Ziel. Im Jahr 2020 haben wir zwei

- Magazine fiir unsere Kunden verdéffentlicht.
Jedes Jahr werden wir Bildungsmagazine
veréffentlichen.

Jahrliche Verdffentlichung von CR-Magazinen zu Umwelt-
Veroffentlichung von CR-Magazinen themen und damit zusammenhangenden Informationen fir
Verbraucher.

Ziel nicht erreicht. Das Ziel konnte nicht in
der geplanten Zeit erreicht werden. Wir tau-
. . . . . schen uns mit den Lieferanten aus, um unsere
Nationale Tierwohl-Einkaufspolitik bis Ende 2020 Vgroffentl|chgng lder polnischen Nationalen Tierwohl- -‘ Anforderungen an die geplanten Malnahmen-
Einkaufspolitik bis Ende 2020. . ) } )

entwirfe anzupassen. Wir arbeiten weiter
an diesem wichtigen Ziel und hoffen, es im
nachsten Jahr zu erreichen.

LIEFERKETTE & RESSOURCEN

Neue Mitarbeiter absolvieren ein umfassendes Schulungspro-

B — -
§§ : Umfassendes Schulungsprogramm fiir Berufseinsteiger, gramm. lhnen wird eine Einfihrung in alle Abteilungen des

g 2 ¢ inklusive Einfiihrung in alle Unternehmensabteilungen und Unternehmens gegeben und ein Willkommenspaket bereitge- - Neues Ziel. b
=8 Ubergabe eines Willkommenspakets stellt. Das Programm soll den Start im Unternehmen erleich-

=

tern und neue Beschéftigte unterstiitzen.

Legende
. Neu . In Bearbeitung . Zielerreicht OO Fortlaufend
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Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2020 & nachste Schritte SDGs
Umsetzung eines Kreislaufwirtschaftsprojekts in Zusammen- 12 domuan 1
Umsetzung eines Kreislaufwirtschaftsprojektes bis Ende 2021 arbeit mit Lieferanten bis Ende 2021, um die Kreislauf- - Neues Ziel. . 125
wirtschaft und den Ressourceneinsatz zu verbessern.
i i i i iaca i i 3 B’
Weiterentwicklung der Kf)opera.tlon mit AP(_:OI [_Assoua;ao Kooperation mit APCOI zur \./erbesse.rung.der aktuellen - Neues Ziel. J\«/ 34
Portuguesa de Combate a Obesidade Infantil) bis Ende 2021 Produktpalette und Kundeninformation bis Ende 2021. \
o ) ) . )
100%ige Kennzeichnung aller nationalen Produkte mit dem [ A)Ige. Kennzeichnung aller nat|?n‘§len ElgAenmarkeppr'o .
Logo ,Sou Portuguds” (,Ich bin portugiesisch”) bis Ende dukte mit dem Logo ..Sou Portugués” (..Ich bin portugiesisch”) - Neues Ziel
— 2021 i " bis Ende 2021; Hauptgeltungsbereich: Obst und Gemiise,
§ Molkereiprodukte, Frischfleisch und -fisch.
L o e e e e oo ot e e e saesasonacancansuancscccsansanses ssascessesccsssasescenncanenscassscsoscassancansscsescsssessassansancanseasesssosassenses soasencacasesssasescosasessssssess osasceesesosesscnncanseasssscossaasancesscsssessanseansacsesssoscsnses srasasancasasescacncscssascssssess
= Mindestens 50 % der Obst- und Gemiseprodukte werden in
g Erhéhung des Anteils unverpackter Artikel im Obst- und unseren s End? 2.021 unverpackt sein: Fgr Prpdukte, . e 125
= .. . . R die eine Verpackung bendtigen, verwenden wir weiterhin - Neues Ziel. -
Gemiisebereich auf mindestens 50 % bis Ende 2021 ) .
weniger Kunststoffverpackungen und streben nachhaltigere

LIEFERKETTE & RESSOURCEN

und umweltfreundlichere Verpackungen an.

Einfiihrung des Nutri-Score auf Eigenmarkenprodukten im

- . . Jahr 2021, mit Fokus auf die Warengruppen Frihstiick, Milch- . 2 12 2.2
Einfiihrung des Nahrwert-Labels im Jahr 2021 Btk oekuhlialConvenience-Produkte, Tiefkiihlprodukte - Neues Ziel. & (e'e) 128

und alkoholfreie Getranke.

Abschaffung von schwarzen oder farbigen Plastikschalen fiir Abschaffung der schwarzen und farbigen Kunststoffschalen

das Eigenmarkensortiment von frischem Fleisch bis Ende und Umstellu?g auf transparente oder_ weifle R PET P_(unst. - Neues Ziel. (e'%e) 125
stoffschalen fiir das Eigenmarkensortiment Frischfleisch bis

2021
Ende 2021.

Erhdhung des Anteils der mit dem ALDI Transparenz Code Ausweitung des ALDI Transparenz Codes (ATC] auf Eigen-

(ATC) gekennzeichneten Fleischprodukte um 25 % bis Ende markenprodukte, die mindestens 5 % Fleisch enthalten, bis - Neues Ziel.

2021 Ende 2021.

100 % zertifiziert nachhaltige Seehecht-Fischprodukte bis Umstellung von 100 % der Seehecht-Eigenmarkenprodukte in - Neues Ziel 12.2

Ende 2022 Portugal auf zertifiziert nachhaltige Rohware bis Ende 2022. ’ 14

Legende
. Neu . In Bearbeitung . Zielerreicht OO Fortlaufend
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ALDI PORTUGAL
Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2020 & nachste Schritte SDGs

= Aktualisierung der Nationalen Einkaufspolitik fiir Fisch und
= ! Neue nationale Einkaufspolitik fiir Fisch und Meeresfriichte ~ Meeresfriichte bis Ende 2021, um die Nachhaltigkeit von Fisch- - Neues Ziel R gu 122
a bis Ende 2021 und Meeresfrichteartikeln in Zusammenarbeit mit Lieferanten ’ o 1
§ und Organisationen zu verbessern.
£ 100% dor Eitagen i ose Ot und Gemiisesollen s Ende. 109 71200 s Gt Dokt
& des 2. Quartals 2021 aus Karton sein 9 . ’ ’
= Karton sein.

Installation von Fotovoltaikanlagen auf den Dachern aller D.e.r Ante|ll i Foltovolta|kar?lagen ausgestatteten ALDI- . 72
= neuen Filialen im Jahr 2021 Filialen wird durch die Installation solcher Anlagen auf den - Neues Ziel. :
5] Dachern aller neuen Verkaufsstellen im Jahr 2021 erhoht.

S L L L
s Einrichtung von Fahrradstandern an allen Filialen bis Ende
= Einrichtung von Fahrradparkpladtzen bis Ende 2021 2021 (Ausnahmen an Orten mit 6ffentlichen Einschréankungen), - Neues Ziel.
um umweltfreundlichere Verkehrsmittel zu fordern.
I - Fortfiihrung der Schulungsprogramme fiir Mitarbeiter zur - . m
;5 Schulungsprogramme fiir Mitarbeiter im Jahr 2021 Kompetenzentwicklung [ALDI Akademie) im Jahr 2021, Neues Ziel.
=z Die Kommunikation zur Einbindung der Mitarbeiter wird
=s: Fortfiihrung der Mitarbeiterkommunikation im Jahr 2021 im Jahr 2021 fortgefiihrt, z. B. iber unseren Mitarbeiter- - Neues Ziel.
Newsletter oder unseren Online-Auftritt.
Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2020 & nachste Schritte SDGs

Ziel erreicht. In unseren Verkaufsstellen sind

verschiedene Arten von wiederverwendbaren 12 omren 2
Forderung von wiederverwendbaren Taschen Forderung von wiederverwendbaren Taschen. -‘- Tragetaschen verfiigbar. Auch fiir frisches Obst 125
und Gemiise gibt es wiederverwendbare Taschen.

Weitere Alternativen werden derzeit gepriift.

Ziel teilweise erreicht. Durch die interne Anpas-

Kennzeichnung aller gluten- und laktosefreien Produkte in sung der Kennzeichnungskriterien, die eine

Kennzeichnung aller gluten- und laktosefreien Produkte . e . erhohte Flexibilitat mit sich bringen, ist dieses 2 22
bis Ende 2018 Spanien auf Grundlage anerkannter Zertifizierungsanbieter Ziel nicht mehr ailtia. Die Zertifizieruna von & .
(ELS oder Adilac) bis Ende 2018. gua. 9

glutenfreien und laktosefreien Produkten wird
jedoch weiterhin umgesetzt.

KUNDE & PRODUKT

Legende
. Neu . In Bearbeitung . Zielerreicht OO Fortlaufend
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Status 2020 & nachste Schritte SDGs

Nationale Tierwohl-Einkaufspolitik bis Ende 2018

35 % nachhaltig zertifizierte Fisch- und Meeresfriichte-
produkte bis Ende 2021

Installation neuer Fotovoltaikanlagen bis Ende 2021

Ziel teilweise erreicht. 2020 wurden mehrere
Mafinahmen zur Verbesserung des Tierschutzes
umgesetzt. Eine Verdffentlichung der Nationalen
Tierwohl-Einkaufspolitik ist fir Mitte 2021
geplant, zeitgleich mit der aktualisierten Inter-
nationalen Tierschutzpolitik.

Vorbereitung und Veréffentlichung der Nationalen
Tierwohl-Einkaufspolitik fiir Spanien bis Ende 2018.

35 % zertifizierte Fisch- und Meeresfriichteprodukte bis
Ende 2021 (MSC fur Wildfang sowie ASC, EU-Bio oder
GlobalGAP fiir Aquakultur).

12 ik
- Neues Ziel. &3

8l

Erhohung des Anteils von ALDI Verkaufsstellen mit Foto-
voltaikanlagen durch Installation von 20 weiteren Fotovoltaik-
anlagen auf den Dachern spanischer Filialen.

Neues Ziel.

Die Verkaufsflachenbeleuchtung in 120 Bestandsfilialen g .
LED-Beleuchtung in Bestandsfilialien bis Ende 2021 und die AuBenbeleuchtung auf 30 Parkplatzen werden auf - Neues Ziel. 94

LED-Beleuchtung umgestellt. 2

Einsatz von CO2 als natiirliches Kaltemittel in allen neuen e Wl g v .
Natiirliche Kaltemittel in allen Verkaufsstellen bis Ende 2021  Verkaufsstellen als Alternative zu synthetischen Kaltemitteln - Neues Ziel. 94

(die ein hoheres Treibhauspotenzial aufweisen).

Bezug von 100 % Griinstrom fiir den Bedarf der Verkaufs-

N . . ; 72
B =ticmbis Ende 2021 stellen, Lager und Biirogebaude bis Ende 2021. - Neues Ziel
Implementierung eines Energie- und Domotik-Steuerungs-
Energie- und Domotik-Steuerungssystem bis Ende 2021 systems in allen neuen Filialen sowie in 10 bestehenden - Neues Ziel. 94
Filialen im Jahr 2021.
Schulungsprogramme fiir Mitarbeiter bis Ende 2021 Kontinuierliches Schulungsprogramm fiir alle Mitarbeiter. - Neues Ziel. 44
Ausbildung von neuen Schulungsreferenten bis Ende 2021 A”usblldung. von M|tarbe|tern zuinternen Schulungsreferenten - Neues Ziel. b
fur neue Mitarbeiter.
Das Duale Programm FP (Formacién Profesional] soll
Férderung des FP (Formacién Profesional)-Dual-Programms gefordert werden. Es richtet sich an junge Menschen - Neues Ziel 44
< g und soll einen Einfluss auf die Gesellschaft und die eigenen
Mitarbeiter haben.
T e liE nglizeh)lbis|Ende 2021 Implementierung eines Sprachprogramms (Englisch) als Neues Ziel. m

Angebot fir Mitarbeiter.

,_
o
2
2

z 2

2 &

. Tiel erreicht

. In Bearbeitung OO Fortlaufend
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