ALDI Nord
CR-PROGRAMME 2021




CR-PROGRAMME 2021

INTERNATIONAL ALDI BELGIEN & ALDI LUXEMBURG

ALDI FRANKREICH ALDI NORD DEUTSCHLAND

@00

ALDI NIEDERLANDE ALDI POLEN ALDI PORTUGAL ALDI SPANIEN IMPRESSUM

KUNDE & PRODUKT

KLAR UND MESSBAR:
UNSERE ZIELE

Unsere CR-Programme verknipfen operative
Ziele und MaBBnahmen mit den Anforderungen
unserer Nachhaltigkeitsstrategie. Wir Uberprifen
die Zielerfillung und kommunizieren unsere Fort-
schritte im Rahmen des Nachhaltigkeitsberichts.
So konnen wir uns bei der Berichterstattung auf
die Themen konzentrieren, die fiir uns und unsere

CR-PROGRAMM INTERNATIONAL 2021

Beschreibung

Stakeholder derzeit besonders wichtig sind. Im
Rahmen unserer CR-Programme setzen wir uns
fur alle Bereiche, einschlieBlich der Schwerpunkt-
themen, klare und SMARTe Ziele.

Im Jahr 2021 wurden unsere CR-Programme
grundlegend tiberarbeitet. Dazu haben wir in-

terne Anforderungen fiir die Aufnahmen von
Zielen in die CR-Programme entwickelt, zum
Beispiel .SMARTe Kriterien". Ziele, die diese
Anforderungen nicht erfiillen konnten, wurden
teilweise gestrichen, andere wurden angepasst.
Fir den nachsten vollumfanglichen Nachhaltig-
keitsbericht zum Berichtsjahr 2023 streben wir

an, dass alle Ziele den intern entwickelten An-
forderungen entsprechen. ALDI Danemark hat
kein eigenes nationales CR-Programm,

hier gilt ausschlieBlich das internationale
CR-Programm.

des Ziels & Umfang

Status 2021 & nachste Schritte SDGs

20 % weniger Kunststoff-Neumaterial fiir
: Eigenmarkenverpackungen bis 2025

Reduktion des Gesamtgewichts von Eigenmarken-
verpackungen aus Kunststoff-Neumaterial bei

ALDI Nord um 20 % (ausgenommen sind Obst- und
Gemuseverpackungen) - proportional zu den Verk&ufen -
bis Ende 2025 (spatestens, Bezugsjahr ist das Jahr 2020).

Projekt fortlaufend. Wir arbeiten kontinuierlich an der
Optimierung von Verpackungen, um den Einsatz von

30 % Recyclingmaterial in Eigenmarkenverpackungen
. aus Kunststoff bis 2025

30 % Recyclingmaterial in Eigenmarkenverpackungen aus
Kunststoff bis 2025 (spatestens und im Durchschnitt).

: 100 % nachhaltig zertifizierte und/oder recycelte
: Materialien fiir alle Produktverpackungen bis Ende 2020

Umstellung aller neu eingekauften Produktverpackungen
bei ALDI Nord auf nachhaltig zertifizierte Materialien
(FSC®, PEFC™, EU Ecolabel oder vergleichbare Standards)
oder auf Materialien mit mindestens 70 % Recyclinganteil,
je nach Verfligbarkeit - bis Ende 2020. Die Anforderung
bezieht sich auf alle Eigenmarkenprodukte innerhalb

der Standardsortimente, saisonale Produkte und Food-
Spezialitaten.

-‘ neuem Kunststoff zu reduzieren. Allein in Deutschland L
haben wir im Jahr 2021 im Vergleich zu 2020 rund (&)
4.775 Tonnen Kunststoff bei der Verpackung unserer
Eigenmarkenprodukte eingespart.
Projekt fortlaufend. Wir arbeiten kontinuierlich an
der Optimierung von Verpackungen, um den Anteil
-‘ an recyceltem Material in Kunststoffverpackungen zu 12 gt
erhohen. In Deutschland stellen wir zum Beispiel unsere O
Mineralwasser-Eigenmarke in der Ein-Liter-Grofle zu
100 % auf recycelten Kunststoff um.
Projekt fortlaufend. Seit Anfang 2021 ist dies im Rahmen
-‘ von Ausschreibungen eine Anforderung an unsere 12 gt
Lieferanten. Aufgrund von aktuellen Lieferengpdssen kann (@0)

diese Anforderung jedoch nicht zu 100 % erfillt werden.

Legende
Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend
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Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2021 & nachste Schritte SDGs
Projekt fortlaufend. Wir haben die ALDI International
Recyclability Guideline verdffentlicht und arbeiten
. ¢ 100 % der Eigenmarkenverpackungen bei ALDI Nord kontinuierlich an der Optimierung unserer 19 omuza
. 0 KOUSINUND
Ilgomkogi‘:iz;\;:r\xernil::i[ler; r::ybci:lzizzz(:]ezrs sollen bis Ende 2025 wiederverwendbar, recycelbar oder -‘ Verpackungen, um die Recyclingfahigkeit zu erhohen. &
% R P 9 kompostierbar sein. In Belgien zum Beispiel wurde eine nicht recycelbare
Kakaopulververpackung im Marz 2021 durch eine 100 %
recycelbare Kunststoffverpackung ersetzt.
Projekt fortlaufend. Entwicklung alternativer
Materialien zur Reduzierung von Verpackungen -
T e s S s s e S R unter Beriicksichtigung von Lebensmittelverlusten,
3 ; P g P i ; Produktqualitat und -sicherheit. So wurden beispielsweise s
: 15 % weniger Verpackungen bis Ende 2025 sl Bl e baand beyiUse] b -‘ in Frankreich von allen gekiihlten verzehrfertigen m
7 ALDI Nord um 15 % - relativ zum Umsatz - bis Ende 2025 ST A e R S
e b, verringerte sich das Gesamtgewicht der Verpackung
um durchschnittlich 37 %, wodurch jahrlich 120 Tonnen
Kunststoff eingespart werden.
' 4 4 Einfiihrung von wiederverwendbaren Netzen fiir Obst und P_r_OJEkt SIS .Smd be.r.e|ts i ensEhiEng, R
Wiederverwendbare Netze fiir Obst und Gemiise e e e T e N e -‘ Danemark, Portugal und Spanien verfiigbar. In den (oo
; anderen Landern wird an der Einfiihrung gearbeitet.
Keine Einweg-Plastiktragetaschen (auBer Knotenbeutel)
mehr bis Ende 2021: Dazu soll das Sortiment der
3 Mehrweg-Tragetaschen erweitert werden. Diese Projekt fortlaufend. Aufgrund von Lieferproblemen bei
: Keine Einweg-Plastiktragetaschen (auBer Knotenbeutel) Taschen sollen reparierbar und/oder waschbar und -‘ Papier und wiederverwendbaren Taschen konnte dieses [
: mehr bis Ende 2021 unter Beriicksichtigung von Haptik und Tragekomfort als Ziel nicht in allen Landern erreicht werden. Wir arbeiten O
: wiederverwendbar erkennbar sein. Taschen, die diese daran, das Ziel so bald wie moglich zu erreichen.
Anforderungen nicht erfiillen, fallen nicht unter dieses
Ziel. Papiertaschen werden gesondert betrachtet.
; 3 b Projekt fortlaufend. Wir arbeiten kontinuierlich an der
0, o - -
3§ Ao un§erer b1 Proldukte R ) Optimierung von Verpackungen, um Verpackungsmaterial
v 7 E werden bis Ende 2023 in allen ALDI Gesellschaften i ol
: 100 % unverpacktes Bio-Obst und -Gemiise ; : ; zu reduzieren. Dabei liegt der Schwerpunkt auf 10 Mamun
: oder Verwendung umweltfreundlicher Ve copler e ssunalichiverpacklssinbie -‘ Kunststoff. Dariiber hinaus wollen wir eine bessere A
3 Nutzung von Plastik soll - unter Berilicksichtigung von § QO

¢ Verpackungsalternativen bis Ende 2023

Produktqualitat und Lebensmittelverlusten - auf ein
Minimum reduziert werden.

Legende

Wiederverwertbarkeit erreichen. In Spanien haben wir
beispielsweise bereits eine Verpackungsoptimierung von
83,3 % und in den Niederlanden von 50 % erreicht.

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend
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Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2021 & nachste Schritte SDGs
Projekt fortlaufend. In Portugal und Polen bereits erreicht.
Mindestens 40 % der Obst- und Gemiseprodukte werden Wir arbeiten kontinuierlich an der Optimierung von
e Knlo i rpaskia AT keLim Obok: bis Ende 2025_|n de.z.n Filialen alle_r ALDI Gesellschaften Verpa_ckungen,_um Verpackungsm.atenal zu reduzieren. = e
: i : j ; unverpackt sein. Fir Produkte, die verpackt werden -‘ Dabei konzentrieren wir uns auf eine hohe Unverpacktrate (%) 125
: und Gemiisebereich auf mindestens 40 % bis Ende 2025 .. t : ek :
: miissen, werden nur nachhaltige und umweltfreundliche - unter Beriicksichtigung von Lebensmittelverlusten,
Verpackungen verwendet. Sicherheit und Handhabung. In Deutschland liegt der
Anteil bei 30 %.
A T Ry ; 100 % aller Plastikeinlagen in Obst- und Gemiisekisten in m Ziel erreicht. In allen ALDI Landern werden fiir Obst- und 12 e 12.2
e LR DI 2021 allen ALDI Gesellschaften werden bis Ende 2021 entfernt. - Gemisekisten keine Kunststoffeinlagen mehr verwendet. O 15
5 2 iaiaa e Lol Sipamankensortients ahrKinder: Ziel teilweise erreicht. Die Umsetzung ist derzeit in allen
. Optimierung der Zusammensetzung von 100 % der ALDI produkten nach der ALDI Nord Definition. Die Optimierung L ; A7 el el {
o s : KLU0 1 ik 3 Litt) - Landern in Arbeit. Eine ganzheitliche Neuausrichtung der
. Eigenmarkenlebensmittel fiir Kinder bis Ende 2024*, ** erfolgt nach definierten ALDI-internen Kriterien, zu denen EE T & :
} & g i Produktstrategie fiir Kinder ist bis Ende 2022 geplant.
u.a. das WHO-N&hrwertprofilmodell gehort.
—_
e ;
—h : f : 3 V_?rm'eldung Yon Yermarkinng ungesuﬂnder Sy Zielsetzung wird Uberarbeitet. Bis Ende 2022 ist eine
0 : Vermeidung von Kindermarketing fiir ungesunde fiir Kinder; Forderung und Werbung fiir gesunde S ! : 7 m
(=it o i sl ; Wi i B ganzheitliche Neuausrichtung der Kinderproduktstrategie - 22
o= : Produkte und Férderung gesiinderer Produkte fiir Kinder  Produkte [einschlieBlich Obst und Gemtise) in allen -‘ e e s e e L S et & a
Q : bis Ende 2021 ALDI Gesellschaften bis Ende 2021 mit Ausnahme von e
[ Aktionsangeboten, z. B. zu Weihnachten. P 3
T
g . Zielsetzung wird Uberarbeitet. Bis Ende 2022 ist eine
= : Einfiihrung von Eigenmarkenprodukten fiir Kinder bis Einflihrung und Vermarktung einer neuen ALDI -‘ ganzheitliche Neuausrichtung der Kinderproduktstrategie
b . Ende 2021 Kindermarke bis Ende 2021. geplant. Die Zielaktualisierung wird im nachsten Bericht
§ entsprechend kommuniziert.
ookl ! i Kooperationen mit Lieferanten, Organisationen und Ziel teilweise erreicht. Kooperation mit Partner teilweise
: Bis Ende 2021 mindestens mit einem Partner auf ; 3 etabliert 72
: : % F I Experten zur Verbesserung der aktuellen Sortimente fiir : i 7.6
: nationaler oder internationaler Ebene bei den ; y ; 3 :: -‘ ;
Rl e S R et L Kinder und zur gemeinsamen Arbeit an Innovationen fiir Eine ganzheitliche Neuausrichtung der Kinder- @
: alle ALDI Gesellschaften bis Ende 2021. sortimentsstrategie ist bis Ende 2022 geplant.
Produkte durch optimierte Nahrstoffzusammensetzung
aufwerten (z. B. Verringerung des Salz-, Zucker-,
¢ Fettgehalts oder Erhdhung des Ballaststoffgehalts)
: Optimierte Nahrstoffzusammensetzung in 100 % und bis Ende 2022 in allen ALDI Gesellschaften ‘ ; 2 ia 22
¢ der definierten Warengruppen bis Ende 2022 zuverlassige Sortimente fir Kunden mit besonderen - BrojcRgiontaliene &

* Die Formulierung des Ziels wurde den Anforderungen entsprechend angepasst.
** Das Zieljahr wurde angepasst.

Ernahrungsbediirfnissen in den Warengruppen Frihstiick,
Milchprodukte, gekihlte Fertigprodukte, Tiefkiihlprodukte
und alkoholfreie Getranke anbieten.

Legende

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend
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: Betrifft alle Lebensmittel-Eigenmarken. AuBerhalb
: 100 % der ALDI Eigenmarken bis Ende 2024 fur die des Geltungsbereichs: begriindete, intern definierte -‘ Projekt fortlaufend. Die Umsetzung ist in allen Landern in 2':""" o) 2.2
. Nutri-Score-Kennzeichnung registrieren*, ** Ausnahmen. Die Definition der Ausnahmen stiitzt sich u.a. Arbeit. - (o) 18
auf die Erwartungen der Kunden.

. Verbesserung der Kennzeichnung und Kommunikation ; p 3 :
: Verbesserung der Kennzeichnung und nachhaltiger Mehrwerte (z. B. Tierwohl, vegan, 6kologische -‘ Sireoljee;:rfieretliaour::FedLﬁsg:s;Cirttefuvrejhe(tj;iigff?:z(:;rl/luz%se e 128
- Kommunikation nachhaltiger Mehrwerte Erzeugung, verbesserte Nahrwertkennzeichnung und 9 aiAy 9 (ee]

KUNDE & PRODUKT

soziale Projekte) in allen ALDI Gesellschaften.

Produkte sowie die Nutri-Score-Einfiihrung.

Identifizierung der Liicken im Bio-Sortiment in jedem
ALDI Land und jeder Warengruppe sowie Einlistung der
fehlenden Produkte in den Sortimenten

Kennzeichnung von 100 % der vegetarischen und veganen
. Produkte fir alle neuen Produkte/Einkaufe ab 2021

Erweiterung der Sortimente an vegetarischen und
veganen Produkten einschlieBlich Zertifizierungen (z. B.
V-Label) in allen ALDI Gesellschaften.

Kennzeichnung aller vegetarischen und veganen neu
eingekauften/neu gelisteten Produkte (V-Label/Vegan-
blume) in allen ALDI Gesellschaften mit dem Schwerpunkt
auf Kosmetik, Korperpflege, Kdrperhygiene ab 2021.

Ziel erreicht. Wir haben einen kontinuierlichen Prozess zur  pryrm
Kennzeichnung neu gelisteter vegetarischer und veganer
Produkte im Geltungsbereich eingefiihrt.

12.8

: Integration von 100 % der Filialen in eine Partnerschaft
¢ zur Reduzierung von Lebensmittelabféllen bis Ende 2021

100 % aller ALDI Filialen in Kooperationen mit NGOs
einbinden, um Lebensmittelabfalle bis 2021 zu
reduzieren (z. B. Tafel, Too Good To Go, Refood). Das

Ziel ist erreicht, wenn jede Filiale regelmaBig mit

einem oder mehreren definierten potenziellen Partnern
zusammenarbeitet. RegelmaBig bedeutet, die Verteilung
von Nahrungsmitteliiberschiissen so oft wie moglich auf
beiden Seiten zu ermdglichen.

Projekt fortlaufend. Das Ziel wurde in Portugal, Danemark,
Polen und Deutschland erreicht. In den librigen Landern
wurde das Ziel aufgrund nationaler Herausforderungen (u.
a. Infrastruktur, Expansion, strategische Prioritaten der
Unternehmen) nicht erreicht. Diese Lander werden weiter
an diesem Ziel arbeiten und im nachsten Bericht Giber die
Fortschritte berichten.

17 2

ST
IR
(2

17.6

: Einfiihrung von Produkten aus iiberschiissigen Lebens-
: mitteln bis Ende 2021

Entwickeln von Produkten aus Speiseresten und
Einfliihrung von mindestens einem Produkt in definierten
Warengruppen bis Ende 2021 bei ALDI Nord.

Ziel erreicht. ALDI Nord Deutschland bot ., Wetterapfel” und
.Knodelkult” aus tberschiissigem Brot an. ALDI Portugal
bot im August 2021 Brotbier aus liberschiissigem Brot aus
eigenen Filialen an und ALDI Spanien eine Tomatensauce
und eine Marmelade aus Lebensmitteliiberschiissen.

100 % Kennzeichnung aller nationalen Produkte
: (aller neuen Produkte/Einkdufe) bis Ende 2021

* Die Formulierung des Ziels wurde den Anforderungen entsprechend angepasst.
** Das Zieljahr wurde angepasst.

100 % Kennzeichnung aller neu eingekauften/
neu gelisteten nationalen Produkte (z. B. mit
der Nationalflagge) bis Ende 2021 in allen ALDI
Gesellschaften. Umfang: Obst und Gemiise,
Milchprodukte, Frischfleisch und -Fisch.

Ziel erreicht. Die Anforderung ist ab 2021 in die

-‘m Einkaufsbedingungen integriert. Sie verlangt, dass alle 12 e
nationalen Produkte nach dem neuentwickelten Leitfaden (o)

fir regionale Lebensmittel gekennzeichnet sind.

Legende
Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend
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: ; : ; e Ziel teilweise erreicht. Die Umsetzung erfolgt stetig nach
. Entwicklung regionaler Sortimente in jedem ALDI Land EhtW|cklung redlond el Sorh_mente [Rasdeln AL..DI Lang dem neuentwickelten Leitfaden fiir regionale Lebensmittel,
Ly bis Ende 2021. Geltungsbereich: Obst und Gemiise, -‘ ] S % - 5
. bis Ende 2021 : ] : 2 der eine klare Definition fir regionale, nationale Produkte
. Milchprodukte, Frischfleisch und -Fisch. : B
und weitere Unterformen enthalt.
h ....................................................................................................................................................................................................................................................
§ Produkte sind auf Sojabasis, wenn Soja ein
) : 5 1 Hauptbestandteil und/oder eine wesentliche Zutat ist. Ziel teilweise erreicht. Die Anforderung ist in die
o : Bereitstellung von 100 % vegetarischen und veganen ; [ ) ; ; ) ) ; ;
R I g : ; : : Texturiertes Sojaprotein (TSP) ist ebenfalls im Gel- Einkaufsbedingungen integriert. Alle veganen und
= : Milch-, Fleisch-, Fisch- und Ei-Alternativen auf Sojabasis 5 3 BT i 3 - A
a 5 7 ; tungsbereich enthalten. Akzeptierte Zertifizierungen - vegetarischen Produkte auf Sojabasis, die in den
: (gekennzeichnet mit dem V-Label/Green Heart) mit euro- : ] 3
eBhni hainte und/oder zertifiziertem Soia*, ** bis Ende 2024 und Standards sind RTRS, Pro Terra, ISCC+, SFAP Non- Geltungsbereich fallen, miissen europaisches und/oder
iy e I Conversion, CRS, BFA, Danube/Europe Soy, Cargill Triple zertifiziertes Soja enthalten.
g S, ADM Responsible Soy Standard, Bunge Pro S.
R P PP PR PP PP PR PP
x . Vegane Fleisch-, Fisch- und Molkereial-ternativen, die mit
: Kompensation aller COze-Emissionen fiir international dem V-Label gekennzeichnet sind und von International Neues Ziel. Die ersten klimaneutralen Produkte werden 19 oz
: eingekaufte vegane Fleisch-, Fisch- und Molkerei- Buying gekauft werden. Der Geltungsbereich umfasst - voraussichtlich im ersten Quartal 2023 auf den Markt 122
. alternativen (mit V-Label) bei ALDI Nord bis Ende 2023 auch vegetarische Sorten, wenn diese Teil einer gemisch- kommen.
3 ten Box sind, in der vegane Produkte angeboten werden.
Kontinuierliche Erhohung des Anteils zertifiziert S;ZJ(;E:( zoi;tﬁ::?odr;i';;:r'gfmdzzch:?:izﬁicnhr_lxnv:::: i\;wr
nachhaltiger Pflanzen und Blumen (z. B. GLOBALG.A.P. . : .k

LIEFERKETTE & RESSOURCEN

100 % zertifizierte Blumen und Pflanzen**

Sozialevaluierung von 100 % der Produzenten von Obst
¢ und Gemiise bis Ende 2023*, **

* Die Formulierung des Ziels wurde den Anforderungen entsprechend angepasst.
** Das Zieljahr wurde angepasst.

in Kombination mit GRASP oder &hnlichen Standards) in
allen ALDI Gesellschaften.

Kontinuierliche Erhdhung des Anteils von zertifiziert
nachhaltigem Obst und Gemtse (z. B. GLOBALG.A.P. in
Kombination mit GRASP oder vergleichbaren Standards)
in allen ALDI Gesellschaften.

Kontinuierliche Ausweitung von Prif- und
Zertifizierungssystemen sowie eigenen Standards in
allen ALDI Gesellschaften, die lber das gesetzliche Maf3
hinausgehen und Tierwohl-Aspekte beinhalten.

Legende

allen Landern konzentrieren, um zuverlassigere Daten zu
erhalten, die eine klare Aussage iiber den Status des Ziels
ermdglichen.

Projekt fortlaufend. Die Zertifizierung von Obst und
Gemiise ist eine interne Anforderung an unsere
Lieferanten fiir Lander mit mittlerem und hohem Risiko.
Wir akzeptieren z.B. GRASP, Rainforest Alliance, Fairtrade.

Die nachsten Schritte konzentrieren sich auf das
Monitoring und die Verifizierung der Anforderung.
Zu diesem Zweck entwickeln wir bis Ende 2023 ein
Monitoring-System.

Projekt fortlaufend. Im Jahr 2021 haben wir eine
Aktualisierung unserer Internationalen Tierwohlpolitik
veroffentlicht.

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend
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: Einsatz nachhaltiger Baumwolle (z. B. GOTS, OCS 100/ Projekt fortlaufend. 82,0 % im Jahr 2021;
: ; ; A fid +18 Prozentpunkte gegeniiber dem Vorjahr. 12 s
: 100 % nachhaltige Baumwolle bis Ende 2025 Il g s ieetaRalinvolle BCL Cnibl fur -‘ Q0
. samtliche Bekle|_dungs— und Heimtextilien in allen ALDI Die Einkaufsabteilung wird die Beschaffung von
Gesellschaften bis Ende 2025. nachhaltiger Baumwolle weiter ausbauen.
Projekt fortlaufend. Im Jahr 2021 wurde das CRSE-
Konzept Uiberarbeitet: Daraus ging der CRSE 2.0 hervor,
der die Vergleichbarkeit Gber verschiedene Warengruppen
hinweg gewdhrleistet. Die ersten Audits auf Ebene
Y T S e e e S e S RS der landwirtschaftlichen Betriebe (fiir Bananen und
: Weitere Implementierung von Corporate Responsibility Evaluationgs (CRSE) ’i)n i risli)kobehaft);tenplijieferketten -‘ Ananas) wurden in die CRSE-Bewertung integriert; ein ””m
¢ Lieferantenbewertungen . Pilotprojekt fiir Fisch und Meeresfriichte wurde gestartet of
bis 2027. ) : ;
(Thunfischkonserven-Lieferanten). AuBerdem haben wir
ein CRSE-Pilotprojekt fiir Heimwerkerbedarfslieferanten
gestartet. Die nachsten Schritte bestehen darin, die
Bewertungen der CRSE 2.0-Pilotprojekte abzuschlieen
und die Instrumente nach Bedarf anzupassen.
\{erpfllghtung, die Al:?holzung und Umwandlung natiir- Umfasst bis zu zehn Llefe_rkettgn mit Bezug“zu ; PR A e A S e ==
. licher Okosysteme bis zum 31. Dezember 2030 aus Entwaldung. Begonnen wird mit Holz, Palmadl, Soja, - % 2 !
H 1 g : ; : Anforderungen fiir Zucker und Rindfleisch. E
. unseren vorgelagerten Lieferketten zu eliminieren Zucker, Bananen, Rindfleisch; weitere werden folgen.
SERE R Verpfllchtung iy Ve.roffentllchung oK Der Geltungsbereich umfasst alle relevanten Neues Ziel. Start mit der Veroffentlichung der
: Namen und Adressen der Tier-1-Lieferanten unserer 8 : SR 3% - : :
AL i § Lebensmittel-Lieferketten auf Basis einer Risikoanalyse. Lieferantenliste.
. risikobehafteten Lebensmittellieferanten
T A R G e L e SR Unser Ziel ist es, bis Ende 2025 bis zu 12 HRIAs Neues Ziel. Erste Schritte sind die Verdffentlichung
: g g (Human Rights Impact Assessments] durchzufiihren ausstehender HRIA-Ergebnisse im Jahr 2022 und die ””m

¢ und Umsetzung einer transparenten Berichterstattung im
: Rahmen unserer Strategie zur Sorgfaltspflicht

* Die Formulierung des Ziels wurde den Anforderungen entsprechend angepasst.
** Das Zieljahr wurde angepasst.

und zu veroffentlichen, mindestens eines in jeder
risikobehafteten Lieferkette.

Legende

Festlegung der nachsten Schritte auf Basis der jahrlichen
Risikobewertung.

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend
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CR-PROGRAMM INTERNATIONAL 2021 (FORTSETZUNG)

Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2021 & nachste Schritte SDGs

Projekt fortlaufend. Wir arbeiten derzeit mit
verschiedenen Interessengruppen zusammen, um
Beschwerdemechanismen einzurichten und zu starken.

Einfihrung von Beschwerdemechanismen in allen -‘ Dazu gehort die Teilnahme am amfori-Pilotprojekt .. Speak

risikobehafteten Lieferketten bis 2025. for Change” und am Beschwerdemechanismus des
.International Accord for Health and Safety in the Garment
and Textile Industry”. Wir werden bis Ende 2022 iber
unsere ersten Ergebnisse berichten.

Projekt fortlaufend. Die Einhaltung der ZDHC MRSL
wird jahrlich in Abwasser und Klarschlamm iberpriift.

Einrichtung von Beschwerdemechanismen, die den
. Anforderungen der UNGPs entsprechen, in unseren
* Hochrisikolieferketten bis 2025*, **

LIEFERKETTE & RESSOURCEN

: 100 % Transparenz bei allen eingesetzten Chemikalienin  Das Ziel umfasst alle Nass-Produktionsanlagen in S T P S e T e e
: allen Nass-Produktionsanlagen, die fiir die Produktion Risikolandern, die fir die Produktion von Textilien und -‘ Lttt I S e TEans arenzg Die &")
* fiir ALDI genutzt werden, bis 2024*, ** Schuhen von ALDI genutzt werden. nege Anio'rdemng Wurdeyden O impFebru'ar o

mitgeteilt.
: 4 ; e Reduzierung der Treibhausgasemissionen in allen ALDI Ziel erreicht. Im Jahr 2021 wurden die 13 g
Eiesd:ri;eer;gg1d3:nTZZ|Ub/hausgasem|ssmnen Gesellschaften bis Ende 2021 um 40 % gegeniiber dem -‘m Treibhausgasemissionen in allen ALDI Gesellschaften um D
i 2 Basisjahr 2015. 48,3 % gegeniiber dem Referenzjahr 2015 reduziert.

Alle neuen Filialen werden mit PV-Paneelen ausgestattet.

: i : : : ot ; ; 9 9 e
: Erhdhung des Ar.1t.e|ls der mit Foto-vol.talk.anlagen ausge I s n e oo e B Ui had Wit -‘ PrOJek.tl fortlaufend._863 Solarmodule bis Ende 2021. +11 % Woane
;. statteten ALDI Filialen durch kontinuierlichen Ausbau* : f : ! gegeniiber dem Vorjahr. &
: schaftlich vertretbar ist, werden Anlagen installiert.

—_
R B A o e L e T L e e i m a R v i v
= LED-Beleuchtungssysteme in allen neuen Filialen bis Elwiiicung Hy “RRRBsteodingesiciean lsilen ; Ziel erreicht fiir die Innen- und AuBlenbeleuchtung aller o
= ! Ende 2019 neuen ALDI Filialen (Innen- und AuBenbeleuchtung) bis e e i &
= Ende 2019. ; 4
“ B B o e e e e e S i A e S e b A R P WA A R R i g
<t : Die Unternehmensgruppe ALDI Nord verpflichtet sich Verpflichtung unserer Lieferanten, die mindestens fir
i X ¢ dazu, dass sich die Lieferanten, die mindestens fiir 75 % 75 % der Emissionen aus der Kategorie Eingekaufte Giter I e L R
— ! der Emissionen aus der Kategorie Eingekaufte Glter und  und Dienstleistungen verantwortlich sind, sich eigene -‘ 27 OJ/ S :
= Dienstleistungen verantwortlich sind, wissenschaftlich wissenschaftlich fundierte Reduktionsziele bis 2024 zu 5 i

. fundierte Reduktionsziele bis 2024 setzen setzen.

: : g ] Neues Ziel. Projekt fortlaufend. Reduzierung der

. 0,

: Reduzierung der Treibhausgasemissionen um 55 % bis :ﬁe/:] aA'T_SDOIlLét:siﬁgs:;ﬁanEirsTIE?::;;;gajs‘rnIliscsrl‘.c:;e:ﬂltn - Treibhausgasemissionen um 25,4 % im Jahr 2021 im Lo

: Ende 2030 (Basisjahr 2020) ; : ety Vergleich zum Referenzjahr 2020. Der Schwerpunkt lag auf L &R 2

> dem Referenzjahr 2020 (Science Based Target).

der Steigerung der Effizienz und auf Okostrom/Greening.

* Die Formulierung des Ziels wurde den Anforderungen entsprechend angepasst.
** Das Zieljahr wurde angepasst.

Legende
Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend
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KUNDE & PRODUKT

LIEFERKETTE & RESSOURCEN

INTERNATIONAL ALDI BELGIEN & ALDI LUXEMBURG ALDI FRANKREICH ALDI NORD DEUTSCHLAND ALDI NIEDERLANDE ALDI POLEN ALDI PORTUGAL ALDI SPANIEN IMPRESSUM
ALDI BELGIEN & LUXEMBURG
Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2021 & nachste Schritte SDGs
s = o Bis Ende 2021 werden 25 % unserer PET- Projekt fortlaufend. Stand 2021: 13 % der PET-Getrédnke 19 oz
[ TS e erpackingen sys reeyceltem Getrankeverpackungen aus recyceltem PET hergestellt -‘ bestehen aus recyceltem Material; der nachste Schritt ist, &'3 }%g

: Material bis 2024

: Erhghung des Anteils an Obst und Gemiise aus belgischer
* Herkunft um 3-5 % bis Ende 2021

: Einfiihrung von Mehrwegnetzen fiir Obst und Gemiise in
: allen Filialen in Belgien und Luxemburg im Jahr 2023

: Einfiilhrung Mehrwegbeutel fiir Brot und Geback in allen
: Filialen in Belgien und Luxemburg im Jahr 2022

: Kennzeichnung von 1000 Eigenmarkenprodukten mit dem
¢ Nutri-Score Nahrwertlabel in Belgien und Luxemburg im
. Jahr 2022

Bis Ende 2022 sollen 100 % unserer Fleischprodukte mit
: dem ALDI Transparency Code gekennzeichnet sein*

sein. Bis Ende 2024 werden es 50 % sein.

Bis Ende 2021 werden wir den Anteil unserer Obst- und
Gemiseartikel aus belgischer Herkunft um 3-5 % erhéht
haben.

Kennzeichnung aller Eigenmarkenprodukte, die
mindestens 5 % Fleisch enthalten, mit dem ATC
(Frischfleisch, Fleischkonserven, gekiihlte und
tiefgekiihlte Fleischprodukte sowie Fertiggerichte).

50 % zu erreichen.

Neues Ziel. Die Einfiihrung des Mehrwegnetzes ist
zwischen Ende 2022 und dem ersten Quartal 2023 geplant.

12

Neues Ziel. Die Einfiihrung der Mehrwegbeutel ist fiir Mitte
bis Ende 2022 geplant.

: Umstellung von UTZ- bzw. RA-zertifiziertem auf Fairtra-
. de-Kakao (FSI) fiir bestimmte Produkte bis Ende 2022

Einfiihrung mindestens eines Eigenmarken-Schokola-
: denproduktes, das die Prinzipien der sogenannten Open
: Chain [deutsch ,.offene Lieferkette) beriicksichtigt

: Bis Ende 2021 wird die gesamte Trinkmilch belgischen
: Ursprungs sein

* Die Formulierung des Ziels wurde den Anforderungen entsprechend angepasst.
** Das Zieljahr wurde angepasst.

Umstellung von UTZ- bzw. RA-zertifiziertem auf
Fairtrade-Kakao (FSI) bis Ende 2022 fiir alle national
beschafften Produkte aus folgenden Bereichen:
Moser Roth, Frithstlickscerealien, saisonale SiBwaren
und Haselnussaufstriche.

Einfihrung mindestens eines Eigenmarken-
Schokoladenproduktes in das Standardsortiment oder als
Aktionsartikel bis Ende 2021, das die Prinzipien von Tony's
Open Chain berlcksichtigt.

Bis Ende 2021 sollen mehr als 90 % des Frischfleischs
aus Belgien stammen.

Der Geltungsbereich umfasst Trinkmilch (frische und
ultrahocherhitzte Milch).

Legende

2 e 12 ke

Neues Ziel. & Q0
Projekt fortlaufend. Im Jahr 2021 waren 89,4 % unserer
Fleischprodukte mit dem ATC gekennzeichnet.

; : 12 i
Ziel erreicht. Q0
Ziel erreicht. Einfihrung der Choceur Choco changer 12 e
Schokolade im Januar 2021. (e0)

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend

12.2

122



CR-PROGRAMME 2021 @ °°

INTERNATIONAL ALDI BELGIEN & ALDI LUXEMBURG ALDI FRANKREICH ALDI NORD DEUTSCHLAND ALDI NIEDERLANDE ALDI POLEN ALDI PORTUGAL ALDI SPANIEN IMPRESSUM

KLIMA & UMWELT

MITARBEITER &
GESELLSCHAFT

ALDI BELGIEN & LUXEMBURG (FORTSETZUNG)

Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2021 & nachste Schritte SDGs

10 % mehr Filialen mit Warmeriickgewinnungstechnolo- Einfiihrung von Warmeriickgewinnungsanlagen in

e i i i - el i 9 En
gie bis Ende 2021 weiteren Filialen, sodass kein Erdgas mehr zum Heizen -‘m Z:iei;emht' Wirhaben uns ein neues Ziel fiir 2022 ‘%“
: bendtigt wird und die CO2-Emissionen reduziert werden. 9 :

35 % mehr belgische und luxemburgische Filialen mit Erhohung des Anteils der mit Fotovoltaikanlagen glosE
: Solaranlagen bis Ende 2022 (2021: 111 Filialen - ca. 40 ausgestatteten ALDI Filialen durch kontinuierlichen -‘ Projekt fortlaufend. ‘%’
. geplant fiir 2022)) Ausbau.

¢ 10 % mehr Filialen mit Warmeriickgewinnungstechnolo- Einflihrung von Warmeriickgewinnungstechnologie in B S f o i Beieonnun il n6 find age gE==
: gie bis Ende 2022 (2021: 141 Filialen - ca. 15 geplant fiir weiteren Filialen, sodass kein Erdgas mehr zum Heizen -‘ TN 202'1 &
$12022) 5 bendtigt wird und die CO2-Emissionen reduziert werden. ;

Einfihrung von COz-Kihltechnologie in weiteren Filialen,

: 45 % mehr Filialen mit CO:-Kiihltechnologie bis Ende was zum Ersatz von synthetischen Kihlmitteln durch -‘ Brojekeronilaurond 9 e
- 2022 (2021: 44 Filialen - rund 20 geplant fiir 2022)*, ** natirliche Kihlmittel fihrt. Dadurch werden die CO2- :

3 Emissionen verringert.

¢ Installation von 130 Ladestationen fiir Elektrofahrzeuge Einflihrung von Elektroladestationen, die zu einer

: auf dem Gelande der Logistikzentren und des Hauptsitzes starkeren Nutzung von Elektrofahrzeugen fiihren und die -‘ Neues Ziel.

in Belgien im Jahr 2022 CO2-Emissionen verringern.

Verbesserung der internen Kommunikation zur weiteren

Einfiihrung einer App fiir Mitarbeiter im Jahr 2021 Einbindung der ALDI Mitarbeiter durch Einfiihrung einer -‘m rzr:illi::llfehr:-v:: ﬂizrf[zj?l\jlitsz:i;z:z: vansieraLdlis te Avp
3 Mitarbeiter-App im Jahr 2021. ;

* Die Formulierung des Ziels wurde den Anforderungen entsprechend angepasst.
** Das Zieljahr wurde angepasst.

Legende
Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend



10 CR-PROGRAMME 2021 I ]>)
INTERNATIONAL ALDI BELGIEN & ALDI LUXEMBURG ALDI FRANKREICH ALDI NORD DEUTSCHLAND ALDI NIEDERLANDE ALDI POLEN ALDI PORTUGAL ALDI SPANIEN IMPRESSUM
Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2021 & nachste Schritte SDGs
: Projekt fortlaufend. 96 % der Produkte im
: 100 % Kennzeichnung aller Fleischprodukte mit ATC Kennzeichnung aller Eigenmarkenartikel mit mindestens -‘ Standardsortiment waren bis Ende 2021 mit dem ATC-Code
bis Ende 2022 5 % Fleischanteil mit dem ATC. gekennzeichnet, 76 % der Produkte im Gesamtsortiment
. (einschlieBlich der Produkte im Sonderangebot).
T N o T T e e L SRRt o o/ s bl arute ais ais a4, o1 556 Slols o 47arar o/ale's siTe/s o alieh s afa's.s ale arbla alarsiorale siain o s sols s o Sisia's 3’5 a muislolerols sla o6 bl sd's s s s alass's's s awe wanossanasssannsassansaon
é Projekt fortlaufend. 50 % der 2021 verkauften Apfel und
3 e % Y i ifizi
S © 100 % BEE FRIENDLY-zertifizierte Apfel und Birnen 100 % europaische BEE FRIENDLY-zertifizierte Apfel und -‘ gzS/“vif:nf'e;”er""B”gée;R"’;lEsNBDELﬁ prli':ﬁtY\;j:;gffﬁch iy
2 : bis Ende 2021 Birnen in den franzosischen Filialen bis Ende 2021. PR ; . ; J
=fh besonders ungiinstige klimatische Bedingungen (Frost) im
=

LIEFERKETTE & RESSOURCEN

Jahr 2021 beeinflusst.

: 100 % der Eigenmarkenprodukte werden bis Ende 2023
* mit dem Nutri-Score gekennzeichnet

Kennzeichnung aller Eigenmarkenartikel mit dem Nutri-
Score bis Ende 2023.

Projekt fortlaufend. 108 unserer Eigenmarken wurden bis
Ende 2021 auf der franzésischen Nutri-Score-Plattform
registriert.

T 3
w [ CO

* 100 % zertifizierter Kakao bis Ende 2020

Umstellung aller franzésischen Eigenmarkenprodukte auf
zertifizierten Kakao (UTZ, Fairtrade, Rainforest Alliance
und Bio) bis Ende 2020.

Ziel erreicht. Im Jahr 2021 waren 97,7 % unserer
kakaohaltigen Eigenmarkenprodukte zertifiziert. Die
Zertifizierung ist eine interne Anforderung an unsere
Lieferanten.

75 % zertifiziert nachhaltige Fisch- und Meeresfriichte-
: produkte bis Ende 2019

Umstellung von 75 % der franzdsischen
Eigenmarkenprodukte im Bereich Fisch- und
Meeresfriichte auf zertifiziert nachhaltige Produkte bis
Ende 2019.

Projekt fortlaufend. Im Jahr 2021 waren 59 % der Fisch-
und Meeresfriichteprodukte nach den Standards ASC, MSC,
GLOBALG.A.P,, Bio, Label Rouge und IGP zertifiziert. Das
Ziel wird im nachsten Jahr im Einklang mit der Entwicklung
einer internationalen Fisch- und Meeresfriichtepolitik
Uberpruft werden.

T =3
QO e

: Verbot von Kafigeiern ab 2020

Beendigung der Verwendung von Kafigeiern in
verarbeiteten Produkten in Frankreich bis Ende 2020.

Beendigung des Verkaufs von Kafigeiern in Frankreich
(frische Eier) bis Ende 2025.

Projekt fortlaufend. Schaleneier: Ziel erreicht. Seit Marz
2021 werden keine Schaleneier von Kafighiihnern mehr
verkauft.

Eigenmarkenprodukte, die Eier enthalten: in Arbeit. 94,3
% der eihaltigen Produkte wurden 2021 mit Eiern aus
kafigfreier Haltung hergestellt (2020: 79,3 %).

* Im Jahr 2026 miissen alle unsere relevanten
: Eigenmarkenprodukte die Kriterien des European
¢ Chicken Commitment erfiillen

Bis Ende 2026 werden alle Eigenmarken-
Hahnchenprodukte (rohe und verarbeitete, frische und
tiefgekihlte Produkte, die mehr als 50 % Hahnchenfleisch
enthalten) die Kriterien des European Chicken
Commitment (ECC) erfiillen. Dariiber hinaus werden 20 %
unseres Verkaufsvolumens in diesem Produktsortiment
bis 2026 aus Betrieben stammen, die den Hiihnern Zugang
zu einem Auflenbereich oder Freilandhaltung garantieren.

Projekt fortlaufend.

* Die Formulierung des Ziels wurde den Anforderungen entsprechend angepasst.
** Das Zieljahr wurde angepasst.

Legende

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend
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INTERNATIONAL ALDI BELGIEN & ALDI LUXEMBURG ALDI FRANKREICH ALDI NORD DEUTSCHLAND ALDI NIEDERLANDE ALDI POLEN ALDI PORTUGAL ALDI SPANIEN IMPRESSUM
ALDI FRANKREICH (FORTSETZUNG)
Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2021 & nachste Schritte SDGs
= = ; Installation von 120 Fotovoltaikanlagen auf neuen Filialen Ziel erreicht. Im Jahr 2021 wurden in Frankreich 9 e
E 120 Fotovoltaikanlagen bis Ende 2021 in Frankreich bis Ende 2021. -‘m 134 Fotovoltaikanlagen installiert. L
= L Ot L ECL B LT CUITTLRIIRIIIRLEE
=< . ouSTRE
= 3 s : ; Installation von 270 zusatzlichen Fotovoltaikanlagen auf X 9 B
= 270 zusatzliche Fotovoltaikanlagen bis Ende 2024 T s e ST O -‘ Neues Ziel. 9.4

* Die Formulierung des Ziels wurde den Anforderungen entsprechend angepasst.
** Das Zieljahr wurde angepasst.

Legende
Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend



12 CR-PROGRAMME 2021 I ]>)
INTERNATIONAL ALDI BELGIEN & ALDI LUXEMBURG ALDI FRANKREICH ALDI NORD DEUTSCHLAND ALDI NIEDERLANDE ALDI POLEN ALDI PORTUGAL ALDI SPANIEN IMPRESSUM
Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2021 & nachste Schritte SDGs
Reduzierung des Gesamtgewichts von Eigenmarken- 3 s 19 s
. 30 % weniger Verpackung bis Ende 2025 Produktverpackungen in Deutschland um 30 % - relativ -‘ el fortlaufendj 2.4 s onacuhden ann & }%g
: 3 i Verpackungsmaterialien Ende 2021 gegeniber 2015.
zum Umsatz - bis Ende 2025 (Basisjahr 2015).
Recyclingfahigkeit aller Eigenmarken- ; 12 pmaes
S S ; : 1 Projekt fortlaufend. 60-65 % unserer Verpackungen Rt 12.2
0
100 % recyclingfahige Verpackungen bis Ende 2022 PAroduktverpackungen in Deutschland bis Ende 2022 -‘ S e S A B e e e A QO 125
sichergestellt.
: Ersatz aller kosmetischen Eigenmarkenprodukte mit : : 2 ; £
: Verbot von Mikroplastik in kosmetischen Produkten bis festem Mikroplastik oder flissigen synthetischen -‘ ;rijektlfoz.tll(a.ufind. Setl_tk201K4“schr|tftlvve|se Bjsl:e;tlgungdvon 12 12.2
. Ende 2022 Kunststoffen in Deutschland durch umweltfreundliche Her a's R L A e e (o) 2
et ; ; Waschmitteln.
= Alternativen bis Ende 2022.
o L S L B i T U e B o o D b b A I b R S R T I G e R T g R P
=1
= 3 B ; Projekt fortlaufend. Ausweitung auf verarbeitetes und 10 Manun
%8, N ucwaltong der Tierwohl-Kennzelchnung ;Haltungsform®  -uSWeitung auf Produkte mit einem Fleisch- oder -‘ tiefgekiihltes Fleisch und Aufschnitt im Jahr 2021; ab 2022 PR 128
=] Milchanteil von mindestens 50 %. ; G R i (o)
= kennzeichnen wir Milch und Milchprodukte.
x

LIEFERKETTE & RESSOURCEN

¢ Bis 2023 werden mindestens 7 % der gesamten
: Bananenmenge von ALDI Nord als Living Wage Banana
. aus Ecuador bezogen

Die angestrebten Mengen miissen Bananen im
Preiseinstiegssegment enthalten und kénnen auch andere
Produktlinien umfassen.

Neues Ziel. Das Ziel ist Teil der Brancheninitiative des
deutschen Einzelhandels.

Bis 2025 will ALDI Nord mindestens 50 % der gesamten
: Bananenmenge von ALDI Nord als Living Wage Banane
. beziehen

Darin enthalten sind Bananenmengen aus allen
Herkunftslandern.

Neues Ziel. Das Ziel ist Teil der Brancheninitiative des
deutschen Einzelhandels.

: Bis 2025 werden mindestens 90 % der ALDI Nord

Neues Ziel. Das Ziel ist Teil der Brancheninitiative des ]
0,
: Bananen aus Ecuador bezogen SRR Ra ARG IRCTgL T abs et o), -‘ deutschen Einzelhandels. (@0) aof
e i e e S e i Auslistung von Frischfleischprodukten mit Haltungsform 1 Ziel fir Hahnchen und Pute erreicht, fir Schweinefleisch
1 b 20259 P 9 und Erhohung des Anteils von Frischfleischprodukten der -‘ fast erreicht (nur Filet ist noch in 1), Beginn mit Rindfleisch
5 Eigenmarken mit Haltungsform 2, 3 oder 4. im Jahr 2022.
Schrittweise Umstellung der gesamten Lieferketten
N e 25095 flir Boden-, Fre.lland— und §|0-E|er b|s“End_e 2022 . : -‘m ZI?[ errelcht. ?e| allen unseren Schaleneiern ist die Tétung
deutschlandweit, um das Téten von mannlichen Kiiken in mannlicher Kiiken ausgeschlossen.
der Schaleneier-Produktion zu beenden.
Ubergang zu zertifiziert nachhaltigem Kaffee (UTZ/ 12 paszn
50 % zertifiziert nachhaltiger Kaffee bis Ende 2020 Rainforest Alliance, Fairtrade, Bio] fur definierte -‘m Ziel erreicht. 51,6 % zertifizierter Kaffee im Jahr 2021. &

* Die Formulierung des Ziels wurde den Anforderungen entsprechend angepasst.
** Das Zieljahr wurde angepasst.

Eigenmarkenprodukte in Deutschland bis Ende 2020.

Legende

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend
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https://www.nachhaltige-agrarlieferketten.org/in-der-praxis/arbeitsgruppe-des-einzelhandels/
https://www.nachhaltige-agrarlieferketten.org/in-der-praxis/arbeitsgruppe-des-einzelhandels/
https://www.nachhaltige-agrarlieferketten.org/in-der-praxis/arbeitsgruppe-des-einzelhandels/
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INTERNATIONAL ALDI BELGIEN & ALDI LUXEMBURG ALDI FRANKREICH ALDI NORD DEUTSCHLAND ALDI NIEDERLANDE ALDI POLEN ALDI PORTUGAL ALDI SPANIEN IMPRESSUM
ALDI NORD DEUTSCHLAND (FORTSETZUNG)
Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2021 & nachste Schritte SDGs

LIEFERKETTE & RESSOURCEN

KLIMA & UMWELT

: Bis Ende 2024 sind alle Trinkmilchprodukte deutschen
* Ursprungs**

Der Geltungsbereich umfasst Trinkmilch (frische und
ultrahocherhitzte Milch).

Projekt fortlaufend. Die Frischmilch kommt bereits zu
100 % aus Deutschland.

: 40 % (Umsatzanteile) von Trinkmilch' mit Haltungsstufe 3
: und 4 bis Ende 2023

Das Ziel umfasst reine Trinkmilch (frische und
ultrahocherhitzte Milch).

Neues Ziel. 25 % (Umsatzanteile) sind bereits reine
Trinkmilch! mit Haltungsstufe 3 und 4.

Auslistung aller Trinkmilch'-Produkte mit Haltungsstufe
1 bis 2024

Das Ziel umfasst reine Trinkmilch (frische und
ultrahocherhitzte Milch).

Neues Ziel. 25 % (Umsatzanteile) sind bereits reine
Trinkmilch' mit Haltungsstufe 3 und 4.

: 100 % (Umsatzanteile) von Trinkmilch' mit Haltungsstufe
: 3 und 4 bis 2030

Das Ziel umfasst reine Trinkmilch (frische und
ultrahocherhitzte Milch).

Neues Ziel. 25 % (Umsatzanteile) sind bereits reine
Trinkmilch! mit Haltungsstufe 3 und 4.

: 33 % (Umsatzanteile) an Frischfleisch? mit Haltungsstufe
: 3und 4 bis 2026

Das Ziel umfasst Frischfleisch, ausgenommen
(internationale) Spezialitaten und Tiefkiihlprodukte.

Neues Ziel. 15 % (Umsatzanteile) sind bereits
Frischfleisch? mit Haltungsstufe 3 und 4.

: 100 % (Umsatzanteile) von Frischfleisch? mit Haltungs-
: stufe 3 und 4 bis 2030

Das Ziel umfasst Frischfleisch, ausgenommen
(internationale) Spezialitaten und Tiefkihlprodukte.

Neues Ziel. 15 % (Umsatzanteile) sind bereits
Frischfleisch? mit Haltungsstufe 3 und 4.

Erhohung der Eigennutzungsquote fiir die selbsterzeugte
: Energie

Erhohung der Eigennutzungsquote der selbstgewonnenen
Energie in Deutschland durch Fotovoltaikanlagen

auf Filialen: durch Kombination mit Kalte-Warme-
Verbundanlagen-Konzepten und einer bedarfsgerechten
Ausrichtung der Fotovoltaikanlagen.

Projekt fortlaufend. Die Verbrauchs- und
Energieerzeugungsquote fiir 2021 betragt 63,5 %.

* Die Formulierung des Ziels wurde den Anforderungen entsprechend angepasst.
** Das Zieljahr wurde angepasst.

1 Bezogen auf den durchschnittlichen Umsatz von ALDI in Deutschland mit
Trinkmilch der Eigenmarken (ohne Markenprodukte und internationale
Spezialitaten).

2 Bezogen auf den durchschnittlichen Umsatz von ALDI in Deutschland bei den
groBten Tiergruppen Rind, Schwein, Huhn und Pute (ohne (internationale)
Spezialitaten und Tiefkiihlprodukte).

Legende

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend
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INTERNATIONAL ALDI BELGIEN & ALDI LUXEMBURG ALDI FRANKREICH ALDI NORD DEUTSCHLAND ALDI NIEDERLANDE ALDI POLEN ALDI PORTUGAL ALDI SPANIEN IMPRESSUM
Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2021 & nachste Schritte SDGs
: Reduzierung des Gesamtgewichts von 19 omuza 75
. 20 % weniger Kunststoffverpackungen bis Ende 2025 Kunststoffverpackungen fiir Eigenmarkenprodukte in den -‘ Projekt fortlaufend. &'3 125
i Niederlanden um 20 % bis Ende 2025 (Basisjahr 2017).
Projekt fortlaufend. Auf der Grundlage unseres KIDV-
» 100 % recycelbare Eigenmarken-Produktverpackungen ‘ Recycling-Checks, der 2020/2021 durchgefiihrt wurde, [ 12.2
0,
JRER R Ehse PN setfuer pack(ngen bl Eride 2023 in den Niederlanden bis Ende 2025. - kdnnen ca. 78 % aller unserer Verpackungen als gut O i
recycelbar eingestuft werden.
Einsatz von 35 % recyceltem Kunststoff fiir 10 Manun L
35 % recycelter Kunststoff in Verpackungen bis Ende 2025 Kunststoffverpackungen unserer Eigenmarken bis 2025 -‘ Projekt fortlaufend. & 125
in den Niederlanden.
Projekt fortlaufend. Im Jahr 2021 haben wir zum Beispiel
SR e il R e e s Starkere Bemiihungen, den Salz- und Zuckergehalt in -‘ den Salzgehalt in normalem Streichkdse um 6,5 %, den 2':""" 22
o 9 9 weiteren Eigenmarkenprodukten zu reduzieren. Zuckergehalt in Trinkmilch um 18 % und den Zuckergehalt -w
2 in Eistee der Eigenmarke um 10 % gesenkt.
S e e L ek B da A L ey e S a b G o i i A G b A S 0 B e O B O D A L e T 00 D Ok S A R S T S R S e e e e AR S
P Projekt fortlaufend. Eine breite Palette von Produkten
E ist nun mit Beter Leven oder gleichwertigen
2 Umstellung von Produkten in den Niederlanden, die Tierwohlstandards gekennzeichnet, darunter Fleisch-,
: 100 % Beter Leven-Kennzeichnung oder ein Rohstoffe tierischen Ursprungs oder verarbeitete tierische Hahnchen- und Molkereiprodukte. Im Jahr 2021 10 Manumn
: gleichwertiger Tierwohlstandard fiir tierische Rohstoffe enthalten, auf das Anforderungsniveau ..1 Stern” -‘ haben wir drei Kdseartikel mit dem ,.On the Way to & 128
: Lebensmittelprodukte* vom Giitesiegel Beter Leven oder eines gleichwertigen PlanetProof”-Zertifikat, fiinf Hihnchenaufschnittartikel
Standards (Mindeststandard). mit 1-Stern-Beter-Leven, drei Frischhahnchenartikel im
Festtagssortiment und zwei Schweinefleischartikel mit
1-Stern-Beter-Leven im Festtagssortiment aufgenommen.
Projekt fortlaufend. Im Jahr 2021 haben wir unsere
Sortimente auf ihre Recyclingfahigkeit hin tberprift,
1 = § um den Status zu bewerten und Verbesserungspotenzial :
: Bis Ende 2025 sind 95 % unseres Verpackungsmaterials 5 ./0 cli-er Verpackung?n P Elgenr_narkenp_rodukte zu identifizieren, was die Recyclingfahigkeit unserer 12 e 12.2
(Primé&r- und Sekundérverpackungen) in den Niederlanden -‘ h s i i (o) 125
Verpackungen weiter erhdhen konnte. Spater wurden

: recycelbar

* Die Formulierung des Ziels wurde den Anforderungen entsprechend angepasst.
** Das Zieljahr wurde angepasst.

sind bis Ende 2025 recycelbar.

Legende

Verpackungsworkshops nach Warengruppen mit den
zustandigen Category-Manager-Teams abgehalten, um die
nachsten Schritte und Folgemafinahmen festzulegen.

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend
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ALDI NIEDERLANDE (FORTSETZUNG)

Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2021 & nachste Schritte SDGs

: i i 9 imar-
: Bis Ende 2025 sind 100 % unserer Papier-/Karton- A e L S R R e

e Sekundéarverpackungen unserer Eigenmarke aus Papier/ ‘ A [
d verpackungen FSC- oder PEFC_ze:rtlfmert und/oder i SO e e e e e S e e Y A T e - Projekt fortlaufend. QO
. bestehen aus recycelten Materialien

recycelten Materialien.

. Bis Ende 2025 werden wir 50 % rPET in Kunststoff- Bis Ende 2025 werden wir 50 % rPET in Kunststoffflaschen

: flaschen und -schalen fiir unsere Eigenmarken- und -schalen fir unsere Eigenmarkenverpackungen s s Y 12 i’
. verpackungen und 25 % PCR fir andere Kunststoff- und 25 % PCR fiir andere Kunststoff-verpackungen -‘ LR s A o W e I e VS S D (e o]
. verpackungen verwenden verwenden.

S ; : Bis Ende 2022 werden 100 % der Primé&rverpackungen re—
S e e bac e s aiEs T sipackungsmatarials unserer Eigenmarken mit eionem Recycling—pLogo ; -‘ Neues Ziel im Rahmen des niederlandischen Sektorplans. P
: mit einem Recycling-Logo versehen (e

versehen.

WA . T Projekt fortlaufend. Gemeinsam mit der Personalabteilung
Wir bieten ein zuverldssiges Angebot an schmackhaften, et ;
3 esunden und qualitativ hochwertigen Produkten zu ReEsIEIL Sl Hen des BlegkaminiZdnd Them r
: Forderung des Gesundheitsbewusstseins bei Kunden, tgainem erschwig Lo eyt Ve v%irksamen N e et -‘ Gesundheit entwickelt und mit verschiedenen Akteuren 8 s
. Mitarbeitern und in der Gesellschaft* ; g e : ? wie JOGG, Nationaal Schoolontbijt und Kindertagesstatten e
i tragen wir zur Gesundheit unserer Mitarbeiter und der 4 ; ;
zusammengearbeitet, um eine gesunde Lebensweise,

Lo BR T insbesondere bei Kindern, zu férdern.

* Die Formulierung des Ziels wurde den Anforderungen entsprechend angepasst.
** Das Zieljahr wurde angepasst.

Legende
Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend
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Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2021 & nachste Schritte SDGs

Ziel teilweise erreicht. Status 2020: 93 % der Filialen
spenden Lebensmittel. Dies entspricht im Vergleich zum

KUNDE & PRODUKT

Lebensmittelspenden in allen Filialen bis Ende 2020

: 100 % Eigenmarkenprodukte, die mit
: Recyclingsymbolen auf neuen und geanderten
. Verpackungen gekennzeichnet sind

100 % der polnischen Filialen sollen bis Ende 2020 nicht
mehr verkaufs-, aber noch verzehrfahige Lebensmittel an
karitative Einrichtungen spenden.

Optimierung der Verpackungen von Eigenmarkenprodukten
und Erhohung der Anzahl von Recyclingsymbolen auf den
auf den Markt gebrachten Produkten.

Vorjahr einem Plus von 125 %. Nicht alle Filialen kdnnen

eine Spendenpartnerschaft mit karitativen Einrichtungen
eingehen, beispielsweise aufgrund ihrer landlichen Lage.
Wo mdoglich werden wir jedoch weiter daran arbeiten, alle
Filialen einzubinden.

Neues Ziel. Im Jahr 2021 haben wir das Recyclingsymbol 12 pmm

bei 30 Eigenmarken eingefiihrt, und die Zahl der Produkte (oo
mit diesem Logo nimmt standig zu.

' 3
w | CO

12.3

MITARBEITER &
GESELLSCHAFT

Projekt fortlaufend. Im Jahr 2021 stammten Uber 45 %
unserer Eigenmarkenprodukte, die Eier enthalten,

aus alternativen Haltungsformen wie Bodenhaltung,
Freilandhaltung oder Biohaltung; diese Zahl steigt weiter.

Abschaffung der Eier aus Kéafighaltung bis 2025
: (Schaleneier und eierhaltige Produkte)*

Deklaration tiber den Ausschluss von Eiern aus
Kéfighaltung aus den Produktbestandteilen.

Neue Mitarbeiter absolvieren ein umfassendes
Schulungsprogramm. lhnen wird eine Einfihrung in
alle Abteilungen des Unternehmens gegeben und ein
Willkommenspakets bereitgestellt. Das Programm
soll den Start im Unternehmen erleichtern und neue
Beschaftigte unterstiitzen.

: 100 % unserer neuen Mitarbeiter nehmen an einem

: umfassenden Onboarding-Programm teil* A SR LR

* Die Formulierung des Ziels wurde den Anforderungen entsprechend angepasst.
** Das Zieljahr wurde angepasst.

Legende
Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend
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: Umsetzung eines Kreislaufwirtschaftsprojekts in Ziel erreicht. Im Jahr 2021 haben wir das ALDI Brotbier-
. Umsetzung eines Kreislaufwirtschaftsprojektes Zusammenarbeit mit Lieferanten bis Ende 2021, um -‘m Projekt eingefiihrt. Das Bier aus diesem Projekt wird [ 12.2
. bis Ende 2021 die Kreislaufwirtschaft und den Ressourceneinsatz zu aus Uberschiissigem Brot aus unseren ALDI Filialen in O 122
verbessern. Portugal hergestellt.
Ziel erreicht. Im Jahr 2021 erweiterte ALDI Portugal seine
Weiterentwicklung der Kooperation mit APCOI ; y Zusaﬁmmenarbeét MLOEEC) |m« Rahmen Ceehipichds 3 swae
AL S Portuguess de Combate.0besidade Intantil) Kooperation mit APCOI zur Verbesserung der aktuellen -‘m Herdis da Fruta® (,Obsthelden”), einem von APCOI 34
R ‘ Produktpalette und Kundeninformationen bis Ende 2021. entwickelten Programm, das sich auf die Erndhrung "V\/'
: bis Ende 2021 e i : :
g und die Forderung gesunder Lebensgewohnheiten in
Kindergarten und Grundschulen in Portugal konzentriert.
Ziel teilweise erreicht:
: 100 % Kennzeichnung aller nationalen ® Frischfleisch: 100 %
: 100 % Kennzeichnung aller nationalen Produkte Eigenmarkenprodukte mit dem Logo ..Sou = Molkereiprodukte: 73 %.
: mit dem Logo ,.Sou Portugués” (,Ich bin portugiesisch”) Portugués” (..Ich bin portugiesisch”) bis Ende -‘ = Obst und Gemiise (verpackt): 90
: bis Ende 2021 2021; Hauptgeltungsbereich: Obst und Gemdise,
3 Molkereiprodukte, Frischfleisch und -fisch. Die nationalen Produkte, die bis Ende 2021 nicht
gekennzeichnet waren, werden 2022 gekennzeichnet.
=
C e S e B e T R by A e o e T B S T i S o A R N R B T R b S L
E Mindestens 50 % der Obst- und Gemiiseprodukte werden
S EHalang s Anteits Ul arahskint Artikel s Obsis bng in unseren I_:|l|a_len bis Ende 2021 uﬁyerpackt sein. Fur : ZI?[ erreicht. Bei Fro.dukte.n, die noch verpackt werden = i
s, = : 3 SRR Produkte, die eine Verpackung bendtigen, verwenden wir -‘ missen, haben wir die meisten Kunststoffschalen durch QO ;
2 : Gemiisebereich auf mindestens 50 % bis Ende 2021 X ! ! 2 S
=3 weiterhin weniger Kunststoffverpackungen und streben Pappschalen (meist FSC-zertifizierte Pappe) ersetzt.
nachhaltigere und umweltfreundlichere Verpackungen an.
Einfihrung des Nutri-Scores auf Eigenmarkenprodukten
A o4 ; im Jahr 2021, mit Fokus auf die Warengruppen Friihstiick, -‘E Ziel erreicht. 42 Produkte wurden im Jahr 2021 mit Nutri-  [A0 e 22
Elnfaniung des Duiiearesdm Jahiv 202 Milchprodukte, gekiihlte Convenience-Produkte, Score gekennzeichnet. - (e 128
Tiefkihlprodukte und alkoholfreie Getranke.
: ‘Abschaffung von schwarzen oder farbigen Plastikschalen A st et sqnwal aanundfachiosn 10 Mamun
R : ; ; i ) Kunststoffschalen und Umstellung auf transparente ; : s 125
. fiir das Eigenmarkensortiment von frischem Fleisch bis ! ¥ - Ziel erreicht Q0 ;
* Ende 2021 oder weifle rPET-Kunststoffschalen fiir das
3 Eigenmarkensortiment Frischfleisch bis Ende 2021.
: Erhdhung des Anteils der mit dem ALDI Transparency Ausweitung des ALDI Transparency Codes (ATC) auf
: Code (ATC) gekennzeichneten Fleischprodukte um 25 % Eigenmarkenprodukte, die mindestens 5 % Fleisch -‘m Ziel erreicht
. bis Ende 2021 enthalten, bis Ende 2021.
o 9 i u U NACHRAITIGE/R
: 100 % der Einlagen fiir loses Obst und Gemiise sollen relds Em¥agen IRt u.nd fEmiSton ; : == 125
Marken und Eigenmarken werden bis zum Ende des - Ziel erreicht. Q0 3

: bis Ende des 2. Quartals 2021 aus Karton sein

2. Quartals 2021 aus Karton sein.

* Die Formulierung des Ziels wurde den Anforderungen entsprechend angepasst.
** Das Zieljahr wurde angepasst.

Legende

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend
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Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2021 & nachste Schritte SDGs
5 9 i, NACHRALTIGE/R LEBENUNTER
=~ . 100 % zertifiziert nachhaltige Seehecht-Fischprodukte ll;imjr:err:l::ki:o:olﬂukt/s ?ne;c?riihzclztuf e -‘ Projekt fortlaufend. Wir gehen davon aus, dass wir dieses = 1‘1& 12.2
S ! bis Ende 2022 S ! 9 Ziel bis Ende 2022 erreichen werden. 0 e e
s nachhaltige Rohware bis Ende 2022.
L7 B R T T I I I T I I I I R I I I A )
w
= Ziel erreicht. Im Dezember 2021 haben wir unsere
; s Aktualisierung der Nationalen Einkaufspolitik flir Fisch aktualisierte Nationale Einkaufspolitik fir Fisch und
E ¢ Neue nationale Einkaufspolitik fiir Fisch und Meeres- und Meeresfriichte bis Ende 2021, um die Nachhaltigkeit -‘m Meeresfrichte veroffentlicht, die unser Engagement und 12 e ”E,;L&if 12.2
& ! friichte bis Ende 2021 von Fisch- und Meeresfriichteartikeln in Zusammenarbeit unsere Maflnahmen zur Erweiterung unseres Angebots QO e 16k
= mit Lieferanten und Organisationen zu verbessern. an nachhaltigen Fisch- und Meeresfriichteprodukten
zusammenfasst.
: Der Anteil der mit Fotovoltaikanlagen ausgestatteten ALDI Ziel erreicht. Wir haben 100 % der freistehenden Filialen
: Installation von Fotovoltaikanlagen auf den Dachern aller  Filialen wird durch die Installation solcher Anlagen auf -‘m erreicht, die im Jahr 2021 eréffnet haben. Wir werden allen 9 i
. neuen Filialen im Jahr 2021 den Dachern aller neuen Verkaufsstellen im Jahr 2021 neuen, freistehenden Filialen erméglichen, die Installation & 34
erhoht. so schnell wie moglich durchzufiihren.
=
= Einrichtung von Fahrradstandern an allen Filialen
= L 4 f bis Ende 2021 (Ausnahmen an Orten mit 6ffentlichen -‘m Ziel erreicht. Die Installation ist abgeschlossen. In jeder
o
g FiCHEnunaRoiehrracaerkplatzen bis Baye 2021 Einschrankungen], um umweltfreundlichere Filiale sind vier bis sechs Fahrradstander installiert.
= Verkehrsmittel zu fordern.
: i ; 4 L Installation von Fotovoltaikanlagen auf dlteren Filialen zur g o
: Installation von Fotovoltaikanlagen auf 40 dlteren Filialen : i ) i o
© bis 2025 Verbo.esserungl;' der Energl|e§ff|2|enz und.z'ur Erhohung des -‘ Neues Ziel. 9.4
£ Anteils an griiner Energie in unseren Filialen.
Ziel erreicht. Im Jahr 2021 haben wir verschiedene
Schulungsprogramme weiterentwickelt. Im Rahmen der
ALDI Akademie haben wir mehrere Schulungsprogramme
durchgefiihrt: Power to Lead (ALDI Kompetenztraining),
Fortfiihrung der Schulungsprogramme fiir Mitarbeiter zur Englischtraining, sowie technische Trainings fiir das [ b

MITARBEITER & GESELLSCHAFT

Schulungsprogramme fiir Mitarbeiter im Jahr 2021

Kompetenzentwicklung (ALDI Akademie) im Jahr 2021.

Verkaufsteam.

Im Jahr 2022 werden wir unsere Trainingsakademie
weiter ausbauen, z.B. ab Mai 2022 mit einem neuen

Trainingsprogramm (Power to BEAT), neben anderen
bereits geplanten.

Die Kommunikation zur Einbindung der Mitarbeiter wird
im Jahr 2021 fortgefiihrt, z. B. Uber unseren Mitarbeiter-
Newsletter oder unseren Online-Auftritt.

Ziel erreicht. Auch im Jahr 2021 haben wir aktiv mit allen
Mitarbeitern kommuniziert, z.B. mit einem monatlichen
HR-Newsletter, Uiber die ALDI App und mit regelméaBigen

Townhalls. Diese Arbeit wird auch im Jahr 2022 fortgesetzt.

* Die Formulierung des Ziels wurde den Anforderungen entsprechend angepasst.
** Das Zieljahr wurde angepasst.

Legende

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend
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: : A ] b Ziel erreicht. Unsere nationale Tierwohl-Einkaufspolitik
. Nationale Tierwohl-Einkaufspolitik bis Ende 2018 Vprbere|tur_|g s Ver(_)f_fenAtlhchung. der_nanonalen -‘m wurde im Dezember 2021 verdffentlicht und ist auf unserer
: Tierwohl-Einkaufspolitik fiir Spanien bis Ende 2018. Wabsite verfibbar
A ] i 3 Projekt fortlaufend. 29,9 % zertifiziert nachhaltige Fisch-

. 0, o MCATER LEBENUNTER
: 35 % nachhaltig zertifizierte Fisch- und Meeresfriichte- ?I;id/‘os zzzlétafllz'\;esr‘éefglrs\fv?ld?;: I\gijv?;s;rsughézp_giiugsirbls -‘ und Meeresfriichteprodukte zum Jahresende 2021. Wir 12 “&
. produkte bis Ende 2021 2 g ] gehen davon aus, dass wir dieses Ziel bis Ende 2022 QO e
: GlobalG.A.P. fir Aquakultur). B U S

100 % der Frischfleischerzeugnisse nationalen Ursprungs
: : ; y S (mit Ausnahme der Kanarischen Inseln] mit einer
: 100 % Frischfleisch nationaler Herkunft mit einer aner- : o) : G, 1 ;
i Kannten Tierwohlzertifiziarung bls Ende 2022 T|.erwohlzert!f|2|erun.g bis Ende 2022' Hierflir akzeptieren -‘ Neues Ziel.
3 wir sowohl die Welfair- als auch die Interporc-

Zertifizierung.

# ! 3 Ziel erreicht. 48 Filialen wurden im Jahr 2021 mit
ST ogEe el gt OV e ckaufostellion mit Fotovoltaikanlagen (insgesamt 2.880 kWp) ausgestattet, Hee

* Installation neuer Fotovoltaikanlagen bis Ende 2021

Fotovoltaikanlagen durch Installation von 20 weiteren
Fotovoltaikanlagen auf den Dachern spanischer Filialen.

sodass insgesamt 100 Filialen bei ALDI Spanien mit
Fotovoltaikanlagen ausgestattet sind (28 % aller Filialen).

Die Verkaufsflachenbeleuchtung in 120 Bestandsfilialen
und die AuBienbeleuchtung auf 30 Parkplatzen werden auf
LED-Beleuchtung umgestellt.

Ziel erreicht. 119 bestehende Filialen wurden auf LED-
Beleuchtung umgeristet (die Umristung von Filialen,
die geschlossen werden sollen, wurde ausgeschlossen).
30 AuBenparkplatze wurden ebenfalls auf LED-
Beleuchtung umgeriistet.

Natiirliche Kaltemittel in allen Verkaufsstellen bis Ende
- 2021

Einsatz von CO2 als natlirliches Kaltemittel in allen
neuen Verkaufsstellen als Alternative zu synthetischen
Kaltemitteln (die ein hoheres Treibhauspotenzial
aufweisen).

Ziel erreicht. Alle neuen Filialen haben CO2-Kaltetechnik
installiert, so dass 2021 insgesamt 68 Filialen (19 % aller
Filialen) erreicht sind.

100 % Griinstrom bis Ende 2021

Bezug von 100 % Griinstrom fiir den Bedarf der
Verkaufsstellen, Lager und Biirogeb&dude bis Ende 2021.

Ziel erreicht. ALDI Spanien bezieht 99 % Okostrom fiir

alle Filialen, Logistikzentren und Biiros im Jahr 2021. Das
verbleibende 1 % bezieht sich auf einige neue Filialen, fur die
als Ubergangsldsung Energievertrage mit anderen Anbietern
abgeschlossen werden.

Energie- und Domotik-Steuerungssystem bis Ende 2021

Implementierung eines Energie- und Domotik-
Steuerungssystems in allen neuen Filialen sowie in 10
bestehenden Filialen im Jahr 2021.

Ziel (teilweise) erreicht. Alle neuen Filialen und sieben
bestehende Filialen haben 2021 ein Energie- und Gebaude-
automationssystem eingefiihrt. Die Implementierung in
den verbleibenden drei Filialen verzdgerte sich aufgrund
der Materialversorgungskrise und wird voraussichtlich

in der ersten Halfte des Jahres 2022 erfolgen. Insgesamt
152 Filialen mit einem Energie- und Gebdudeautomations-
Steuerungssystem (43 % aller Filialen).

* Die Formulierung des Ziels wurde den Anforderungen entsprechend angepasst.
** Das Zieljahr wurde angepasst.

Legende

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend
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Beschreibung des Ziels & Umfang

Status 2021 & nachste Schritte

Erlangung der Zertifizierung fiir nachhaltiges Bauen
: (BREEAM] fiir ein Logistikzentrum im Jahr 2022

: Installation von Fotovoltaikanlagen auf Filialen bis Ende
1 2022

: Installation von Fotovoltaikanlagen auf Logistikzentren
. bis Ende 2022

i Natiirliche Kaltemittel fiir Kiihlanlagen in allen neuen
: Filialen und allen neuen Logistikzentren, die im Jahr
2022 eréffnet werden, sowie in Logistikzentren, die im
: Jahr 2022 erweitert werden

) Einfiihrung eines Energie- und Domotik-Steuerungssys-
. tems in den 2022 eréffneten Filialen sowie in mehreren
: Filialen

Erreichen der BREEAM-Zertifizierung (in Bezug auf
Nachhaltigkeit und Energieeffizienz), mindestens mit der
Qualifikation Exzellenz, fiir die neue Logistikplattform auf
Gran Canaria (Kanarische Inseln) im Jahr 2022.

Erhohung der Anzahl der mit Fotovoltaikanlagen
ausgestatteten ALDI Filialen durch die Installation dieser
Anlagen auf 70 weiteren Filialen in Spanien bis 2022.

Installation von Fotovoltaikanlagen auf neuen
Logistikzentren (600 kWp) und bestehenden Zentren, die
erweitert werden (1.200 kWp), bis Ende 2022.

Verwendung von CO: als Kaltemittel in allen neuen
Filialen, die im Laufe des Jahres 2022 er6ffnet werden,
wodurch synthetische Kaltemittel [mit einem héheren
GWP] abgeschafft werden. Verwendung natirlicher
Kaltemittel (CO2, NHa) in allen neuen Logistikzentren,
die im Jahr 2022 erdffnet werden, und in bestehenden
Zentren, die im Jahr 2022 erweitert werden.

Bezug von 100 % Okostrom fiir Filialen, Logistikzentren
und Biiros bis Ende 2022.

Einfihrung eines Energie- und Domotik-
Steuerungssystems in allen neuen Filialen, die im Jahr
2022 eroffnet werden, sowie in 31 bestehenden Filialen bis
Ende 2022.

-‘ Neues Ziel.
-‘ Neues Ziel
-‘ Neues Ziel
-‘ Neues Ziel.
-‘ Neues Ziel

Neues Ziel.

g los
OO
ASTRATIR

* Die Formulierung des Ziels wurde den Anforderungen entsprechend angepasst.
** Das Zieljahr wurde angepasst.

Legende
Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend
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Ziel erreicht. Das erste Programm fiir lebenslanges Lernen

bei ALDI Spanien wurde umgesetzt, um die Digitalisierung
q : : " i Einfiihrung eines neuen offenen der Weiterbildung von mehr als 1.500 Mitarbeitern zu =
: Umsetzung eines offenen lNelterblldungsprogramms fir R e e it rbaiter bis Ende -‘m unterstiitzen (9.205 Stunden Weiterbildung durch 12 offene i
: Mitarbeiter bis Ende 2021 2021. Programme).

Bis 2023 werden wir auf 20 offene Programme

expandieren.

Ziel erreicht. Einflihrung einer Trainer-Gemeinschaft: 94
. Professionalisierung des Netzes von Ausbildern, Schaf- Definition der Rolle der Ausbilder und Einfiihrung Filialmitarbeiter-Trainer und 52 Verkaufstrainer im Jahr 4 s
: fung einer formellen Rolle und Entwicklung dieser inter-  der Ausbildung von Mitarbeitern zu internen -‘m 2021. Ul
nen Ausbilder im Jahr 2021* Ausbildungsexperten fiir neue Mitarbeiter im Jahr 2021. Im Jahr 2023 wollen wir fiir jedes Gebiet mit fiinf bis sechs

Filialen einen Trainer haben.

Ziel (teilweise) erreicht. Im Jahr 2021 wurden 13

Vereinbarungen mit Bildungszentren geschlossen (31
: Forderung des Programms FP Dual durch neue Vereinba- : A Studierende im Jahr 2021 im Vergleich zu 56 im Jahr 2020)  py
. rungen und Erhdhung der Teilnehmerzahl im Jahr 2021*, AbSChFUSS neuer Vereinbarungen und E_rhohung der Zahl -‘ und ALDI hat sich aktiv an der spanischen Allianz fiir N
o der Teilnehmer am FP-Dualprogramm im Jahr 2021. o U

duales FP beteiligt.

Fir 2023 und die folgenden Jahre streben wir an,

mindestens 40 Studierende pro Jahr zu gewinnen.
©Einfiihrung eines Sprachprogramms (Englisch) bis Ende  Einfiihrung eines Sprachkurses (Englisch) fiir alle et e e g s A O

1 2021*

Biiroangestellten bis Ende 2021.

Regionalbiiros haben Zugang zu Sprachkursen mit dem
Ziel, im Jahr 2023 ein B2-Niveau zu erreichen.

* Die Formulierung des Ziels wurde den Anforderungen entsprechend angepasst.
** Das Zieljahr wurde angepasst.
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Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend
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IMPRESSUM & KONTAKT

HERAUSGEBERIN KONTAKT Haftungsausschluss
ALDI Einkauf SE & Co. oHG cr-reporting(daldi-nord.de Dieser Bericht enthdlt Aussagen, die sich auf die
Eckenbergstrafle 16B zukiinftige Entwicklung von ALDI Nord beziehen.
45307 Essen KONZEPT/REDAKT'ON/GESTALTUNG Diese Aussagen stellen Einschatzungen dar, die
Deutschland Stakeholder Reporting GmbH, Hamburg auf Basis der ALDI Nord zum gegenwartigen
Zeitpunkt zur Verfligung stehenden Informationen
VERANTWORTLICH REDAKTIONSSCHLUSS getroffen wurden. Die tatsachlichen Entwicklun-
Timo Dietz 31. Médrz 2022 gen kénnen von den derzeitigen Einschatzungen
Managing Director i abweichen. ALDI Nord kann daher keine Haftung
Corporate Responsibility VEROFFENTLICHUNG fur diese Aussagen tibernehmen.
Quality Assurance (CRQA] International Juli 2022

ALDI Einkauf SE & Co. oHG

Christoph Georgius

Business Unit Director

Corporate Responsibility

Quality Assurance (CRQA] International
ALDI Einkauf SE & Co. oHG

PROJEKTMANAGEMENT

Dr. Nora Verfiirth

Director Corporate Responsibility
Quality Assurance (CRQA] International
ALDI Einkauf SE & Co. oHG

Philipp-Daniel Fischer

Manager Corporate Responsibility
Quality Assurance (CRQA] International
ALDI Einkauf SE & Co. oHG


https://www.stakeholder-reporting.com
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