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KUNDE & PRODUKT

KLAR UND MESSBAR:
UNSERE ZIELE

Unsere CR-Programme verknipfen operative
Ziele und MaBBnahmen mit den Anforderungen
unserer Nachhaltigkeitsstrategie. Wir
Uberprifen die Zielerfillung und kommunizieren
unsere Fortschritte im Rahmen des
Nachhaltigkeitsberichts.

CR-PROGRAMME INTERNATIONAL 2022

So konnen wir uns bei der Berichterstattung auf
die Themen konzentrieren, die fir uns und unsere
Stakeholder derzeit besonders wichtig sind. Im
Rahmen unserer CR-Programme setzen wir uns
fur alle Bereiche, einschlieBlich der Schwerpunkt-

Fiir den nachsten vollumfanglichen
Nachhaltigkeitsbericht zum Berichtsjahr 2023
streben wir an, dass alle Ziele den intern

Ziele, die in den vergangenen CR-Programmen
erreicht wurden, sind nicht wieder aufgefiihrt,
wahrend hingegen alle anderen Léschungen
entwickelten Anforderungen entsprechen. transparent aufzeigt werden.

ALDI Danemark hat kein eigenes nationales

themen, klare und SMARTe Ziele.

CR-Programm, hier gilt ausschlieBlich das

internationale CR-Programm.

Beschreibung des Ziels & Umfang

Status 2022 & nachste Schritte

SDGs

: 20 % weniger Kunststoff-Neumaterial fiir Eigenmarken-
: verpackungen bis 2025

Reduktion des Gesamtgewichts von
Eigenmarkenverpackungen aus Kunststoff-Neumaterial
bei ALDI Nord um 20 % (ausgenommen sind Obst- und
Gemuseverpackungen) - proportional zu den Verkaufen -
bis Ende 2025 (spatestens, Bezugsjahr ist das Jahr 2020).

In Bearbeitung. Bis Ende 2022 haben wir 11 % weniger
neuen Kunststoff gegeniiber 2020 genutzt.

30 % Recyclingmaterial in Eigenmarkenverpackungen
. aus Kunststoff bis 2025

30 % Recyclingmaterial in Eigenmarkenverpackungen aus
Kunststoff bis 2025 (spatestens und im Durchschnitt).

In Bearbeitung. Bis Ende 2022 belief sich der Anteil an
Recyclingmaterial in unseren Eigenmarkenverpackungen
auf 15 %.

100 % nachhaltig zertifizierte und/oder recycelte Materi-
¢ alien fiir alle Produktverpackungen bis Ende 2020

Umstellung aller neu eingekauften Produktverpackungen
bei ALDI Nord auf nachhaltig zertifizierte Materialien
(FSC®, PEFC™, EU Ecolabel oder vergleichbare Standards)
oder auf Materialien mit mindestens 70 % Recyclinganteil,
je nach Verfiigbarkeit - bis Ende 2020. Die Anforderung
bezieht sich auf alle Eigenmarkenprodukte innerhalb

der Standardsortimente, saisonale Produkte und Food-
Spezialitaten.

Zielsetzung gestrichen. Hierbei handelt es sich nun um

eine strikte Anforderung fiir Papier-/Kartonverpackungen.

: 100 % wiederverwendbare, recycelbare oder kompostier-
. bare Verpackungen bis Ende 2025

100 % der Eigenmarkenverpackungen bei ALDI Nord
sollen bis Ende 2025 wiederverwendbar, recycelbar oder
kompostierbar sein.

In Bearbeitung. Bis Ende 2022 haben wir 67 %
wiederverwendbare, recyclingfdhige oder kompostierbare
Verpackungen erreicht.

Legende

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend Lielsetzung wird iiberarbeitet Zielsetzung gestrichen
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Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2022 & nachste Schritte SDGs
Reduzierung des Gesamtgewichts des
. , : Verpackungsmaterials von Eigenmarken (ohne Obst und ‘ In Bearbeitung. Bis Ende 2022 haben wir 14 % weniger 12 e
. 0
I N IR SR chibis Badei2lzs Gemiuse] bei ALDI Nord um 15 % - relativ zum Umsatz - - Verpackungen genutzt als 2020. (@)
bis Ende 2025 (Basisjahr 2020).
; ¥, h Einfiihrung von wiederverwendbaren Netzen fiir Obst und » Zielsetzung gestrichen. Aus technischen Griinden kann der a8
AR haE Nl UrObst und Bemse Gemdse in allen Filialen der ALDI Gesellschaften. - Zeitrahmen fiir die Umsetzung nicht genannt werden. (e0)
: Einweg-Plastiktaschen an den Kassen (z. B. geschlossene In Bearbeitung. Das Zieljahr wurde angepasst. Ende 2021
¢ Auslistung von Einweg-Plastiktaschen (z. B. Schlaufen- Schlaufentragetaschen, Ausnahme: Knotenbeutel fiir Obst standen wir kurz davor, das Ziel zu erreichen. Aufgrund
. tragetaschen mit bis zu 60p) in der gesamten Unterneh- und Gemiise). -‘ der Covid-19-Pandemie und des Ukraine-Konflikts kam
: mensgruppe ALDI Nord bis spatestens Q1/2024* es zu Lieferkettenproblemen. Die Taschen wurden wieder
. Geltungsbereich Starke: Taschen < 60 p eingefiihrt.
100 % unserer Bio-Produkte (Bio-Obst und -Gemiise)
- e Ty K & g werden bis Ende 2023 in allen ALDI Gesellschaften In Bearbeitung. Aufgrund von Herausforderungen in der i
\1/\230n(;L:nvj;':j:lkttf(::uilgli(c)::tr l\.l/r;v: aiiT:ssaneerL:fizen unverpackt oder umweltfreundlich verpackt sein. Die -‘ Lieferkette fiir Rohstoffe und nachhaltige Verpackungen -
bis End:2023 P 9 Nutzung von Plastik soll - unter Beriicksichtigung von wurden gegeniiber dem letzten Stand aus dem Jahr 2021 (@0)
Produktqualitat und Lebensmittelverlusten - auf ein keine wesentlichen Anderungen festgestellt.
Minimum reduziert werden.
; " A E
s Mmdestens 40. s O.b.St e R A In Bearbeitung. Bei ALDI Portugal verfligen wir bereits
= . ; e bis Ende 2025 in den Filialen aller ALDI Gesellschaften = ; : 12 pmm
: Ausweitung des Anteils unverpackter Artikel im Obst- : X J Uber 50 % an unverpackten Artikeln im Obst- und =
unverpackt sein. Fir Produkte, die verpackt werden -‘

: und Gemiisebereich auf mindestens 40 % bis Ende 2025

missen, werden nur nachhaltige und umweltfreundliche
Verpackungen verwendet.

Gemisebereich. Bei ALDI Polen sind 71 % des Obsts
unverpackt und 75 % des Gemiises.

(@0)

Optimierung** der Zusammensetzung von 100 % der
* ALDI Eigenmarkenlebensmittel fiir Kinder bis Ende 2025*

Kinderprodukte des Standardsortiments von ALDI
Eigenmarkenlebensmitteln nach der ALDI Nord Definition.

In Bearbeitung. Die Umsetzung ist in allen Landern im
Gange.

* Angepasstes Zieljahr.
** Die Optimierung wird auf Basis des WHO-Nahrwertprofilmodells vorgenommen.

Legende

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend Lielsetzung wird iiberarbeitet Iielsetzung gestrichen
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CR-PROGRAMME INTERNATIONAL 2022 (FORTSETZUNG)
Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2022 & nachste Schritte SDGs
. 1 : i 3 Vermeidung von an Kinder gerichteter Werbung fiir
: Vermeidung von an Kinder gerichteter Werbung fiir unge- e "
: sunde Produkte und Férderung gesiinderer Produkte in el e eidenangund Werbung fiir 22

: unseren Handzetteln, auf unseren Websites sowie auf
: unseren Social-Media-Kanalen bis Ende 2023*

Vermeidung von Marketing fiir Kinder auf ungesunden
: Produkten und Férderung gesiinderer Sortimente und
- Produkte fiir Kinder bis Ende 2025*

. Gezielte Kennzeichnung von Eigenmarkenprodukten fiir
: Kinder spéitestens bis Ende 2025*

. Bis Ende 2021 mindestens mit einem Partner auf nation-
: aler oder internationaler Ebene bei den Sortimenten fiir
: Kinder zusammenarbeiten

Optimierte Nahrstoffzusammensetzung in 100 % der
. definierten Warengruppen bis Ende 2022

100 % der ALDI Eigenmarken bis Ende 2024 fiir die
. Nutri-Score-Kennzeichnung registrieren

Verbesserung der Kennzeichnung und Kommunikation
: nachhaltiger Mehrwerte

* Angepasstes Zieljahr.
** Produkte, die nicht dem WHO-N&hrwertprofilmodell entsprechen.

gesunde Produkte (einschlieBlich Obst und Gemiise) in
allen ALDI Gesellschaften bis Ende 2023 mit Ausnahme
von Aktionsangeboten, z. B. zu Weihnachten.

Vermeidung von Marketing auf ungesunden Produkten**
fur Kinder; Férderung und Werbung fiir gesunde
Produkte (einschlieBlich Obst und Gemiise) in allen
ALDI Gesellschaften bis Ende 2025 mit Ausnahme von
Aktionsangeboten, z. B. zu Weihnachten.

Klare Kennzeichnung von und Orientierung fir
Eigenmarkenprodukte fiir Kinder bis Ende 2025.

Kooperationen mit Lieferanten, Organisationen und
Experten zur Verbesserung der aktuellen Sortimente fiir
Kinder und zur gemeinsamen Arbeit an Innovationen fiir
alle ALDI Gesellschaften bis Ende 2021.

Produkte durch optimierte Nahrstoffzusammensetzung
aufwerten (z. B. Verringerung des Salz-, Zucker-,
Fettgehalts oder Erhohung des Ballaststoffgehalts)

und bis Ende 2022 in allen ALDI Gesellschaften
zuverlassige Sortimente fir Kunden mit besonderen
Erndhrungsbediirfnissen in den Warengruppen Friihstiick,
Milchprodukte, gekiihlte Fertigprodukte, Tiefkihlprodukte
und alkoholfreie Getranke anbieten.

Betrifft alle Lebensmittel-Eigenmarken. AuBerhalb

des Geltungsbereichs: begriindete, intern definierte
Ausnahmen. Die Definition der Ausnahmen stiitzt sich u.a.
auf die Erwartungen der Kunden.

Verbesserung der Kennzeichnung und
Kommunikation nachhaltiger Mehrwerte (z. B.
Tierwohl, vegan, ckologische Erzeugung, verbesserte
Nahrwertkennzeichnung und soziale Projekte) in allen
ALDI Gesellschaften.

Identifizierung der Liicken im Bio-Sortiment in jedem
ALDI Land und jeder Warengruppe sowie Einlistung der
fehlenden Produkte in den Sortimenten.

Legende

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend Lielsetzung wird iiberarbeitet Iielsetzung gestrichen

In Bearbeitung. Die Umsetzung ist in allen Landern im Gange.

Kooperationen mit Lieferanten, Organisationen und
Experten zur Verbesserung der aktuellen Sortimente fiir
Kinder und zur gemeinsamen Arbeit an Innovationen fiir
alle ALDI Gesellschaften bis Ende 2021.

Zielsetzung gestrichen. Aufgrund interner
Neuausrichtungen wurde das Ziel zuriickgezogen. Dennoch
sind die ersten Optimierungen bereits abgeschlossen und
werden intern weiter verfolgt.

In Bearbeitung. Die Umsetzung ist in allen Landern im
Gange.

Zielsetzung gestrichen. Dieses Ziel wurde systematisch
in unsere Anforderungen und Spezifikationen integriert.
Weitere Folgemafinahmen zur Verbesserung der
Kennzeichnung und des nachhaltigen Mehrwerts fithren
wir fir jedes Thema weiter.

Zielsetzung wird tiberarbeitet. Aufgrund laufender
strategischer Neuausrichtung passen wir das Ziel derzeit an.

2.2
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Ausweitung des vegetarischen und veganen Sortiments

Integration von 100 % der Filialen in eine Partnerschaft
. zur Reduzierung von Lebensmittelabfdllen bis Ende
82024

Entwicklung regionaler Sortimente in jedem ALDI Land
: bis Ende 2021

Bereitstellung von 100 % vegetarischen und veganen
Milch-, Fleisch-, Fisch- und Ei-Alternativen auf Sojaba-

. sis (gekennzeichnet mit dem V-Label/Green Heart) mit

: europiischem und/oder zertifiziertem Soja bis Ende 2024

Kompensation aller COze-Emissionen fiir international
: eingekaufte vegane Fleisch-, Fisch- und Molkereialterna-
: tiven (mit V-Label) bei ALDI Nord bis Ende 2023

Erweiterung der Sortimente an vegetarischen und veganen
Produkten einschlieBlich Zertifizierungen (z. B. V-Label) in
allen ALDI Gesellschaften.

100 % aller ALDI Filialen in Kooperationen (mit z. B.

Tafel, Too Good To Go) einbinden, um Lebensmittelabfalle
bis 2021 zu reduzieren. Das Ziel ist erreicht, wenn jede
Filiale regelm&Big** mit einem oder mehreren definierten
potenziellen Partnern zusammenarbeitet.

Entwicklung regionaler Sortimente in jedem ALDI
Land bis Ende 2021. Geltungsbereich: Obst & Gemiise,
Milchprodukte, Frischfleisch & -Fisch.

Produkte sind auf Sojabasis, wenn Soja ein
Hauptbestandteil und/oder eine wesentliche Zutat

ist. Texturiertes Sojaprotein (TSP) ist ebenfalls im
Geltungsbereich enthalten. Akzeptierte Zertifizierungen
und Standards sind RTRS, Pro Terra, ISCC+, SFAP Non-
Conversion, CRS, BFA, Danube/Europe Soy, Cargill Triple
S, ADM Responsible Soy Standard, Bunge Pro S.

Vegane Fleisch-, Fisch- und Molkereialternativen, die mit
dem V-Label gekennzeichnet sind und von International
Buying gekauft werden. Der Geltungsbereich umfasst
auch vegetarische Sorten, wenn diese Teil einer
gemischten Box sind, in der vegane Produkte angeboten
werden.

Zielsetzung wird Uberarbeitet. Aufgrund laufender
strategischer Neuausrichtung passen wir das Ziel derzeit
an.

Ziel teilweise erreicht. Wir haben das Ziel in Portugal,
Danemark, Polen und Deutschland erreicht. In den
lbrigen Landern stehen einer 100%igen Umsetzung
nationale Herausforderungen entgegen (u. a. Infrastruktur
und Erreichbarkeit einiger Markte, Machbarkeit fiir
Spendenpartner und andere strategische Prioritaten).
Neue Maflnahmen zur weiteren Reduzierung der
Lebensmittelabfalle in unseren Filialen prifen wir derzeit.

Zielsetzung gestrichen. Aufgrund interner
Neuausrichtungen wurde das Ziel zurlickgezogen.

In Bearbeitung. 63,9 % der vegetarischen und veganen
Milch-, Fleisch-, Fisch- und Ei-Alternativen auf Sojabasis
(gekennzeichnet mit dem V-Label) wurden bis Ende 2022
mit europaischem und/oder zertifiziertem Soja hergestellt.

Zielsetzung gestrichen. Nach internen Diskussionen
haben wir beschlossen, auf die Kompensation aller COze-
Emissionen fir international eingekaufte Produkte bei
ALDI Nord zu verzichten.

* Soll fiir die Kommunikation im Jahr 2024 iiberarbeitet werden.

** RegelmaBig bedeutet, die Umverteilung von Nahrungsmitteliiberschiissen so oft es geht auf beiden Seiten zu ermdglichen.

Legende

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend Lielsetzung wird iiberarbeitet Zielsetzung gestrichen
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Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2022 & nachste Schritte SDGs
Kontinuierliche Erhéhung des Anteils zertifiziert Fortlaufend. Im nachsten Schritt konzentrieren wir
: I ey nachhaltiger Pflanzen und Blumen (z. B. GLOBALG.A.P. ‘ uns darauf, den Monitoring-Ansatz in allen Landern zu 12 e 12.2
o 1) Aot LA i in Kombination mit GRASP oder dhnlichen Standards) in - harmonisieren, um zuverldssigere Daten zu erhalten, die (e @]
allen ALDI Gesellschaften. eine klare Aussage Uber den Status des Ziels ermdglichen.
Fortlaufend. Die Zertifizierung von Obst und Gemiise
ist eine interne Anforderung an unsere Lieferanten fiir
: Kontinuierliche Uberwachung des Anteils von zertifiziert ZLagdg;;nétpmé:ilg;OegSL:nAd“ihaonhceemurli;s'lzl;ci).rt\/r\gg:kjsstleren
. Sozialevaluierung von 100 % der Produzenten von Obst nachhaltigem Obst und Gemise (z. B. GLOBALG.A.P. in ey ] 3 X : :
: p A ; : -‘ gehen deshalb davon aus, dass wir bereits 100 % erreicht
: und Gemiise* Kombination mit GRASP oder vergleichbaren Standards) T X ; :
2 " haben. Die nachsten Schritte konzentrieren sich auf das
in allen ALDI Gesellschaften. R P At
Monitoring und die Verifizierung der Anforderung. Zu
diesem Zweck werden wir unser Monitoring-System bis
= Ende 2024 ausbauen.
]
P PP PP PP P PP PP PP P PP
o= Kontinuierliche Ausweitung von Prif- und
g e ] i Zertifizierungssystemen sowie eigenen Standards in -» Zielsetzung gestrichen. Ein internationaler Vergleich von
wn 9 allen ALDI Gesellschaften, die liber das gesetzliche MaR Tierwohl-Aspekten erweist sich als schwierig.
3 hinausgehen und Tierwohl-Aspekte beinhalten.
z .....................................................................................................................................................................................................................................................
g s e R s o In Bearbeitung. Bis Ende 2022 haben wir 90,6 % =
[E8 ) . v blended, Fairtrade, recycled cotton, BCI oder CmiA) fir s ! ; 4 5 12.2
—_ 100 % nachhaltige Baumwolle bis Ende 2025 T ; £ ke -‘ zertifizierte nachhaltige Baumwolle erreicht. Das ist ein QO d
— samtliche Bekleidungs- und Heimtextilien in allen ALDI A !
T - Plus von 8,6 Prozentpunkten gegeniiber dem Vorjahr.
= Gesellschaften im Jahr 2025.
P PP
E Zielsetzung wird Uberarbeitet. Auf der Grundlage
= ! Weitere Implementierung von Corporate Responsibility Einfiihrung von Corporate Responsibility Supplier der [beVC_’_FStehenden] Rl_snko._analyse o _der AL..DI - 08
- A : FRa ; ] “ Wertschopfungskette wird die Entscheidung tber eine ;
: Lieferantenbewertungen Evaluations (CRSE] in allen wichtigen Lieferketten bis 2027. " B ) ; :
. weitere Einfihrung von CRSE in anderen Lieferketten im
Jahr 2023 getroffen.
3 Verpflichtung, die Abholzung und Umwandlung natiir- RUGATS SRR SR e Bezugy Bt ing: Isn é’BtiE;::slstuQrE]gZéF:S:fLE?sS:rheiuLSieEig‘:i:alite:nh;:sene\:cILlbolzsen
8 P 9 9 9 Palmél, Soja, Kakao, Kaffee, Holz, Verpackungen ’ 9 B 66

! licher Okosysteme bis zum 31. Dezember 2030 aus
. unseren vorgelagerten Lieferketten zu eliminieren

auf Holzbasis, Bananen, Rindfleisch, Kokosnuss,
Zuckerrohr.**

Nachster Schritt: Zuckerrohr und Kokosnuss. Die i
kommende EU-Verordnung zur Einddmmung der
Entwaldung deckt diese Lieferketten nicht ab.

: Verpflichtung zur Verdffentlichung der Namen und

: Adressen der Tier-1-Lieferanten unserer wichtigsten

: Lebensmittellieferanten auf Basis unserer Nachhaltig-
. keits-Risikoanalyse bis Ende 2022

Betroffen sind die im Jahr 2021 aktiv gewesenen Tier-1-
Lieferanten unserer wichtigsten Lebensmittellieferketten.

Ziel erreicht. Die Liste, die regelmaBig aktualisiert wird, ist
hier verfligbar.

* Frist ,.bis Ende 2023 wurde gestrichen, da dieses Ziel bereits jetzt erreicht werden sollte und die Hauptaufgabe in der laufenden Uberpriifung besteht.

** Erweiterung der Zielumfangs.

Legende

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend Lielsetzung wird iiberarbeitet Zielsetzung gestrichen


https://www.aldi-nord.de/content/dam/aldi/germany/corporate/verantwortung/menschenrechte/aldi-nord-group-tier-1-high-priority-suppliers-food.pdf.res/1679585805446/aldi-nord-group-tier-1-high-priority-suppliers-food.pdf
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LIEFERKETTE & RESSOURCEN

KLIMA & UMWELT

¢ Anforderungen des UNGPs entsprechen, in unseren
: wichtigsten Lieferketten bis 2025

100 % Transparenz bei allen eingesetzten Chemikalien in
: allen Nass-Produktionsanlagen, die fiir die Produktion
. fiir ALDI genutzt werden, bis 2024

Risikoanalyse ermittelten Risiken auf ausgewahlten
Ebenen abzudecken.

Das Ziel umfasst alle Nass-Produktionsanlagen in
Risikolandern, die fir die Produktion von Textilien und
Schuhen von ALDI genutzt werden.

evaluieren auch zusatzliche Initiativen, Pilotprojekte und
Instrumente, um die Reichweite zu erhéhen. Unsere ersten
Ergebnisse und weitere Informationen finden Sie hier unter
4. Beschwerdemechanismus”.

In Bearbeitung. Die Mitarbeiter von Nass-
Produktionsanlagen werden geschult und mit den neuen
Verfahren vertraut gemacht, damit sie ihre eingesetzten
Chemikalien korrekt melden konnen.

INTERNATIONAL ALDI BELGIEN & ALDI LUXEMBURG ALDI FRANKREICH ALDI NORD DEUTSCHLAND ALDI NIEDERLANDE ALDI POLEN ALDI PORTUGAL ALDI SPANIEN IMPRESSUM
Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2022 & nachste Schritte SDGs
U_nser Gyihissg Dl Ende R0 2d bisalyl2 Hume.n.n In Bearbeitung. Wir haben bereits drei HRIAs durchgefiihrt.
: ] ’ : Rights Impact Assessments (HRIAs)* durchzufiihren e 3 ez D : :
. Ermittlung von Auswirkungen auf die Menschenrechte N 3 Ly i Sie liefern Einblicke in die folgenden Lieferketten: Fisch § lsapmons:
: 4 ; ; und zu verdffentlichen; fiir jede unserer wichtigsten ., : ; ) Lo
: und Umsetzung einer transparenten Berichterstattung im : % . @ ] -‘ und Meeresfriichte, Tee aus Assam in Indien, sowie
: f h Lieferketten, die in unserer Risikoanalyse in Bezug ; y 3 e " af
: Rahmen unserer Strategie zur Sorgfaltspflicht ’ Far Zitrusfriichte aus Murcia und Valencia in Spanien. 2023
auf Menschenrechts- und Umweltaspekte identifiziert ) i
; . werden wir neue HRIAs durchfiihren.
wurden, soll mindestens eine Bewertung erfolgen.
In Bearbeitung. Derzeit kooperieren wir mit anderen
Stakeholdern, um Beschwerdemechanismen einzurichten
1 und zu starken. Dieses Engagement umfasst die Teilnahme
: Einrichtung von Beschwerdemechanismen, die den Unser Ziel ist es, bis 2025 die in unserer Nachhaltigkeits- am ..Speak for Change“-Programm von amfori und an
den Beschwerdemechanismen anderer Initiativen. Wir

—
= @ | [T
=0 [H=
—M/\v E (e @]

Reduzierung der Treibhausgasemissionen um 55 % bis
: Ende 2030 (Basisjahr 2020)

55 % absolute Reduktion der Treibhausgasemissionen
(Scope 1 & 2) in allen ALDI Gesellschaften bis Ende 2030,
verglichen mit dem Referenzjahr 2020 (wissenschaftlich
fundiertes Ziel, science-based target).

In Bearbeitung. Verringerung der Treibhausgasemissionen
um 23,2 % im Jahr 2022 im Vergleich zum Basisjahr 2020.
Der Schwerpunkt lag dabei auf der Steigerung der Effizienz
und der erneuerbaren Energiequellen.

13 Mswmoan
e

: Die Unternehmensgruppe ALDI Nord verpflichtet sich

¢ dazu, dass sich die Lieferanten, die mindestens fiir 75 %
: der Emissionen aus der Kategorie Eingekaufte Giiter und
Dienstleistungen verantwortlich sind, wissenschaftlich

. fundierte Emissionsziele bis 2024 setzen

Erhohung des Anteils der mit Photovoltaikanlagen aus-
. gestatteten ALDI Filialen durch kontinuierlichen Ausbau*

Installation von mindestens 500 Schnellladestationen fiir
: Elektrofahrzeuge an unseren Filialen bis Ende 2024

Verpflichtung unserer Lieferanten, die mindestens

fuir 75 % der Emissionen von eingekauften Giitern und
Dienstleistungen verantwortlich sind (Scope 3), sich bis
2024 eigene wissenschaftlich fundierte Reduktionsziele
zu setzen.

Alle neuen Filialen werden mit PV-Panelen ausgestattet.
In jeder Filiale, in der es technisch méglich und
wirtschaftlich vertretbar ist, werden Anlagen installiert.

Bis Ende 2024 mindestens 500 Schnellladestationen
(zwischen 50 und 150 kW) fiir E-Fahrzeuge an unseren
Filialen errichten; Ausstattung aller Filialen, soweit
technisch und wirtschaftlich machbar.

* Uber Human Rights Impact Assessments (HRIA) wollen wir verstehen und systematisch ermitteln, wie sich bestimmte Aktivitten in der Lieferkette potenziell auf
international anerkannte Menschenrechte auswirken. Sie liefern Informationen iiber die wichtigsten Menschenrechtsrisiken und -ursachen und beziehen die Perspektive der

Betroffenen mit ein.

Legende

Fortlaufend. Fast alle neuen Filialen wurden mit
PV-Anlagen ausgestattet (2022 waren es in Deutschland
80). Im nachsten Schritt wollen wir weiterhin PV-Anlagen
an neuen Gebauden installieren.

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend Lielsetzung wird iiberarbeitet Zielsetzung gestrichen
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https://www.aldi-nord.de/unternehmen/verantwortung/menschen/human-rights.html
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3 I 9 e NCHRAITIGER
. 50 % der PET-Getrdnkeverpackungen aus recyceltem (BBZriir:izvzfrz1ar’lfurr(1iegn2:u/; :encsec;el[eF;rETPET e e -‘ In Bearbeitung. Durchschnittlich 20 % rPET (PCR) oder 23 L3 12.2
i Material bis 2024 NEpial il 9 y ; 9 % rPET (PCR und PIR) in PET-Getrénkeflaschen. (e'e] 123
;i sein. Bis Ende 2024 werden es 50 % sein.
: Einfiihrung von Mehrwegnetzen fiir Obst und Gemiise in % g -m Ziel erreicht. Das Mehrwegnetz wurde im April 2023 e 122
: allen Filialen in Belgien und Luxemburg im Jahr 2023 eTRediEecUEObRtnd Germise. - eingefihrt. O 25
: Einfiihrung Mehrwegbeutel fiir Brot und Gebéck in allen ¥ m Ziel erreicht. Der Mehrwegbeutel wurde im April 2023 12 o 122
: Filialen in Belgien und Luxemburg im Jahr 2022 DRSS HIE R Barlonaren: - eingefihrt. (e0) (]
e TSN
= . . . .
E - Kennzeichnung von 1.000 Eigenmarkenprodukten mit e e 00D a1 28IP cod kT T 1
o . dem Nutri-Score Nahrwertlabel in Belgien und Luxem- Eigenmarkenprodukte im Sortiment. -‘E e ] (¢%0) 128
[ / gekennzeichnet.
2 ! burgim Jahr 2022
a ....................................................................................................................................................................................................................................................
. Kennzeichnung aller Eigenmarkenprodukte, die ] P ] ;
: Bis Ende 2022 sollen 100 % unserer Fleischprodukte mit  mindestens 5 % Fleisch enthalten, mit dem ATC osarbatuiasgitva tnotic GE cisthgporuldemarsnbiy
: » a ; ’ ] . -‘ Ende 2022 mit dem ALDI Transparenz Code gekennzeichnet.
. dem ALDI Transparenz Code gekennzeichnet sein (Frischfleisch, Fleischkonserven, gekiihlte und X : : S ] :
B " X < ; : " Verglichen mit dem Vorjahr ist dies ein Anstieg von 5 %.
tiefgekiihlte Fleischprodukte sowie Fertiggerichte).
: 23 % mehr belgische und luxemburgische Filialen bis
: Ende 2023, die mit gemeinnitzigen Stiftungen oder Leb- Neues Ziel. 297 Filialen (67 %) arbeiteten bis Ende 2022 o= o
. ensmittelbanken zusammenarbeiten und wdchentlich Filialen in Belgien and Luxemburg. -‘ mit gemeinnitzigen Stiftungen oder Lebensmittelbanken (e0) 176
: Lebensmittel spenden (Ende 2022: 297 Filialen (67 %) - zusammen und spendeten wochentlich Lebensmittel.
: 366 Filialen (80 %) geplant fiir 2023)
: 35 % mehr belgische und luxemburgische Filialen mit Erhohung des Anteils der mit Photovoltaikanlagen -‘ Ziel nicht erreicht. 127 unserer Filialen verfligen tiber 9 i
: Solaranlagen bis Ende 2022 (Basisjahr 2021) ausgestatteten ALDI Filialen durch kontinuierlichen Ausbau. Solaranlagen (2021 waren es 111), ein Anstieg von 14 %. 3
: o 1 Tk o : . e i o - win st
: 19 A:.mehr Filialen mit Warmer}Jckgernnungstechnolf) Elnlfuhrung- Yon Warmeruckgewnnungstechnologle .|n A G AT e e e e 9
— - gie bis Ende 2022 (2021: 141 Filialen - ca. 15 geplant fir weiteren Filialen, sodass kein Erdgas mehr zum Heizen - ; i ; ] 9.5
i 2 A, ; X TR : in 164 Filialen (2021 waren es 141), ein Anstieg von 16 %.
g 2022) bendtigt wird und die CO2-Emissionen reduziert werden.
b R D I T I I T T T T T T T T T I I I I R I I R R R R
E Einflihrung von CO2-Kihltechnologie in weiteren Filialen, o
= 45 % mehr Filialen mit COz-Kiihltechnologie bis Ende was zum Ersatz von synthetischen Kiihlmitteln durch -‘E Ziel erreicht. In 67 Filialen nutzen wir CO2-Kiihltechnologie 9 e A
= h

2022 (2021: 44 Filialen - rund 20 geplant fiir 2022

. Installation von 130 Ladestationen fiir Elektrofahrzeuge

. auf dem Gelande der Logistikzentren und des Hauptsitzes

* in Belgien im Jahr 2022

natiirliche Kiihlmittel fihrt. Dadurch werden die CO:-
Emissionen verringert.

Einfiihrung von Elektroladestationen, die zu einer
starkeren Nutzung von Elektrofahrzeugen fiihren und die
CO2-Emissionen verringern.

Legende

(2021 waren es 44), ein Anstieg von 52 %.

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend Lielsetzung wird iiberarbeitet Zielsetzung gestrichen
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ALDI FRANKREICH

Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2022 & nachste Schritte SDGs
: In Bearbeitung. 93,2 % unserer Fleischprodukte
96 %* Transparenz und Riickverfolgbarkeit von Kennzeichnung aller Eigenmarkenartikel mit mindestens -‘ waren bis Ende 2022 mit dem ALDI Transparency Code 12 s 12.2
. Fleischprodukten bis Ende 2023** 5 % Fleischanteil mit dem ATC. gekennzeichnet. Verglichen mit dem Vorjahr ist dies ein (@) s
g Anstieg von 17,2 %.
© 100 % BEE FRIENDLY-zertifizierte Apfel und Birnen bis 100 % europaische BEE FRIENDLY-zertifizierte Apfel und AR R e N S et =
: : : 1 i : ging zu Ende. Es gibt ein neues Ziel fiir nachweislich mehr 5
. Ende 2021 Birnen in den franzdsischen Filialen bis Ende 2021. s 1o
i Biodiversitat auf Produktebene.
5 Fiir Obst mit Ursprung in Frankreich bedeutet die Neues Ziel. Stand Anfang 2023: Apfel aus Frankr.e'ic.h sind zu
: 100 % nach VERGERS ECORESPONSABLES zertifizierte  Zertifizierung VERGERS ECORESPONSABLES unter anderem 100 % nach VERGERS ECORESPONSABLES zertifiziert. =
: Apfel/Birnen/Aprikosen/Pfirsiche/Nektarinen aus Frank-  den Erhalt der Biodiversitat, Biokontrolle und nachhaltige -‘ Nichste Schritte: Bis Ende 2023 sollen auBerdem Aprikosen, =2
. reich bis Ende 2023 Wasserwirtschaft.Weitere Informationen finden Sie unter Pfirsiche, Nektarinen und Birnen aus Frankreich nach

https://www.vergers-ecoresponsables.fr/en/the-approach. VERGERS ECORESPONSABLES zertifiziert sein.

: 100 % der Eigenmarken-produkte werden bis Ende 2023 100 % der Eigenmarkenprodukte werden bis Ende 2023 -‘ In Bearbeitung. 91,3 % der Produkte waren bis Ende 2022 2%( 12 2.2
* mit dem Nutri-Score gekennzeichnet mit dem Nutri-Score gekennzeichnet. mit dem Nutri-Score gekennzeichnet. -w (o) 128

70 % nachhaltige Fisch- und Meeresfriichteprodukte,

die als nachhaltig angesehen werden kdnnen, wenn sie s

i 70%*** zertifiziert nachhaltige Produkte im Bereich e S i M o D ML -‘ In Bearbeitung. Bis Ende 2022 waren 57,5 % unserer Fisch- =il i 122
. Fisch und Meeresfriichte bis Ende 2026** r \ g 9 und Meeresfriichteprodukte zertifiziert nachhaltig. O 1t
g Fischerei bzw. Aquakultur (FIP/AIP) stammen und auf

dem Markt erhéltlich sind (kénnen zertifiziert sein).

: Ziel teilweise erreicht. Bei 98,1 % unserer Produkte,

: 100 % der Schaleneier und der als Zutat verwendeten Alle Artikel von ALDI Warengruppen, die mindestens 1 % -‘ die Eier enthalten, wurden Eier aus kéafigfreier Haltung

. Eier von Hiihnern aus kéfigfreier Haltung bis Ende 2025**  Ei enthalten. verwendet. AuBBerdem haben wir 100 % kafigfreie
Schaleneier angeboten.

Bis Ende 2026 werden alle Eigenmarken-
Hahnchenprodukte (rohe und verarbeitete, frische und
tiefgekiihlte Produkte, die mehr als 50 % Hahnchenfleisch

§

: Im Jahr 2026 miissen alle unsere relevanten Eigen- In Bearbeitung. Kein Produkt erfiillt alle ECC-Kriterien.

. markenprodukte die Kriterien des European Chicken enthalt_en] ik Kntenenﬂdes EuroPean C_hlcken 5 -‘ Als Nachstes wollen wir 2023-2024 ein ganzes Hahnchen
. : b Commitment (ECC) erfiillen. Dariiber hinaus werden 20 % . s s

: Commitment erfiillen LR 3 anbieten, das den ECC-Kriterien entspricht.

: unseres Verkaufsvolumens in diesem Produktsortiment

bis 2026 aus Betrieben stammen, die den Hilhnern Zugang
zu einem AuBlenbereich oder Freilandhaltung garantieren.

In Bearbeitung. 2022 haben wir 58 Installationen

: Ausstattung von 60 bis 80 neuen Filialen mit Photovoltai-  Installation von Solaranlagen auf den Déchern neuer fe_r_tlggeste.llt. Fur_ 2Leah s Bl G EgE a0 elen 5
: Kanlagen im Jahr 2022**** Filialen Filialen zu installieren. Es wurde beschlossen, bestehende 9.4
g r Filialen mit Photovoltaik nachzuriisten (70 bis 100 Filialen

im Jahr 2021).

* Reduzierung der Zielmarke aufgrund haufiger Knappheitskrisen bei Zutaten und einigen Produkten, auf denen ALDI Nord keine Logos anbringen darf. (e
** Angepasstes Zieljahr. £3e000
*** Reduzierung der Zielmarke, da viele Arten derzeit nicht als zertifiziert auf dem Markt verfiibar sind (z. B. alle KopffiiBer, Krabben, Langusten, Austern). Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend Lielsetzung wird iiberarbeitet Iielsetzung gestrichen
**#** Tielmarke und -jahr angepasst.


https://www.vergers-ecoresponsables.fr/en/the-approach
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Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2022 & nachste Schritte SDGs
Reduzierung des Gesamtgewichts von Eigenmarken- . ) Bk 19 wamzn
- 30 % weniger Verpackung bis Ende 2025 Produktverpackungen in Deutschland um 30 % - relativ -‘ I2r16 %/E(Z;b\ilet:na%kil: Err:jaet:gzﬁ::r;?;znav:gnm Dstisehtand &’3 }%g
: zum Umsatz - bis Ende 2025 (Basisjahr 2015). . P g s
In Bearbeitung. 72 % unserer Verpackungen wurden bis
Ende 2022 als recycelbar eingestuft.
Die grofite Herausforderung ist es, recycelbare
e : 100 % unserer Verpackungen von Eigenmarkenprodukten Alternativen zu finden, die auch alle Anforderung an 12 122
X 0, * . . g 5 P 1
: 100 % recyclingfahige Verpackungen bis Ende 2025 in Deutschland sollen bis Ende 2025 recyclingf3hig sein. - Funktionalitat und Lebensmittelsicherheit erfiillen, (@) 125
5 speziell in den Bereichen gekiihlte Convenience-Produkte
und Milchprodukte. Die ersten Verpackungsmdglichkeiten
sind verfligbar, jedoch kdénnen wir sie noch nicht
flachendeckend einsetzen.
. Ersatz aller kosmetischen Eigenmarkenprodukte mit ] B g )
: Verbot von Mikroplastik in kosmetischen Produkten bis festem Mikroplastik oder flissigen synthetischen -‘ woiiaei?sjtj:g.Bgazléé—srizziiirsvgxiztgeeiziGiiUZ(:r:ftI: d 12 e 12.2
: Ende 2022 Kunststoffen in Deutschland durch umweltfreundliche EoRYn k2 (@0) 12
g i f werden ohne Mikoplastik hergestellt.
Alternativen bis Ende 2022.
=] Fortlaufend. Die Kennzeichnung von tiefgekiihlten und
2 Ausweitung auf Produkte mit einem Fleisch- oder verarbeiteten Fleischprodukten ist abgeschlossen R
2 ; : £ ¥ F : b = 128
E Seclieii BREEnTERRphiaRCn selchningylisiiuny Starm Milchanteil von mindestens 50 %. -‘ Im nachsten Schritt sollen Milch- und Kaseprodukte (e0)
L gekennzeichnet werden.
]
=
= In Bearbeitung. Es lauft die erste Umsetzungsphase
S : . P ) " : mit der Deutschen Gesellschaft fir Internationale
: Bis 2023 werden mindestens 7 % der gesamten Bananen-  Das Ziel ist Teil des Arbeitskreises des deutschen Rt e i) (B (B e S § g o
: menge von ALDI Nord als Living Wage Banana aus Ecua- Einzelhandels zum GIZ-Projekt flir existenzsicherndes -‘ e Eingk‘auf 12.2
JgnDxdash s uh Sl Berichterstattung). Das Ziel ist Teil der Brancheninitiative
des deutschen Einzelhandels.
In Bearbeitung. Es lauft die erste Umsetzungsphase
o ; 3 T : : 4 mit der Deutschen Gesellschaft fir Internationale
: Bis 2025 will ALDI Nord mindestens 50 % der gesamten Das Ziel ist Teil des Arbeitskreises des deutschen g B (D e A o
: Bananenmenge von ALDI Nord als Living Wage Banane Einzelhandels zum GIZ-Projekt fiir existenzsicherndes -‘ Agenda:Setting, Integration der Ziels in-den Eingk'auf 12.2
fynasislion mygamen Lol Berichterstattung). Das Ziel ist Teil der Brancheninitiative
des deutschen Einzelhandels.
In Bearbeitung. Es lauft die erste Umsetzungsphase
. o L F % mit der Deutschen Gesellschaft fiir Internationale
: Bis 2025 werden mindestens 90 % der ALDI Nord Ry Aistist Teihd oo Soaitiiaee e IERH Hapen Zusammenarbeit GmbH (GIZ) (Datenauswertung, 85
3 Einzelhandels zum GIZ-Projekt flir existenzsicherndes -‘ 12.2

¢ Bananen aus Ecuador als Living Wage Banane bezogen

* Angepasstes Zieljahr.

Einkommen und Ldhne.

Legende

Agenda-Setting, Integration der Ziele in den Einkauf,

Berichterstattung). Das Ziel ist Teil der Brancheninitiative

des deutschen Einzelhandels.

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend Lielsetzung wird iiberarbeitet Iielsetzung gestrichen


https://www.nachhaltige-agrarlieferketten.org/in-der-praxis/arbeitsgruppe-des-einzelhandels/
https://www.nachhaltige-agrarlieferketten.org/in-der-praxis/arbeitsgruppe-des-einzelhandels/
https://www.nachhaltige-agrarlieferketten.org/in-der-praxis/arbeitsgruppe-des-einzelhandels/
https://www.nachhaltige-agrarlieferketten.org/in-der-praxis/arbeitsgruppe-des-einzelhandels/
https://www.nachhaltige-agrarlieferketten.org/in-der-praxis/arbeitsgruppe-des-einzelhandels/
https://www.nachhaltige-agrarlieferketten.org/in-der-praxis/arbeitsgruppe-des-einzelhandels/
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LIEFERKETTE & RESSOURCEN

KLIMA & UMWELT

Auslistung von Frischfleischprodukten mit Haltungsform
. 1 bis 2025

Auslistung von Frischfleischprodukten, gekiihlten
Wurstwaren und Fleischerzeugnissen mit Haltungsform
1 bis 2025.

In Bearbeitung. 90 % der gekihlten Wurstwaren und
Fleischerzeugnisse stammen bereits aus Haltungsform
2 oder hoher. Der Status von Frischfleischprodukten ist
unverandert gegeniiber 2021.

: Bis Ende 2024 sind alle Trinkmilchprodukte deutschen
: Ursprungs

Der Geltungsbereich umfasst Trinkmilch (frische und
H-Milch).

In Bearbeitung. Frischmilch (inklusive Biomilch) kommt
bereits zu 100 % aus Deutschland. Die Herkunft einiger
H-Milchartikel muss noch angepasst werden.

: 40 % (Umsatzanteile) von Trinkmilch* mit Haltungsstufe
* 3und 4 bis Ende 2023

Auslistung aller Trinkmilch*-Produkte mit Haltungsstufe
: 1 bis 2024

In Bearbeitung. Der Anteil von Milch aus den
Haltungsstufen 3 und 4 betrdgt bereits tiber 40 %.

: 100 % (Verkaufsvolumen) von Trinkmilch* mit
* Haltungsstufe 3 und 4 bis 2030

In Bearbeitung. Der Anteil von Milch aus den
Haltungsformen 3 und 4 betragt bereits tber 40 %.

33 % (Verkaufsvolumen) von Frischfleisch** mit
. Haltungsstufe 3 und 4 bis 2026

33 % (Verkaufsvolumen) von Frischfleisch**, gekihlten
Wurstwaren und Fleischerzeugnissen*** mit
Haltungsform 3 und 4 bis 2026.

In Bearbeitung. 90 % der gekihlten Wurstwaren und
Fleischerzeugnisse stammen bereits aus Haltungsform
2 oder hoher. 15 % (Verkaufsvolumen) des Frischfleischs
sind den Haltungsformen 3 und 4 zuzuordnen.

100 % (Verkaufsvolumen) von Frischfleisch** mit
: Haltungsstufe 3 und 4 bis 2030

100 % (Verkaufsvolumen) von Frischfleisch**,
gekihlte Wurstwaren und Fleischerzeugnissen*** mit
Haltungsform 3 und 4 bis 2030.

In Bearbeitung. 90 % der gekiihlten Wurstwaren und
Fleischerzeugnisse stammen bereits aus Haltungsform
2 oder hoher. 15 % (Verkaufsvolumen) des Frischfleischs
sind den Haltungsformen 3 und 4 zuzuordnen.

; Erhohung der Eigennutzungsquote fiir die selbsterzeugte
: Energie

Erhohung der Eigennutzungsquote der selbstgewonnenen
Energie in Deutschland durch Photovoltaikanlagen

auf Filialen: durch Kombination mit Kalte-Warme-
Verbundanlagen-Konzepten und einer bedarfsgerechten
Ausrichtung der Photovoltaikanlagen

Fortlaufend. Eine Testfiliale wurde mit einem
Batteriesystem ausgestattet. Im nachsten Schritt sollen
Batteriesysteme testweise in rund 20 weiteren Filialen
installiert werden.

Ausstattung von etwa 150 bereits bestehenden Filialen
: mit PV-Anlagen bis Ende 2024

An rund 150 bereits bestehenden Filialen mit
Giebeldachern PV-Anlagen bis Ende 2024 installieren;
Ausstattung aller bereits bestehenden Filialen sofern
technisch maoglich

* Bezogen auf den durchschnittlichen Umsatz von ALDI in Deutschland mit Eigenmarken-Trinkmilch (ohne Markenprodukte und internationale Spezialitten).
** Bezogen auf den durchschnittlichen Umsatz von ALDI in Deutschland mit den graBten Nutztiergruppen Rind, Schwein, Huhn und Pute (ausgenommen (internationale)

Spezialitaten und Tiefkiihlware).

*** Bezogen auf den durchschnittlichen Umsatz von ALDI in Deutschland mit Eigenmarkenaufschnitt, gekiihlten Fleisch-, Wurst- und Schinkenprodukten sowie Frikadellen der
griBten Tiergruppen Rind, Schwein, Huhn und Pute (ohne (internationale) Spezialititen, Convenience und Tiefkiihlprodukte).

Legende

Neues Ziel. Wir haben Filialen ausgewahlt und die
Rahmenvereinbarung fiir die Ausstattung fertiggestellt. Als
Néachstes sollen die Filialen ausgestattet werden.

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend Lielsetzung wird iiberarbeitet Iielsetzung gestrichen
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: Reduzierung des Gesamtgewichts von ! L ; 12 pmmn
. 20 % weniger Kunststoffverpackungen bis Ende 2025 Kunststoffverpackungen fiir Eigenmarkenprodukte in den -‘ lsr;riftaxssrell':iglgi.cr\ﬁl:/vaerrbt?tzinedrz;altnénbessere Rt o &3 1%%
8 Niederlanden um 20 % bis Ende 2025 (Basisjahr 2020). 2
A 100 % recycelbare Eigenmarken-Produktverpackungen in ‘ In Bearbeitung. Wir arbeiten daran, bessere Daten und 12 e 12.2
0
S cc et atateiiverpackungen bis Ene 2025 den Niederlanden bis Ende 2025. - somit verldssliche Werte zu erhalten. (@) 123
Einsatz von 35 % recyceltem Kunststoff fiir ; ) :
¥ " . : ; ] In Bearbeitung. Wir arbeiten daran, bessere Daten und 12.2
5 )
=+ 35 % recycelter Kunststoff in Verpackungen bis Ende 2025 Kunstlstoffverpackungen unserer Eigenmarken bis 2025 in -‘ BTN S SR 125
= den Niederlanden.
=]
T e T et Oy SO e B T S e et 0oL e Rttt o TSP T et oo e ovSbe aTarale o0 £ra o fate s oo s Tlo's a7a/olo el o oleloforsol 616 ola o ’a o 515 b sraietals are Sla e ais.solals s sla sisjs s sla'eis slels o's1sls o/o bolos oo sla/&/anasains lossdanasssassssnasaosssnse
a.
. 9 i ACHRALTIEE R
& : Bis Ende 2025 sind 95 % unseres Verpackungsmaterials a7 ./0 fj.er Verpackung?n el E|genr.narkenp.rodukte In Bearbeitung. Wir arbeiten daran, bessere Daten und 12 s 12.2
Sl (Primar- und Sekundé&rverpackungen) in den Niederlanden -‘ 1 AR QO 125
S : recycelbar f ] somit verldssliche Werte zu erhalten.
= sind bis Ende 2025 recycelbar.
: ] : 3 ol A
: Bis Ende 2025 sind 100 % unserer Papier-/Kartonver- i End? sl e e P”m.ar und ) ! ! } 10 Mamun
bl P lunuEr PSC nrld B EFCaa Setiliziot it d/atier hastes Sekundarverpackungen unserer Eigenmarke aus Papier/ -‘ In Bearbeitung. Wir arbeiten daran, bessere Daten und s }%%
2ol o Karton FSC- oder PEFC-zertifiziert und/oder bestehen aus somit verlassliche Werte zu erhalten. (@) g
. hen aus recycelten Materialien g v
recycelten Materialien.
: Bis Ende 2025 werden wir 50 % rPET in Kunststoffflaschen Bis Ende 2025 werden wir 50 % rPET in Kunststoffflaschen : ) ; 12 pmm
8 gt y . ; In Bearbeitung. Wir arbeiten daran, bessere Daten und = 12.2
- und -schalen fiir unsere Eigenmarkenverpackungen und und -schalen fiir unsere Eigenmarkenverpackungen und 25 % -‘ : o e 125
d somit verlassliche Werte zu erhalten. (@0)

. 25 % PCR fiir andere Kunststoffverpackungen verwenden

PCR fiir andere Kunststoffverpackungen verwenden.

Legende

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend Lielsetzung wird iiberarbeitet Iielsetzung gestrichen
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Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2022 & nachste Schritte SDGs
3 : f et
: Bis Ende 2022 sind 100 % unseres Verpackungsmaterials RIS 2.022 YLD m /.u it Pr|marverpackungen Ziel teilweise erreicht. Wir arbeiten daran, bessere Daten s 122
LA T | unserer Eigenmarken mit einem Recycling-Logo -‘ ! Tl QO 125
. mit einem Recycling-Logo versehen T und somit verlassliche Werte zu erhalten.
& Reduktion von Salz, Zucker und Fett in den
: Einstufung von 50 % jeder Produktgruppe in die gesiindeste  Eigenmarkenprodukten unseres Standardsortiments. Fiir In Bearbeitung. Das Ziel ist Teil der Verpflichtungen gm,
. Kategorie und max. 10 % in die ungesiindeste Kategorie bis  jede Produktgruppe gibt es vier Kategorien, nach denen -‘ der niederlandischen Gesellschaften (Nationaal ((¢ z
2030 (NAPV; Nationaler Ansatz zur Produktverbesserung)* Produkte eingestuft werden kénnen (1-4, wobei 1 die Preventieakkoord). b4
: gesiindesten und 4 die ungesiindesten kategorisiert).
In Bearbeitung.
Umstellung von Produkten in den Niederlanden, die Kése: 13 % der niederlandischen Kaseprodukte sind gemaf
Rohstoffe tierischen Ursprungs oder verarbeitete dgm Standard ,,On_the Way to_PlanetProof“ zertilfiziert.
= tierische Rohstoffe enthalten, auf die Kriterien der Eier: 100 % der Frischeier weisen ,Beter Leven'- 3
E : Nachhaltigkeitskennzeichnung 1-Stern-Beter-Leven oder Kgnnzemhnunge_n auf (1, 2 oder 3 Ster.ne .Beter Leven).
& 1 100%ige Kennzeichnung mit Beter Leven, On the Way to einem gleichwertigem Standard (Mindeststandard). Frische Molkereiprodukte: 48 % der frischen 12 ponumn
2 ! PlanetProof oder einem gleichwertigen Tierwohlstandard T 3 -‘ Molkereiartikel sind ..On the Way to PlanetProof”- oder c% i
S e Chel e h e it tal Geltungsbereich tierische Produkte: frisches Bio-zertifiziert. Wurstwaren: 71 % der Wurstwaren sind mit
s thnerfleisch, frisches Schweinefleisch, Wurst, Fier, 1-Stern-Beter-Leven gekennzeichnet.
frische Molkereiprodukte (Milch, Joghurt, Vial, Kase. Frisches Schweinefleisch: 92 % aller Artikel sind mit
Bericht in % auf Ebene von Stock Keeping Unit (einmalige 1-Stern-Beter-Leven ausgezeichnet.
Registriernummer eines Produkts) Frisches Hiihnerfleisch: 28 % aller frischen
Hihnerfleischartikel sind mit 1-Stern-Beter-Leven
gekennzeichnet.
: 40 % mehr Verkaufsvolumen von gesunden Produkten in Bis 2025 soll das Verkaufsvolumen gesunder Produkte in Neues Ziel. Bis Ende 2022 haben wir ein Verkaufsvolumen
. unseren reguléren Sortiment (Eigenmarken und Marken)  unserem reguléren Sortiment (Eigenmarken und Marken) -‘ von 22 % an gesunden Produkten in unserem regularen
: bis 2025 um 40 % steigen (Basisjahr 2022). Sortiment erreicht.
2 i 9 i i shnli -
e, s sum o 2075 mindstons 5% gounde Angebte - [N grem BesesZeL 0 dthtenan ochn iommarwncers g
: g 9 5 P erfiillen die ,.Wheel of five"-Anforderungen). i 9 -w

landischen ,Wheel of five“-Richtlinien)

Anteil von 22 %.

* Konkretisiertes Ziel.

Legende

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend Lielsetzung wird iiberarbeitet Iielsetzung gestrichen
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ALDI NIEDERLANDE (FORTSETZUNG)

Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2022 & nachste Schritte SDGs
Angebot von Blumen und Pflanzen fiir unsere Kunden, Im Jahr 2025 sind alle bei ALDI Niederlande verkauften Neues Ziel. 2022 haben wir unter den Blumen 36 % und 19 pomosa

- die mit Blick auf soziale und ékologische Nachhaltigkeit Pflanzen und Blumen nach der . Floriculture Sustainability -‘ unter den Pflanzen 91 % erreicht. Im Vergleich kamen wir
: marktkonform sind Initiative 2025 Basket” zertifiziert. 2021 bei Blumen auf 52 % und bei Pflanzen auf 88 %.

¢ Nachweislich entwaldungs- und umwandlungsfreies Soja  Produkte, die mehr als 95 % Soja, Frischfleisch (Rind, N L T S B A BT O e e
: mit Stichtag 1. Januar 2020 in allen relevanten Eigen- Schwein, Huhn, Fisch), Eier und Milchprodukte (Produkte -‘ S | Li;aferanten 2 samme'ln
markenartikeln im Jahr 2025 mit mehr als 95 % Ei- oder Milchproduktanteil) enthalten. ]

COz-neutraler Geschéaftsbetrieb in niederlandischen
. Supermaérkten im Jahr 2030 (Hauptziel des nieder-
: landischen Branchenplans)

Bis Ende 2030 werden die Scopes 1 und 2 in unserem
Geschéftsbetrieb (und in dem von Wettbewerbern) CO2-
neutral sein.

Neues Ziel. Das Ziel ist Teil des niederlandischen
Branchen-Klimaplans. 2022 fand kein Monitoring tber
2021 statt (erstes Jahr des Branchenplans).

KLIMA & UMWELT

MITARBEITER &
GESELLSCHAFT

Neues Ziel. Das Ziel ist Teil des niederlandischen

: 50 % verbesserte Energieeffizienz im Jahr 2025, vergli- 2025 soll die niederlandische Supermarkt-Branche eine : ” Lo
: chen mit 1995 (Unterziel des niederléndischen Branchen- Verbesserung der Energieeffizienz von 50 % im Vergleich -‘ gor;?csr;aetnt Pél;r:?;laer:)sr{é%z ;aon;] til(;e?:illﬁofﬁ:%iibearnze
: plans) zu 1995 erreichen. P 9 9

Branche auf 43,3 %; das Ergebnis fiir ALDI lag bei 51,5%.

Neues Ziel. Das Ziel ist Teil des niederlandischen
Branchen-Klimaplans. 2022 fand kein Monitoring liber
gesamten Energieverbrauchs reduzieren. 2021 statt (erstes Jahr des Branchenplans).

. Ausschlieliche Nutzung natiirlicher Kaltemittel in der

& { 7 ! M 2030 werden in der niederlandischen Supermarkt-
g:::z:ir::‘l::s:r E Rk nelsldssnledp dndissiinn Branche nur natiirliche Kaltemittel genutzt. -‘

: Reduktion des Erdgaseinsatzes auf maximal 5 % im Jahr 2[.]30 S0l nlederland|§che Supgrmarkt—B.ranche gel
. Einsatz von Erdgas auf einen Anteil von maximal 5 % des

. 2030 (Unterziel des niederlanischen Branchenplans)

Neues Ziel. Das Ziel ist Teil des niederlandischen guem
Branchen-Klimaplans. 2022 fand kein Monitoring liber
2021 statt (erstes Jahr des Branchenplans).

ARASTRATR

Neues Ziel. Das Ziel ist Teil des niederlandischen
Branchen-Klimaplans. Wir haben die Anzahl der Filialen
und Logistikzentren mit PV-Systemen erhoht. AuBerdem
haben wir 100 % Okostrom (EU Wind) gekauft.

Restliche Energie aus erneuerbaren Quellen (so viel wie Bis Ende 2030 soll weitere Energie so weit wie mdglich -‘
maoglich); (Unterziel des niederldndischen Branchenplans) aus regenerativen Quellen kommen.

Wir bieten ein zuverlassiges Angebot an schmackhaften, huiEaishdeiin habgian Sonipaden gunogsunden

gesunden und qualitativ hochwertigen Produkten zu e e o E Re g TRty Voh

- Forderung des Gesundheitsbewusstseins bei Kunden, . R 1 e denen eine noch lduft. Im Rahmen des lbergreifenden
L L : einem erschwinglichen Preis. Mit wirksamen Ma3nahmen 4 : &
. Mitarbeitern und in der Gesellschaft ( ; ] . HR-Programms zu diesem Thema haben wir unter

3 tragen wir zur Gesundheit unserer Mitarbeiter und der

X anderem medizinische Vorsorgeuntersuchungen fiir alle
Gesellschaft bei. ; ; b
Mitarbeiter durchgefiihrt.

I
OMIRGRN

Legende
Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend Lielsetzung wird iiberarbeitet Iielsetzung gestrichen
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KUNDE & PRODUKT

MITARBEITER &
GESELLSCHAFT

ALDI POLEN

Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2022 & nachste Schritte SDGs
: 100 % der polnischen Filialen sollen bis Ende 2020 nicht In Bearbeitung. 2022 lagen wir aufgrund von mehreren 19 omza
. Lebensmittelspenden in allen Filialen bis Ende 2020 mehr verkaufs-, aber noch verzehrfahige Lebensmittel an -‘ neuen Eroffnungen bei 93,5 %. Wir schlieen weiterhin E &'3
: karitative Einrichtungen spenden. neue Vertrage.

Optimierung der Verpackungen von Eigenmarkenprodukten Fortlaufend. Alle vom Brand Management akzeptierten

: % Ei ie mi i 12 s
lgﬂe/; 5'::":;;::;2;03:?:;s:jenm:‘Riiicr:;]nzisiz:nbeil:?n:m und Erhohung der Anzahl von Recyclingsymbolen auf den -‘ Kennzeichnungen tragen Sortiersymbole. Wir wollen &'3

4 9 b K auf den Markt gebrachten Produkten. diesen Trend in den kommenden Jahren fortsetzen.

: . M ; s ; A

* Abschaffung der Eier aus Kafighaltung bis 2025 Eier aus Kafighaltung werden bis 2025 abgeschafft -‘ i'riﬁ'tl:f'zfa';r;f;h\fo?H‘:anEﬁZLGg gfti'kfrzi‘e“reHE;th

. (Schaleneier und eierhaltige Produkte) (Schaleneier und eierhaltige Produkte). ' 9 9

auBerdem bieten wir 100 % kafigfreie Schaleneier an.

Neue Mitarbeiter absolvieren ein umfassendes

: Schulungsprogramm. lhnen wird eine Einfiihrung in
* 100 % unserer neuen Mitarbeiter nehmen an einem alle Abteilungen des Unternehmens gegeben und ein -‘ R D e e
: umfassenden Onboarding-Programm teil Willkommenspaket bereitgestellt. Das Programm soll den : :
Start im Unternehmen erleichtern und neue Beschaftigte
unterstitzen.
Legende

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend Lielsetzung wird iiberarbeitet Iielsetzung gestrichen
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ALDI PORTUGAL
Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2022 & nachste Schritte SDGs
= 2 . e ! - Umstellung von 100 % der Seehecht- 12 pamzn [ 1 sz
= - 100 % zertifiziert nachhaltige Seehecht-Fischprodukte : ) Y= ; . = — 12.2
= pbis Ende 2022 Elgenmarkenprodukte {n Portugal auf zertifiziert -m Ziel erreicht. o 144
= nachhaltige Rohware bis Ende 2022.

CLIMATE &
ENVIRONMENT

Installation von Photovoltaikanlagen auf alteren Filialen
zur Verbesserung der Energieeffizienz und zur Erhohung
des Anteils an griiner Energie in unseren Filialen.

Installation von Photovoltaikanlagen auf 40 dlteren
: Filialen bis 2025

In Bearbeitung. 2022 haben wir keine Photovoltaikanlagen 9o

-‘ installiert. Fiinf bis zehn &ltere Filialen werden 2023 mit ‘?g' 94

Anlagen ausgestattet.

Legende
Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend Lielsetzung wird iiberarbeitet Iielsetzung gestrichen
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SUPPLY CHAIN &
RESOURCES

ALDI SPANIEN

Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2022 & nachste Schritte SDGs

40% zertifizierte Fisch- und Meeresfriichteprodukte (MSC

0 H i 7 W ii ¥ i i P 0 ifiot 12 oo W 14 ™

5 40 % zertlf!2|ert nachhaltige Fisch- und Meeresfriichte B i CARURE b oder CLOBAL G AP fiir -‘ In Bearbgntun_g. Bis Ende 2022 ha“ben wir 24,9 % zert.|f|2|ert &.3 —

. produkte bis Ende 2025* A nachhaltige Fisch- und Meeresfriichteprodukte erreicht.
Aquakultur) bis Ende 2025.

Bis Ende 2023 kommen 75 % des des spanischen PDO-/

Koo ; ; ; sl : 500 : _/PGI- 12 e
: 7.5 % des spanischen Weins aus nachhaltigen Weingiitern EE s o Rt lden NG Tgite ! [SWICP: SBTILISD -‘ Neges Ziel. Status 2022: 50 /_o des sp.am.sl'.chen PDO-/PGI o
: bis Ende 2023 A T Sp Weins kommen von nachhaltigen Weingtitern. (e

Ziel teilweise erreicht. Wir haben bereits fast 80 % der

Dokumentation gesendet, um das BREEAM-Zertifikat

fir das Logistikzentrum in Gran Canaria zu erhalten. g
Im Jahr 2023 werden wir die BREEAM-Zertifizierungen

fur die neuen Logistikzentren Mirando del Ebro und

Sagunto erhalten, und auch fiir die im Ausbau befindlichen

Logistikzentren (Dos Hermanas und Masquefa).

t Erreichen der BREEAM-Zertifizierung (in Bezug auf

Erlangung der Zertifizierung fiir nachhaltiges Bauen Nachhaltigkeit und Energieeffizienz), mindestens mit der -‘
: (BREEAM) fiir ein Logistikzentrum im Jahr 2022 Qualifikation Exzellenz, fir die neue Logistikplattform auf

: Gran Canaria (Kanarische Inseln) im Jahr 2022.

. Erhohung der Anzahl der ALDI Filialen, die mit einer ’ ! ik ;
i : ! i k i , I Ziel erreicht. Mehr als 70 Filialen wurden 2022 mit gl
. Installation von Photovoltaikanlagen an den Filialen bis Photovoltaikanlage ausgestattet sind, durch die ; Tk A
: X R ] Photovoltaikanlagen ausgestattet. Neues Ziel fiir 2023:
. Ende 2023* Implementierung zusatzlicher Anlagen an 25 weiteren : A 24 . $
2 e ] Sia o Photovoltaikanlagen an 25 weiteren Filialen installieren.

Filialen in Spanien im Jahr 2023.

: A Xra Installation von Photovoltaikanlagen auf neuen ; ! ! ) ; glos
Lr;:t;:]l::;gzv;n Photovoltaikanlagen auf Logistikzentren e [l iinden o renie -‘m éljiret;r[ezl[c)gg i?;::;ztgvoét{qa;ﬁ;l:ge wurde im ersten ‘zg_
x erweitert werden (1.200 kWp), bis Ende 2022. 9 :

Ziel erreicht. Alle neuen Filialen, das 2022 eroffnete

CLIMATE & ENVIRONMENT

Natiirliche Kaltemittel fiir Kiihlsysteme in allen neuen
. Filialen und allen neuen, 2023 eroffnenden sowie in den
: 2023 zu erweiternden Logistikzentren*

* Angepasstes Ziel und Zieljahr.
** Angepasste Zielmarke.

Nutzung von CO: als Kaltemittel in allen neuen 2023
eroffnenden Filialen, wodurch synthetische Kaltemittel
(mit einem hoheren Treibhauspotenzial) abgeschafft
werden. Verwendung von natiirlichen Kaltemitteln (COz,
NH3) in allen neuen, 2023 eréffnenden Logistikzentren,
und in bestehenden, 2023 zu erweiternden Zentren.**

Bezug von 100 % Okostrom fiir Filialen, Logistikzentren
und Biiros bis Ende 2022.

Logistikzentrum (Gran Canaria) sowie die im Ausbau
befindlichen Logistikzentren (Dos Hermanas und
Masquefa) nutzen natiirliche Kaltemittel fur ihre
Kihlsysteme. Neues Ziel fur 2023: Alle 2023 erdffnenden
neuen Filialen und Logistikzentren (Miranda del Ebro und
Sagunto) werden natirliche Kaltemittel verwenden. In
den im Ausbau befindlichen Logistikzentren werden die
Kaltemittel fur die Kiihlanlagen ausgetauscht (Pinto und
Tenerife).

Ziel erreicht. Die gesamte im Jahr 2022 verbrauchte
Energie war grin.

Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend Lielsetzung wird iiberarbeitet Iielsetzung gestrichen
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Beschreibung des Ziels & Umfang Status 2022 & nachste Schritte SDGs
Ziel erreicht. Alle im Jahr 2022 erdffneten Filialen verfiigen
A tber ein Domotik-Steuerungssystem, genauso wie 31
ws : Implementierung eines Energie- und Domo- % e ' ) bestehende Filial g o
e 3 5 estehende Filialen. e
=S : tik-Steuerungssystems in 2023 erdffnenden sowie beste- R e 2[]‘23”eroffn*e*nden Gl naEengle” and -‘m oy
S N h e EECa Domotiksystem einfiihren. Neues Ziel fiir 2023: Einfiihrung eines Energie- und
HESHG ? b s KR
W Domotik-Steuerungssystems in allen neuen Filialen, die im
Jahr 2023 eroffnet werden.
e Neue Vereinbarungen abschlieBen und Zahl der Ziel teilweise erreicht. Derzeit absolvieren fiinf Studenten
S ! Forderung des Programms FP Dual durch neue Vereinba-  Teilnehmer am Programm FP Dual im Jahr 2023 erhchen, -‘E im zweiten Jahr (in der Vertriebsabteilung) und zwei 4“ m
g : rungen und Erhohung der Teilnehmerzahl im Jahr 2023* mit dem Ziel, mindestens 20 Studenten pro Jahr zu Studenten im ersten (in den Abteilungen Lieferkette und U'
S gewinnen.** Vertrieb) das Programm.
[ T I I T I I I I I I I I I I I R I I I I I I T R I I I I A A A I I A AP
= , / ! - -
g : Einfilhrung des Programms ALDI Emplea Programm zur Ausbildung von 60 jungen Menschen, mit Neues Ziel. Von den 60 geschulten Personen wurden fiinf m

eingestellt.

* Angepasstes Zieljahr.
** Angepasste Zielmarke.

Legende
Neu . In Bearbeitung . Ziel erreicht ©O Fortlaufend Lielsetzung wird iiberarbeitet Zielsetzung gestrichen
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IMPRESSUM
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ALDI Einkauf SE & Co. oHG

KONTAKT
Christoph Georgius cr-reportingf@aldi-nord.de
Senior Director
International Procurement Excellence KONZEPT/REDAKT'ON/GESTALTUNG
ALDI Einkauf SE & Co. oHG Stakeholder Reporting GmbH, Hamburg
PROJEKTMANAGEMENT REDAKTIONSSCHLUSS
Judith Hochkdppeler 31. Marz 2023
Teamlead Reporting i
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