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NUESTROS OBJETIVOS: CLAROS Y
CUANTIFICABLES

Los Programas CR enlaza los objetivos y las
accio-nes empresariales con los principios de
nuestra estrategia de sostenibilidad. En nues-
tra Memoria de Sostenibilidad repasamos el
cumplimiento de los objetivos e informamos de
los avances realizados. La Memoria esta
estructurada de manera que nos permite

PROGRAMA CR 2021 - INTERNACIONAL

informar de los temas que son mas impor-
tantes para nosotros y nuestros grupos de
interés en cada momento. Dentro de nuestros
Programas CR, nos hemos fijado objetivos
claros y SMART en todas las areas, incluidos
los temas centrales.

En 2021, los Programas CR (CRP por sus
siglas en inglés) se revisé exhaustivamente. Se
han definido requisitos internos para los
objetivos a incorporar en los Programas CR.
Algunos objeti-vos que no podian cumplir con
estos requisitos (por ejemplo, ‘criterios
SMART'] se eliminaron

y otros se ajustaron. Nuestro objetivo es que
todos los objetivos cumplan con los requisitos
internos en la préxima Memoria de sostenibili-
dad 2023. ALDI Dinamarca no tiene un programa
nacional de CR Yy, en este caso, Unicamente le
aplica el programa internacional de CR.

Descripcién de los objetivos y alcance Estado en 2021 y siguientes pasos 0DSs
& R Proyecto en curso. Trabajamos continuamente en
3 Reduccién del peso total de los envases de plastico dg A 2 e ;
e Frddet i ) ; optimizaciones de envases para reducir el plastico virgen. 19 e
: 20% menos de plastico virgen en los envases de marca virgen de marca propia en ALDI Nord (excluyendo frutas ’ s
. " ¢ Solo en Alemania, ahorramos alrededor de 4.775 toneladas
: propia para 2025 y verduras) en un 20%, proporcional a las ventas, para i (@)
; 3 de plastico en el envase de nuestros productos de marca
finales de 2025 (afo base 2020). : o
propia en 2021, en comparacion con 2020.
Proyecto en curso. Trabajamos continuamente en la
optimizacion de envases para aumentar la cantidad de
: 30% de material reciclado en los envases de plastico de 30% de material reciclado en los envases de plastico de -‘ material reciclado en los envases de plastico. Por ejemplo, [
. marca propia para 2025 marca propia para 2025 (como minimo y en promedio). en Alemania, estamos cambiando el envase de agua (@)
mineral de marca propia de un litro a contenido 100 %
reciclado.
Conversion de todos los envases de producto de nueva
compra a materiales con certificacion de sostenibilidad s
4 e 3 Proyecto en curso. Desde principios de 2021, es un
o : b ; e . [FSC®, PEFC™, Ecolabel o estandares comparables) o a = A formen Migm
: Materiales 100% reciclados y/o con certificado de sosteni- R L ey o e R T 3 -‘ requisito para nuestros proveedores en las licitaciones. e e
. bilidad para todos los envases para finales de 2020 i Sin embargo, debido a los actuales problemas en el COf &

-segun disponibilidad- para finales de 2020. El requisito

se aplica a todos los productos de marca propia dentro del

surtido fijo, temporal y especiales de alimentacién.

Clave

Nuevo . Proceso en curso . Objetivo cumplido ©O Continuo

suministro, este requisito no puede cumplirse al 100%.
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Descripcion de los objetivos y alcance

Estado en 2021y siguientes pasos

0DSs

100% de envases reutilizables, reciclables o composta- 100% de envases de marca propia que sean reutilizables, -‘ nuestros envases para incrementar su reciclabilidad. En 120,
: bles para finales de 2025 reciclables o compostables para finales de 2025. Bélgica, por ejemplo, nuestro envase no reciclable de (@)
: cacao en polvo fue reemplazado por envases de plastico
100% reciclables en marzo de 2021.
Proyecto en curso. Desarrollo de materiales alternativos
R b e o s Uit eriatie para .reduC|r los envases, tenlendp en cuenta las pérdidas
: ; de alimentos y la calidad y seguridad del producto. Por 10
: g | envasado de las marcas propias (excluyendo frutasy ; 3 50 e s
: 15% menos de envases para finales de 2025 : ejemplo, en Francia, se eliminaron las tapas de plastico
: verduras) de ALDI Nord, proporcional a las ventas, para % AW (@)
. \ rigido de todas las ensaladas frias listas para comer. Esto
finales de 2025 (afio base 2020). ) ; 5
redujo el peso total de los envases en un promedio de 37%,
ahorrando 120 toneladas de plastico cada afio.
Proyecto en curso. Las mallas reutilizables ya estan
R T T D nn el s Introduccion de mallas reutilizables para frutas y verduras -‘ disponibles en Alemania, Dinamarca, Portugal y 2,
P Y en todas las tiendas de ALDI. Espafa. Los paises restantes estan trabajando en su (ee]
implementacion.
Eliminacion de las bolsas de plastico de un solo uso
(a excepcion de las de seccidn) para finales de 2021.
Para_ f:onsegmrlo, L el g o de ol e Proyecto en curso. Debido a problemas de suministro de
L e iar reutilizables. Estas bolsas deben poderse reparar y/o il b 10
: Eliminacién de las bolsas de plastico de un solo uso (a A : - papely bolsas reutilizables, este objetivo no se pudo lograr e
s oA o y lavar, ser facilmente reconocibles como reutilizables y , : :
: excepcion de las bolsas de seccion) para finales de 2021 : en todos los paises. Estamos trabajando para conseguirlo (@)
: tener en cuenta el tacto y la comodidad de transporte. Las :
3 i lo antes posible.
bolsas que no cumplan estos requisitos no formaran parte
de este objetivo. Las bolsas de papel no se consideran
dentro de este objetivo.
EL 100 % de nuestros productos ecoldgicos (frutasy = :
o e R Proyecto en curso. Trabajamos continuamente en la
verduras ecoldgicas) estaran sin envasar o utilizaran Hee g ; g
# optimizacion del envase reduciendo el material de
. L ; envases sostenibles en todos los centros de ALDI para R 10 7
: 100% de frutas y verduras ecolégicas sin envasar o con 4 Vi 73 iy envasado con un enfoque en el plastico y logrando una jie
. ! ; f finales de 2023. El uso de plastico se reducirad al minimo, ; i, 2 Y
. alternativas de envasado sostenible para finales de 2023 3 A, ) mayor reciclabilidad. En Espafa, por ejemplo, ya hemos (@)
: es decir, el envasado solo se utilizara en la medida

Incremento de los articulos no envasados en la categoria
: de frutas y verduras hasta al menos el 40% para finales
. de 2025

necesaria para garantizar la calidad y la seguridad del
producto y su manipulacion.

Al menos el 40% de frutas y verduras estaran sin envasar
en todas las tiendas ALDI para finales de 2025. En los

productos que requieren ser envasados, sélo se utilizaran
envases sostenibles y respetuosos con el medio ambiente.

Clave

Proyecto en curso. Hemos publicado una guia internacional
de reciclabilidad y trabajamos continuamente en optimizar

conseguido un 83,3% de optimizacion de envasesy en
Holanda un 50%.

Proyecto en curso. Ya conseguido en Portugal y Polonia.
Trabajamos continuamente en optimizar envases para
reducir el material de envasado, con un enfoque de
tener un alto ratio de granel, pero teniendo en cuenta el
desperdicio de alimentos, la sequridad y la manipulacion.
En Alemania la cuota es del 30%.

Nuevo . Proceso en curso . Objetivo cumplido ©O Continuo
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Descripcion de los objetivos y alcance

. Eliminacion de las entrecapas de plastico de las cajas
: para finales de 2021

Se eliminard el 100% de las entrecapas de plastico de las
cajas de fruta y verdura en todos los centros de ALDI para
finales de 2021.

: Optimizacién de la composicién del 100% de los produc-
: tos infantiles de alimentacion para finales de 2024* **

Evitar el marketing dirigido al publico infantil de produc-
. tos no saludables y apostar por la promocion de produc-
. tos mas saludables para finales de 2021

¢ Introduccién de productos infantiles de marca propia para
- finales de 2021

Cooperacion con al menos un socio en el &mbito nacional
: ointernacional en el surtido de productos infantiles para
: finales de 2021

Surtido estandar de marca propia ALDI que son productos
infantiles segun la definicion ALDI Nord. La optimizacién
se lleva a cabo en base a criterios ALDI internos definidos
que incluyen, entre otros, el modelo de perfil nutricional
de la OMS.

Evitar el marketing de productos infantiles no saludables
y apostar por la publicidad y promocién de productos
saludables (incluyendo frutas y verduras) en todos los
centros de ALDI hasta finales de 2021, con la excepcidn de
las ofertas especiales, p.ej. en Navidad.

Lanzamiento y comercializacidon de una nueva marca
infantil de ALDI para finales de 2021.

Cooperacion con proveedores, organizaciones y expertos
para mejorar el actual surtido de productos infantiles y
para trabajar en innovaciones para todos los centros de
ALDI para finales de 2021.

Mejora de la composicién nutricional en el 100% de las
: categorias definidas para finales de 2022

Registro del 100 % de las marcas propias de ALDI a fina-
: les de 2024 para el etiquetado Nutri-Score* **

Mejora de productos mediante la optimizacion de la
composicion nutricional (p.ej. reduccion del contenido en
sal, azUcar o grasa o incremento de la fibra) y oferta de un
surtido de productos fiables para clientes con necesidades
dietéticas especiales en las categorias de productos del
desayuno, lacteos, alimentos preparados, congelados y
bebidas no alcohélicas en todos los centros de ALDI para
finales de 2022.

Todos los productos de alimentacion de marca propia.
Fuera de alcance: excepciones justificadas definidas
internamente. La definicion de las excepciones se basa en
las expectativas del cliente, entre otros.

ALDI PORTUGAL ALDI ESPANA AVISO LEGAL Y CONTACTO
Estado en 2021y siguientes pasos 0DSs
Objetivo conseguido. En todos los paises ALDI, las 10 7 75
entrecapas de plastico ya no se utilizan para cajas de &m 125
frutas y verduras.
Objetivo parcialmente conseguido. Por bien que la
implementacion estéd en curso en todos los paises. Esta
prevista una reorganizacion holistica de la estrategia de
productos infantiles hasta finales de 2022.
Objetivo en revision. Esta prevista una reorganizacion
holistica de la estrategia de productos infantiles 2f‘ 22
hasta finales de 2022. La actualizacion de objetivos se -w
comunicard en consecuencia en la préxima Memoria.
Objetivo en revision. Esta prevista una reorganizacion
holistica de la estrategia de productos infantiles
hasta finales de 2022. La actualizacion de objetivos se
comunicard en consecuencia en la préxima Memoria.
Objetivo parcialmente conseguido. La cooperacién se ha
establecido parcialmente. g
Se planea una reorganizacion integral de la estrategia de
productos infantiles hasta finales de 2022.
2
Proyecto en curso. (¢ G
w

Proyecto en curso. La implementacién esta en curso en
todos los paises.

* El redactado del objetivo se ha adaptado de acuerdo a los requisitos definidos.
** Se ha ajustado el afo objetivo.

Clave

Nuevo . Proceso en curso . Objetivo cumplido ©O Continuo
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Descripcién de los objetivos y alcance Estado en 2021y siguientes pasos 0DSs
Mejora del etiquetado y la comunicacion de los valores
. ; ; e Aty sostenibles anadidos (por ejemplo, bienestar animal, Proyecto en curso. Cubierto bajo los objetivos de 1
: Mejora del etiquetado y la comunicacion de los valores iy 54 J , d : s 128
. L e S productos veganos, produccion ecoldgica, mejora del etiquetado para alimentos locales, productos vegetarianos f
. sostenibles anadidos (ee]

etiquetado nutricional y proyectos sociales) en todos los
centros de ALDI.

y veganos, y Nutri-Score.

: Ampliacion del surtido de productos vegetarianos y
: veganos

Identificacion de lagunas en el surtido ecolégico de
cada pais de ALDI y por cada grupo de productos, e
introduccién de los productos que faltan en el surtido.

Ampliacion del surtido de productos vegetarianos y
veganos, incluyendo certificaciones (p.ej. V-label) en todos
los centros de ALDI.

Etiquetado del 100% de los productos vegetarianos y
veganos para todos los nuevos productos/compras a
* partir de 2021

100% de las tiendas disponen de convenio con alguna
: entidad para reducir el desperdicio alimentario para
: finales de 2021

Etiquetado de todos los productos vegetarianos y veganos
(p.ej. V-label/flor vegana) para todos los nuevos productos
o compras en todos los centros de ALDI, con un interés
especial en los productos no alimentarios, a partir de 2021.

Integrar el 100% de todas las tiendas ALDI en
colaboraciones con entidades para reducir el desperdicio
de alimentos en 2021 (p.ej., Tafel, Too Good To Go, Refood).
El objetivo se alcanza tan pronto como cada tienda trabaja
regularmente con uno o mas socios potenciales definidos.
Regularmente significa permitir la redistribucién del
excedente de alimentos con la mayor frecuencia posible
por ambas partes.

Objetivo conseguido. Establecimos un proceso continuo
para etiquetar los nuevos productos vegetarianos y
veganos incluidos en el alcance.

o o5
QO :

Proyecto en curso. El objetivo se logré en Portugal,
Dinamarca, Polonia y Alemania. En los paises restantes,
no se logré el objetivo debido a desafios nacionales
(infraestructura, expansion, prioridades estratégicas

de las empresas, entre otros). Estos paises continuaran
trabajando en este objetivo y comunicaran las
actualizaciones en la préxima Memoria.

17.6

: Introduccion de productos elaborados a partir de exce-
. dentes alimentarios para finales de 2021

Desarrollar productos elaborados a partir de excedentes
de alimentos e introducir al menos un producto en grupos
de productos definidos en ALDI Nord para finales de 2021.

Objetivo conseguido. ALDI Nord Alemania ofrecié
‘Wetterapfel' (manzanas con dafios causados por el clima)
y 'Knddelkult' (albondigas hechas con excedentes de pan).
ALDI Portugal ofrecid cerveza de pan en agosto de 2021
elaborada con excedentes de pan de tiendas propias y
ALDI Espafa ofrecid una salsa de tomate y una mermelada
elaborada a partir de excedentes de alimentos.

Etiquetado del 100% de los productos nacionales para
: todos los nuevos productos/compras para finales de 2021

Etiquetado del 100% de los productos nacionales, p.ej. con
una bandera nacional, para finales de 2021 para todos los
nuevos productos o nuevas compras en todos los centros
de ALDI. Alcance: frutas y verduras, productos lacteos,
carne y pescado frescos.

Objetivo conseguido. El requisito esta integrado en las
condiciones de compra desde 2021. Exige que todos los
productos nacionales se etiqueten de acuerdo con la ALDI
Guideline for Local Food (Guia ALDI para alimentacién
local) para alimentos locales recientemente establecida.

- 12.8

* El redactado del objetivo se ha adaptado de acuerdo a los requisitos definidos.
** Se ha ajustado el afo objetivo.

Clave

Nuevo . Proceso en curso . Objetivo cumplido ©O Continuo
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Descripcién de los objetivos y alcance Estado en 2021y siguientes pasos 0DSs

: Desarrollo de surtidos de productos regionales en cada
: pais de ALDI para finales de 2021

Desarrollo de surtidos de productos regionales en cada
pais de ALDI para finales de 2021. Alcance: frutas y
verduras, productos lacteos, carne y pescado frescos.

Objetivo parcialmente conseguido. La implementacién
continuard de acuerdo con la recientemente definida ALDI
Guideline for Local Food (Guia ALDI para alimentacion

local) que proporciona una definicién clara para productos
regionales y nacionales y otras subformas.

. Para finales de 2024, ofrecer el 100% de productos vege-
: tarianos y veganos a base de soja que son alternativos a
: lacteos, carne, pescado y huevos (etiquetados con V-la-

. bel/Green Heart) con soja certificada y/o europea*,**

Compensacion de todas las emisiones de COzeq para

: alternativas veganas de carne, pescado y lacteos com-
pradas internacionalmente (con V-label) en ALDI Nord
: hasta 2023

Los productos a base de soja son aquellos donde la soja
es un ingrediente principal y/o destacado. La proteina

de soja texturizada (TSP) también esta incluida en el
alcance. Las certificaciones y estandares aceptados son
RTRS, Pro Terra, ISCC+, SFAP Non-Conversion, CRS, BFA,
Danube/Europe Soy, Cargill Triple S, ADM Responsible Soy
Standard, Bunge Pro S.

Alternativas veganas de carne, de pescado y de lacteos
etiquetadas con V-label adquiridas por International
Buying. El alcance también incluye variedades
vegetarianas si forman parte de una caja mixta en la que
se ofrecen productos veganos.

Objetivo parcialmente conseguido. El requisito esta
integrado en las condiciones de compra. Todos los
productos a base de soja veganos y vegetarianos en el
alcance deben tener soja europea y/o certificada.

Nuevo objetivo. Se espera que los primeros productos
neutros en carbono se comercialicen en marzo de 2023.

¢ 100% de plantas y flores certificadas**

: Evaluacién social del 100% de productores de frutas y
: verduras para finales de 2023*, **

Seguimiento continuo de la proporcién de plantasy
flores sostenibles certificadas (p.ej., GLOBALG.A.P. en
combinacién con GRASP o estandares equivalentes) en
todos los centros de ALDI.

Incremento continuo de la proporcion de frutas y
verduras sostenibles certificadas (p.ej. GLOBALG.A.P. en
combinacién con GRASP o estandares equivalentes) en
todos los centros de ALDI.

Ampliacién continua de los sistemas de auditoria y

certificacion, asi como de estandares propios en todos
los centros de ALDI, que van mas alla de los requisitos
legales e incluyen aspectos sobre el bienestar animal.

Proyecto en curso. En un proximo paso, nos centraremos
en armonizar el enfoque de seguimiento en todos los 10 7

paises para obtener datos mas fiables que permitan una %x
declaracién clara sobre el estado de cumplimiento del
objetivo.

Proyecto en curso. La certificacion de frutas y hortalizas es
un requisito interno para nuestros proveedores de paises
de medio y alto riesgo. Aceptamos, por ejemplo, GRASP,
Rainforest Alliance, Fairtrade.

Los siguientes pasos se centran en monitorear y verificar
el requisito. Para ello, estamos desarrollando un sistema
de seguimiento para finales de 2023.

Proyecto en curso. En 2021 publicamos la actualizacion de
nuestra Politica internacional sobre bienestar animal.

* El redactado del objetivo se ha adaptado de acuerdo a los requisitos definidos.
** Se ha ajustado el afo objetivo.

Clave
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Descripcién de los objetivos y alcance Estado en 2021y siguientes pasos 0DSs
: N e oo o dne) B0, OGS Proyecto en curso. 82.,0% en 2021; +18 puntos porcentuales
: 100% de algoddn sostenible certificado para finales de 100/blended, Fairtrade, algodén reciclado, BCl o CmiA) -‘ e i G 2, 122
para todas las prendas de vestir y textiles para el hogar en (@)

' 2025

todos los centros de ALDI para finales de 2025.

El departamento de compras seguird aumentando el
abastecimiento de algoddn sostenible.

: Mayor implementacién de las Evaluaciones de proveedo-
. res en materia de Responsabilidad Corporativa (CRSE)

Implantacién de Evaluaciones de proveedores en materia
de Responsabilidad Corporativa (Corporate Responsibility
Supplier Evaluations, CRSE] en todas las cadenas de
suministro de alto riesgo para 2027.

Proyecto en curso. En 2021, se revisd el concepto CRSE,
dando lugar al CRSE 2.0, garantizando la comparabilidad
entre diferentes grupos de productos. Las primeras
auditorias a nivel de finca, para bananos y piias, se

han integrado en la evaluacién CRSE y se ha iniciado un
proyecto piloto con pescado y marisco (proveedores de
atun en conserva). Ademas, iniciamos un CRSE piloto para
proveedores de la categoria DIY. Los préximos pasos son

finalizar las evaluaciones de los pilotos CRSE 2.0 y adaptar

las herramientas segun sea necesario.

Compromiso de eliminar la deforestacion y la conversion
: de ecosistemas naturales de nuestras cadenas de sumi-
. nistro de alta prioridad antes del 31 de diciembre de 2030

Incluyendo hasta diez cadenas de suministro relacionadas
con la deforestacion. Comenzando con madera, aceite

de palma, soja, azucar, platanos, vacuno, y otros que
sequiran.

Nuevo objetivo. Empezamos por la definicién de requisitos
para azlcary vacuno

: Para finales de 2022, compromiso de publicar nombres y
: direcciones de los proveedores de primer nivel de nues-
. tras cadenas de suministro de alimentos de alto riesgo.

El ambito de aplicacion incluye todas las cadenas de
suministro de alimentos pertinentes basadas en un
analisis de riesgos.

Nuevo objetivo. Empezamos por la publicacion de la lista
de proveedores.

: Identificar los impactos sobre los derechos humanos y
: publicar informacion transparente de acuerdo con nues-
: tras estrategia de diligencia debida

Nuestro objetivo es realizar y publicar hasta 12
evaluaciones de impacto sobre los derechos humanos
(Human Rights Impact Assessment, HRIA] para finales de
2025, al menos una por cada cadena de suministro de alto
riesgo.

Nuevo objetivo. Los primeros pasos son publicar los HRIA
pendientes en 2022 y decidir sobre los proximos temas en
base a la evaluacion anual de riesgos.

* El redactado del objetivo se ha adaptado de acuerdo a los requisitos definidos.
** Se ha ajustado el afo objetivo.

Clave
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Descripcion de los objetivos y alcance

Estado en 2021y siguientes pasos

0DSs

: Establecer mecanismos de queja que cumplan con los
. requisitos de UNGP en nuestras cadenas de suministro
. de alto riesgo para 2025%*, **

Implementacién de mecanismos de queja en todas las
cadenas de suministro de alto riesgo para 2025.

Proyecto en curso. Actualmente estamos trabajando

con otros grupos de interés para establecer y fortalecer
los mecanismos de quejas. Este compromiso incluye la
participacion en el programa piloto Speak for Change

de amforiy en el mecanismo de quejas del Acuerdo
Internacional para la Salud y la Seguridad en la Industria
Textil y de la Confeccién (Accord for Health and Safety in
the Garment and Textile Industry). Informaremos sobre
nuestros hallazgos iniciales para finales de 2022.

* 100% de transparencia en todos los productos quimicos
¢ utilizados en todas las instalaciones de produccion por
: via himeda usadas en la produccion para ALDI para
20244

El objetivo cubre todas las instalaciones de produccion
por via himeda en paises de riesgo utilizadas para la
produccién de textiles y calzado ALDI.

Proyecto en curso. El cumplimiento de ZDHC MRSL se
monitorea anualmente en aguas residuales y lodos.

Los inventarios de productos quimicos solo se solicitan
sobre la base de controles puntuales, por lo que no hay
transparencia sistematica. EL nuevo requisito se comunicé
a los proveedores en febrero de 2022.

3 it 6 5o [l 12 it
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Reduccion del 40% de las emisiones de gases de efecto
. invernadero para finales de 2021

: Aumento de la proporcion de tiendas equipadas con siste-
. mas fotovoltaicos a través de la continua expansion*

Reduccion del 40% de las emisiones de gases de efecto
invernadero en todos los centros de ALDI para finales de
2021, en comparacion con el ano de referencia 2015.

Todas las nuevas tiendas estaran equipadas con paneles
fotovoltaicos. Se instalaran sistemas en todas las tiendas
donde sea técnicamente posible y economicamente
factible.

Objetivo conseguido. En 2021, las emisiones de gases
de efecto invernadero en todas las empresas de ALDI se
redujeron en un 48,3%, en comparacion con el aho de
referencia 2015.

Proyecto en curso. 863 paneles solares a finales de 2021.
+11% respecto al ano anterior.

: Iluminacién LED en todas las tiendas nuevas para finales
: de 2019

: Reduccién del 55 % de las emisiones de gases de efecto
: invernadero para finales de 2030 (afo base 2020)

Implementacién de sistemas de iluminacién LED en
todas las nuevas tiendas de ALDI (iluminacién interior y
exterior) para finales de 2019.

Alentar a los proveedores que representan al menos el
75% de las emisiones de bienes y servicios comprados a
establecer sus propios objetivos de reduccién con base
cientifica (Science Based Targets, SBT) para 2024.

Reduccion absoluta del 55% de las emisiones de gases
de efecto invernadero en todos los centros de ALDI para
finales de 2030, en comparacion con el afio de referencia
2020 (Science Based Target).

Objetivo conseguido para la iluminacién interior y exterior
en todas las nuevas tiendas ALDI.

Proyecto en curso. En 2021, logramos el objetivo en un
27%.

Nuevo objetivo. Proyecto en curso. Reduccion del 25,4 %
de las emisiones de gases de efecto invernadero en

2021, en comparacion con el afio de referencia 2020. Nos
focalizamos en el aumento de la eficiencia y en la energia
verde/greening.

: Elgrupo de ALDI Nord promueve que los proveedores

: responsables del 75% de emisiones de bienes y servicios
. comprados se comprometan a fijarse objetivos de reduc-
: cion con base cientifica para 2024

* El redactado del objetivo se ha adaptado de acuerdo a los requisitos definidos.
** Se ha ajustado el afo objetivo.

Clave

Nuevo . Proceso en curso . Objetivo cumplido ©O Continuo
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA Y ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCIA ALDI NORD ALEMANIA ALDI PAISES BAJOS ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANA AVISO LEGAL Y CONTACTO

CLIENTE Y PRODUCTO

CADENA DE SUMINISTRO Y RECURSOS

ALDI BELGICA Y ALDI LUXEMBURGO

Descripcién de los objetivos y alcance Estado en 2021y siguientes pasos 0DSs
3 a 0 =i3Y i ety
s s S LT ot S e tes fieiataria Lreciclado Par.j:) finales de .2021,, el 25% de nu_estros envases PET de Proyecto_ en curso. E_stado 2021. 13% de, peb|das envasadas o
3 bebidas se fabricaran con PET reciclado. A finales de 2024 en PET tienen material reciclado; el préximo paso es
. en 2024 g (@)
g sera del 50%. alcanzar el 50%.
: Incremento de la proporcion de frutas y verduras de ori- A finales de 2021, entre el 3y el 5% de nuestras frutas y -‘m ey A
: gen belga en un 3-5% para finales de 2021 verduras seran de origen belga. ! 9 ;
¢ Introduccién de la bolsa reutilizable para frutas y ver- Nuevo objetivo. La introduccion de la malla reutilizable s Mmoo
: duras en todas las tiendas de Bélgica y Luxemburgo en Bolsa reutilizable para frutas y verduras. -‘ estd prevista entre finales de 2022 y el primer trimestre &'ﬁ &

;2023

: Introduccién de la bolsa reutilizable para pan y bolleria
: entodas las tiendas de Bélgica y Luxemburgo en 2022

: Etiquetado de 1000 productos de marca propia con la
. etiqueta nutricional Nutri-Score en Bélgica y Luxemburgo
. en 2022

. Afinales de 2022, el 100% de nuestros productos car-
* nicos deberan contar con un Cédigo de Transparencia
: ALDI*

Etiquetado de todos los productos de marca propia que
contengan al menos un 5% de carne con el cédigo ATC
(carne fresca, carne en conserva, productos carnicos
refrigerados y congelados y comidas preparadas).

de 2023.

Nuevo objetivo. La introduccion de la bolsa reutilizable esta
prevista para mediados o finales de 2022.

Proyecto en curso. En 2021, el 89,4% de nuestros
productos carnicos fueron etiquetados con el Cédigo de
Transparencia de ALDI (ATC).

Conversion del cacao certificado UTZ/Rainforest Alliance
. aFairtrade (FSI) para determinados productos para fina-
. les de 2022

Conversion del cacao certificado UTZ/Rainforest Alliance
a Fairtrade (FSI) para finales de 2022 para los siguientes
productos comprados a nivel nacional: marca Moser Roth,
cereales desayuno, confiteria de temporada y cremas de
avellanas.

Introduccion de al menos un producto de chocolate

Objetivo conseguido.

: Introduccién de, al menos, un producto de chocolate de ; y y i S : g ’ 10
e e e B Do B R de marca propia en surtido estandar o como articulo -‘m Objetivo conseguido. Lanzamiento de la chocolatina jie
: promocional que incorpore los principios de Tony’s Open Choceur Choco changer en surtido en enero de 2022. (@)

* para finales de 2021

: Mas del 90% de carne fresca con origen belga
: More than 90% of fresh meat from Belgium

: Toda la leche debe ser de origen belga para finales de
12021

* El redactado del objetivo se ha adaptado de acuerdo a los requisitos definidos.
** Se ha ajustado el afo objetivo.

Chain para finales de 2021.

Para finales de 2021, mas del 90% de la carne fresca
deberia proceder de Bélgica.

El alcance incluye toda la leche (leche frescay
ultrapasteurizada (UHT]).

Clave

Nuevo . Proceso en curso . Objetivo cumplido ©O Continuo
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AVISO LEGAL Y CONTACTO

COLABORADORES

CLIMAY MEDIO AMBIENTE

Y SOCIEDAD

ALDI BELGICA Y ALDI LUXEMBURGO (CONTINUA)

Descripcion de los objetivos y alcance

Estado en 2021y siguientes pasoss

0DSs

Un 10% mas de tiendas con tecnologia de recuperacion
: de calor para finales de 2021

Implantacion de sistemas de recuperacion de calor en un
mayor nimero de tiendas, lo que significa que se necesita
menos gas natural para la calefaccion y se pueden reducir
las emisiones de COz2.

Objetivo alcanzado. Nos hemos fijado un nuevo objetivo
para 2022.

9 e
O
WRISTRCTRA

Aumento del 35% en el nimero de tiendas de Bélgicay
: de Luxemburgo con paneles solares para finales de 2022
: (ano base 2021)

¢ Incremento del 10% en tiendas con tecnologia de recupe-
. racién de calor para finales de 2022 (2021: 141 tiendas,
. alrededor de 15 previstas en 2022)**

¢ Incremento del 45% en tiendas con tecnologia de refri-
. geracion con CO2 para finales de 2022. (2021: 44 tiendas
: - alrededor de 20 previstas en 2022)*, **

Incremento de la ratio de tiendas ALDI equipadas con
sistemas fotovoltaicos a través de la expansion continua.

Introduccidon de tecnologia de recuperacion de calor en
mas tiendas, lo que lleva a la eliminacién del gas natural
para calefaccién, reduciendo las emisiones de COz2.

Introduccidn de la tecnologia de refrigeracion con

CO2 en mas tiendas, lo que lleva a la eliminacion de

los refrigerantes sintéticos y a la sustitucion por
refrigerantes naturales y, en consecuencia, a la reduccion
de las emisiones de CO:.

Proyecto en curso. Nuevo célculo basado en los nimeros
de 2021.

 hosm
M
WRSTRTR
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: Instalacion de 130 puntos de recarga eléctrica para vehi-
. culos en los centros de distribucién y la sede en Bélgica
. en 2022

Introduccidén de estaciones de carga eléctrica, lo
que conduce a un mayor uso de vehiculos eléctricos,
reduciendo las emisiones de COa.

Nuevo objetivo.

Lanzamiento de una app para empleados en 2021

* El redactado del objetivo se ha adaptado de acuerdo con los requisitos.
** Se ha ajustado el afo objetivo.

Mejora de la comunicacién interna para comprometer e
involucrar ain mas a los empleados de ALDI lanzando una
aplicacion para empleados en 2021.

Clave

Objetivo conseguido. En 2021 lanzamos la aplicacion
ALDI & Me con contenido hecho pory para el personal
colaborador.

Nuevo . Proceso en curso . Objetivo cumplido ©O Continuo

9.4
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA Y ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCIA ALDI NORD ALEMANIA ALDI PAISES BAJOS ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANA AVISO LEGAL Y CONTACTO
Descripcién de los objetivos y alcance Estado en 2021y siguientes pasos 0DSs
: Proyecto en curso. EL 96% de los productos del surtido
: 100% de transparencia y trazabilidad en productos que Etiquetado de todos los productos de marca propia que -‘ estandar estaban etiquetados con el Cédigo ATC a finales
. contengan carne para finales de 2022 contengan al menos un 5% de carne con el cédigo ATC. de 2021y el 76% de los productos del surtido completo
(incluidos los productos promocionales).
o
e e e e Tl ots cTa b blsTarars o o1i/a's et ochts ofs sioiont 1alsls 16 5lois o ala afa sale oisieals s aishi s s/ate srataluialalsorafe s binio s Siols o o 8 otos s o's arauiniole s a'e o 6 siea'd s s s o alesdis's's van (uanossannsassnnsasnsnsaon
§ Proyecto en curso. EL 50% de las manzanas y el 72% de las
o . . e
E : 100% manzanas y peras certificadas BEE FRIENDLY para 100% manzanas y peras certificadas BEE FRIENDLY para -‘ Eigavso\(z;d;:: ;nEéUFz;JEUI\T[;T_r\; zzr\t:::jr??eBcEaEdESLEo,:DLY- 155
E sV 2fle] finates e 200 condiciones climaticas particularmente adversas (heladas)
S en 2021.
: 100% de los productos de marca propia etiquetados con Etiquetado de todos los alimentos de marca propia con el -‘ Zoiy;i;toenn::;Saolélofed;(];;str:rlzs E:?::’mpar?f;iscj; 2.2
¢ el Nutri-Score para finales de 2023 Nutri-Score para finales de 2023. Nt?tri—Score P 4!
. Transicion a cacao certificado (UTZ, Fairtrade, Rainforest Objetivo conseguido. En 2021, el 97,7% de nuestros 10
: 100% cacao sostenible certificado para finales de 2020 Alliance y organico) para todos nuestros productos de -‘m productos con cacao de marca propia fueron certificados. £ 122
marca propia para finales de 2020. Este es un requisito interno para nuestros proveedores.
Proyecto en curso. En 2021, el 59 % de los productos de
AU S L (R B o Conversion del 75 % de los productos de pescado y pescado y marisco estaban certificados segun los estandares b
: o i y marisco de marca propia en Francia en productos -‘ ASC, MSC, GLOBALG.A.P., Bio, Label Rouge e IGP. El objetivo 144

CADENA DE SUMINISTRO Y RECURSOS

: cado para finales de 2019

: Exclusién de huevos provenientes de cria en jaulas a
: partir de 2020

* En 2026, todos nuestros productos de marca propia rele-
: vantes deben cumplir con los criterios del Compromiso
: Europeo del Pollo

sostenibles certificados para finales de 2019.

Poner fin al uso de huevos provenientes de cria en jaula
en productos procesados en Francia para finales de 2020
y prohibir la venta de huevos frescos de cria en jaulas en
Francia a finales de 2025.

En 2026, todos nuestros productos de pollo (procesado

y no procesado, y productos frescos y congelados que
contengan mas del 50 % de pollo) vendidos en Francia

con nuestras propias marcas cumplirdn los criterios

del Compromiso Europeo del Pollo (European Chicken
Commitment, ECC). Ademas, para 2026, el 20% de nuestro
volumen de ventas en esta gama de productos provendra
de granjas que garanticen que los pollos tengan acceso a
espacios al aire libre o refugios al aire libre.

se revisara el préximo afo en linea con el desarrollo de una
Politica internacional de pescado y marisco.

Proyecto en curso. Huevos frescos: objetivo conseguido.
Desde marzo de 2021 no se venden huevos frescos de
gallinas enjauladas.

Productos de marca propia que contienen huevo: en
proceso. El 94,3% de la cantidad de productos que
contienen huevos se produjeron con huevos de cria sin
jaulas (2020: 79,3%).

Proyecto en curso.

* El redactado del objetivo se ha adaptado de acuerdo con los requisitos.
** Se ha ajustado el afo objetivo.

Clave

Nuevo . Proceso en curso . Objetivo cumplido ©O Continuo
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA Y ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCIA ALDI NORD ALEMANIA ALDI PAISES BAJOS ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANA AVISO LEGAL Y CONTACTO

ALDI FRANCIA (CONTINUA)

Descripcion de los objetivos y alcance Estado en 2021y siguientes pasos 0DSs

: > 3 : Instalacion de 120 sistemas fotovoltaicos en tiendas Objetivo conseguido. En 2021, se instalaron 134 sistemas e
=] ¢ 120 sistemas fotovoltaicos para finales de 2021 ; , y 4 9.4
Sw o nuevas de Francia para finales de 2021. fotovoltaicos en Francia. &
o e ennin e bahe g beoh e b SRS S e R S B O At A e U AR e e PP U DL PR R S P R SO B S e T RPPRN
=2
§< : 270 sistemas fotovoltaicos adicionales para finales de Instalacion de 270 sistemas fotovoltaicos adicionales en -‘ N 9k, 12

. 2024 tiendas de Francia para finales de 2024. ! ;

* El redactado del objetivo se ha adaptado de acuerdo con los requisitos.
** Se ha ajustado el afio objetivo.

Clave
Nuevo . Proceso en curso . Objetivo cumplido ©O Continuo
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ALDI PORTUGAL ALDI ESPANA AVISO LEGAL Y CONTACTO

INTERNACIONAL ALDI BELGICA Y ALDI LUXEMBURGO

ALDI FRANCIA ALDI NORD ALEMANIA

ALDI PAISES BAJOS

ALDI POLONIA

CLIENTE Y PRODUCTO

CADENA DE SUMINISTRO Y RECURS0S

ALDI NORD ALEMANIA

Descripcién de los objetivos y alcance Estado en 2021y siguientes pasos 0DSs
: Reduccion del peso total del material de envasado de las Proyecto en curso. Ahorro del 24 % en materiales de 10 7
. 30% menos de envases para finales de 2025 marcas propias en Alemania en un 30%, proporcional a las -‘ envases en Alemania para finales de 2021, en comparacién &m
ventas, para finales de 2025 (afio base 2015). con 2015.
; ; 100% de envases reciclables de marca propia en Alemania -‘ Proyecto en curso. El 60-65 % de nuestros envases se 2R,
0,
s ety ace=Stoalexpang fipales.del. 2022 para finales de 2022. clasifican como reciclables para finales de 2021. (@0)
. Sustitucion de todos los productos cosméticos de marca kD :
X IR v e e ; ’ s e T i Proyecto en curso. Desde 2014 eliminacién progresiva 10
. Prohibicién de los microplasticos en productos cosméti- propia en Alemania con microplasticos sélidos o plasticos ; A el 15 s
1 3 B Akt G 4 de microplasticos en cosméticos y productos de higiene
. cos para finales de 2022 sintéticos liquidos por alternativas respetuosas con el (@)
g ; : } personal y detergentes.
medio ambiente para finales de 2022.
: Ampliacién del sistema de etiquetado de bienestar ani- Ampliacién a productos que contengan al menos un 50% PPy B TR O st Rk N ed e ey f|amt?res RER,
A F A ke A - procesados y congelados durante 2021; a partir de 2022,
- mal (“Haltungsform” - sistema de cria) de carne o leche. (@)

: Para 2023, al menos el 7% del volumen total de banana
: de ALDI Nord se obtiene como banana de salario digno
: (Living Wage Banana) de Ecuador

: Para 2025, ALDI Nord tiene como objetivo obtener al
: menos el 50% del volumen total de banana de ALDI Nord
. como banana de salario digno (Living Wage Banana)

Para 2025, al menos el 90% del volumen de bananas en
: ALDI Nord procedentes de Ecuador se obtendran como
! bananas de salario digno (Living Wage Banana)

El volumen objetivo debe incluir bananas en el segmento
de precios de nivel de entrada y puede incluir otras lineas
de productos.

Incluye volumen de bananas de todos los paises
proveedores.

90% del volumen de bananas de Ecuador.

etiquetamos leche y productos lacteos.

Nuevo objetivo. El objetivo es parte de la iniciativa de la
industria del retail aleman.

Nuevo objetivo. El objetivo es parte de la iniciativa de la
industria del retail aleman.

Nuevo objetivo. El objetivo es parte de la iniciativa de la
industria del retail aleman.

12

PRoocan
Toostin

Excluir los productos de carne fresca con el sistema de
. cria 1 hasta 2025

No sacrificio de pollitos en la produccion de huevos fres-
. cos para finales de 2022

50% café sostenible certificado para finales de 2020

* El redactado del objetivo se ha adaptado de acuerdo con los requisitos.
** Se ha ajustado el afo objetivo.

Eliminacion de los productos carnicos frescos con
sistema de cria 1 en las tiendas alemanas y aumento de la
proporcién de productos carnicos frescos de marca propia
con etiqueta de sistemas de cria 2, 3 0 4.

Conversion gradual de toda la cadena de suministro de
huevos de suelo, de corral y organicos en toda Alemania
para finales de 2022 para terminar con el sacrificio de
pollitos machos en la produccion de huevos frescos.

Transicion a café sostenible certificado (UTZ/Rainforest
Alliance, Fairtrade, organico) para productos de marca
propia en Alemania.

Clave

Objetivo conseguido para pollo y pavo, casi logrado para
cerdo (solo el filete en sistema de cria 1), iniciando con
vacuno en 2022.

Objetivo conseguido. Todos nuestros huevos frescos
excluyen el sacrificio de pollitos machos.

Objetivo conseguido. 51.6% café certificado en 2021.

Nuevo . Proceso en curso . Objetivo cumplido ©O Continuo

12.8
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AVISO LEGAL Y CONTACTO

CADENA DE SUMINISTRO Y RECURSO0S

CLIMA'Y MEDIO
AMBIENTE

ALDI NORD ALEMANIA (CONTINUA)

Descripcion de los objetivos y alcance

Estado en 2021 y siguientes pasos

0DSs

Toda la leche sera de origen aleman a finales de 2024**

El alcance cubre toda la leche (leche frescay
ultrapasteurizada (UHT]).

Proyecto en curso. La leche fresca ya es 100% de
Alemania.

i 40% (relativo a ventas) de leche’ con sistema de cria 3y
* 4 hasta 2023

Nuevo objetivo. EL 25% (relativo a ventas) ya es leche! con
sistema de cria 3y 4.

Nuevo objetivo. EL 25% (relativo a ventas) ya es leche! con
sistema de cria 3y 4.

: 100% (relativo a ventas) de leche! con sistema de cria 3 y
: 4 hasta 2030

Nuevo objetivo. EL 25% (relativo a ventas) ya es leche! con
sistema de cria 3y 4.

: 33% (relativo a ventas) de carne fresca? con sistema de
* cria 3y 4 hasta 2026

El objetivo cubre la carne fresca, excluyendo las
especialidades (internacionales) y los productos
congelados.

Nuevo objetivo. EL 15% (relativo a ventas) ya es carne
fresca? con sistema de cria 3y 4.

: 100% (relativo a ventas) de carne fresca? con sistema de
: cria 3y 4 hasta 2030

El objetivo cubre la carne fresca, excluyendo las
especialidades (internacionales) y los productos
congelados.

Nuevo objetivo. EL 15% (relativo a ventas) ya es carne
fresca? con sistema de cria 3y 4.

: Incremento de la tasa de autoconsumo de energia auto-
: generada

Incremento de la tasa de autoconsumo de la energia
autogenerada en Alemania por los sistemas fotovoltaicos
en tiendas mediante el uso de sistemas integrados

de refrigeracion y calefaccion, y la adaptacion de los
sistemas fotovoltaicos en base a la demanda.

Proyecto en curso. El ratio de consumo y generacién de
energia en 2021 es del 63,5%.

* El redactado del objetivo se ha adaptado de acuerdo con los requisitos.
** Se ha ajustado el afo objetivo.
1 Basado en las ventas promedio de ALDI en Alemania de leche de marca propia
(excluyendo productos de marca y especialidades internacionales).
2 Basado en las ventas promedio de ALDI en Alemania de los grupos ganaderos mas
grandes vacuno, cerdo, pollo y pavo (excluyendo especialidades (internacionales)
y productos congelados).

Clave
Nuevo . Proceso en curso . Objetivo cumplido ©O Continuo
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ALDI PAISES BAJOS

CLIENTE Y PRODUCTO

* El redactado del objetivo se ha adaptado de acuerdo con los requisitos.
** Se ha ajustado el afio objetivo.

reciclable a finales de 2025.

Clave

Packaging workshops por categorias de productos con los
equipos responsables donde se definieron proximos pasos
y acciones de seguimiento.

Nuevo . Proceso en curso . Objetivo cumplido ©O Continuo

Descripcién de los objetivos y alcance Estado en 2021 y siguientes pasos 0DSs
: Reduccion del peso total de los envases de productos de 10 7
: 20% menos de envases para finales de 2025 marca propia en los Paises Bajos en un 20 % para finales -‘ Proyecto en curso. £
de 2025 (afio base 2020).
Proyecto en curso. Segtn nuestro KIDV Recycle Check
: 100% de envases de plastico reciclado para finales de 100% de envases de los productos de marca propia en los -‘ realizado en 2020/2021, se estima que el 78% de todos 2R,
2025 Paises Bajos sera reciclable para finales de 2025. nuestros envases pueden declararse como reciclables (@)
3 ("good recyclable”).
35% de uso de plastico reciclado para nuestros envases 10
35% plastico reciclado para finales de 2025 de plastico de productos de marca propia en los Paises -‘ Proyecto en curso. c':bm
Bajos para finales de 2025.
™ 5 1 Proyecto en curso. En 2021, p.ej. hemos reducido un 6,5%
Expansion de los esfuerzos en los Paises Bajos para : " 9 e
] 7 : ; ;i el contenido de sal en los quesos para untar, un 18% el -
Reducir sal y azicar reducir el contenido de sal y azlcar en productos A 7 ; ({§
ey ; contenido de azlcar en la leche y un 10% el contenido de W
adicionales de marca propia. ;) % !
azlcar en el té helado de marca propia.
Proyecto en curso. Una amplia gama de productos ya esta
14y ;i h y etiquetada con Beter Leven o estandares de bienestar
Transicion en los Paises Bajos de productos que contienen ; ) { ; R
! ST j 1 : . ’ i ; animal equivalentes, incluidos productos carnicos, de pollo
. 100% etiquetado con Beter Leven o estandar de bienestar materias primas de origen animal, o alimentos procesados 5 - 10 7
J . ; ; ; ; ; : ] 5 =1 : y lacteos. En 2021, agregamos tres articulos de queso con s
. animal equivalente en productos alimentarios de origen con contenido animal, hacia los criterios de la etiqueta de A I BT e !
. ¥ S i E certificacion 'On the Way to PlanetProof’, cinco embutidos (@)
. animal* sostenibilidad Beter Leven 1 star o equivalente (estandar 4
R de pollo con Beter Leven 1 star, tres articulos de pollo
; fresco en el surtido de temporada y dos articulos de cerdo
con Beter Leven 1 star en el surtido de temporada.
Proyecto en curso. En 2021, verificamos la reciclabilidad
de nuestro surtido para evaluar el progreso y evaluar
. EL 95% de los envases de nuestros productos de marca mejoras que podrian aumentar alin méas la reciclabilidad 19 7
: 95% del material de envase reciclable para finales de 2025 propia (primarios y secundarios) en los Paises Bajos sera -‘ de nuestros envases. Mas tarde, se llevaron a cabo c':bm
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA Y ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCIA ALDI NORD ALEMANIA ALDI PAISES BAJOS ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANA AVISO LEGAL Y CONTACTO
Descripcién de los objetivos y alcance Estado en 2021 y siguientes pasos 0DSs
3 : 3 3 :
: 100% de envases de papel/cartén con certificacién FSC, el d? e dl,e paceios envases pr|mar’|os 27, 122
: : ; ; y secundarios de papel/cartén de marca propia contaran -‘ Proyecto en curso. 125
: PEFC y/o materiales reciclados para finales de 2025 PR | d (ee]
e con certificacion FSC, PEFC y/o con materiales reciclados.
S e hececticenlhoiinhil ol s L Thel L G oAb ABE A 6 pUEE s Eas de Dot AR 6 B0 U a I O DA b6 56 BB 0 DA G OoE SRS DODBIRG C R D LB EIIOA0 90 SO AC A T H OB B B SO B BB G SO I ST B PSS TON
S [ 9 prom
£ © 50% rPET en botellas de plastico y bandejas y 25% PCR Alfélgtei‘izs d;ai?jisésszrrzn;ﬁiassoeﬁ ;:irai:abo:"z“?as d;5"/ -‘ Nuevo objetivo como parte del Plan Sectorial Holandés e 1
& : enotros envases de plastico para finales de 2025 P Y lasih T e s ) ? (ee] 123
= PCR en otros envases de plastico.
S R R R R L L L LA LARLLI IR ML
: 100% de envases con sello de reciclaje para finales de A finales de 2022, el 10% de los envases primarios de facE : ; B, 122
¢ 2022 s e AN AR SR -‘ Nuevo objetivo como parte del Plan Sectorial Holandés. QO 125
i
E o Ofrecemos un surtido de confianza de productos sabrosos, fueyegiosn qur=F, (_Ireamos g eneralsaale
S= ) R I R b s ; : / ] el tema de la salud junto con el departamento de RRHH y I
2a . Promocion de la sensibilizacién en el ambito de la salud saludables y de la mejor calidad a un precio asequible. \ . : o 34
= S > A X A ) e -‘ trabajamos con varios stakeholders, como JOGG, Nationaal _,\,\f g
=8 : entreclientes, empleados y en la sociedad* Con intervenciones efectivas contribuimos a la salud de R ! ] :
e ; Schoolontbijt y jardines de infancia para promover una vida
= nuestros colaboradores y de la sociedad. : ’ ;
S saludable, especialmente entre la infancia.

* El redactado del objetivo se ha adaptado de acuerdo con los requisitos.
** Se ha ajustado el afio objetivo.

Clave

Nuevo . Proceso en curso . Objetivo cumplido ©O Continuo
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA Y ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCIA ALDI NORD ALEMANIA ALDI PAISES BAJOS ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANA AVISO LEGAL Y CONTACTO

CLIENTE Y PRODUCTO

COLABORADORES Y
SOCIEDAD

ALDI POLONIA

Descripcién de los objetivos y alcance Estado en 2021y siguientes pasos 0DSs

Objetivo parcialmente conseguido. Progreso 2020: 93%

: > : Al 2 de las tiendas donan alimentos, +125% respecto al
£ 4 i : " 100% de tiendas polacas donaran alimentos consumibles X : . ; 10
: Donaciones de alimentos en todas las tiendas para fina- Cia : iy b ano anterior. No es posible tener socios en todas las s
y no comercializables a entidades benéficas para finales de ; : AP .
: les de 2020 2020 tiendas debido a ubicaciones rurales, etc. Sin embargo, (@e)
) } continuaremos trabajando para integrar todas las tiendas

donde sea posible.

: 100% de productos de marca propia etiquetados con Optimizacion del envase de los productos de marca Nuevo objetivo. En 2021 hemos incluido los simbolos de 10
: simbolos de reciclaje del contenedor destino en envases propia y aumento del uso de simbolos de reciclaje en los -‘ reciclaje en 30 marcas propias, y el nimero de productos %
. nuevosy renovados productos comercializados. con estos simbolos aumenta de forma constante.

i Proyecto en curso. En 2021, méas del 45% de nuestros

¢ Exclusion de huevos procedentes de cria en jaulas para Declaracion sobre la retirada de los huevos producidos en -‘ productos de marca propia que contienen huevos provienen

2025 (huevos frescos y productos procesados con huevo)* la cria en jaulas de los ingredientes del producto. de sistemas alternativos de cria, como cria en suelo,
camperos u organicos, y esta cifra esta creciendo.

Un programa integral de formacion para los nuevos

: empleados. Incluye una introduccién a todos los
: 100% de nuestros nuevos empleados participan en un departamentos de la empresa y se les proporcionara un -‘ SR
: programa integral de onboarding* paquete de bienvenida. El programa esta disefiado para ;
: apoyar a los nuevos empleados y facilitar su entrada en la

empresa.

* El redactado del objetivo se ha adaptado de acuerdo con los requisitos.
** Se ha ajustado el afo objetivo.

Clave
Nuevo . Proceso en curso . Objetivo cumplido ©O Continuo
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA Y ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCIA ALDI NORD ALEMANIA ALDI PAISES BAJOS ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANA AVISO LEGAL Y CONTACTO

Descripcién de los objetivos y alcance Estado en 2021y siguientes pasos 0DSs
. Introduccién de un proyecto de economia circular en Ty ;
¢ Introducir un proyecto de economia circular para finales cooperacién con proveedores para fines de 2021 para -‘m 2:35“\8/:;;0;;2%?I(iJor;aEZeerZ;é ZEZE?:;Z?‘;Z:L:;%::;S 2R,
: de 2021 fomentar la economia circular y el uso de recursos dentro Sy (@)
¥ AR e de pan de nuestras tiendas ALDI en Portugal.
Objetivo conseguido. En 2021, ALDI Portugal amplié su
: Desarrollo de la cooperacion con APCOI (Associacdo Por-  Cooperacidn con APCOIl para mejorar el surtido actual de Zzol?reurtzcc’:TPF:Si: ﬁ:sooels?]n jrl1 mraorcroa:;e; Zgos);ercr:;l;lj(:mzr qus
: tuguesa de Combate a Obesidade Infantil) para finales de  productos y la informacién a los clientes para finales de -‘m (e A,p 9 5y A p —’”\/
5 2021 2021 APCOI centrado en la nutricién y la promocién de habitos '
g f de vida saludables en parvularios y escuelas primarias de
Portugal.
Objetivo parcialmente conseguido:
: Etiquetado del 100% de los productos nacionales de 5 C?rne fresca: 100%
. Etiquetado del 100% de los productos nacionales con el marca propia con el logotipo “Sou Portugués” (“Soy -‘ ® Lacteos: 73% g
. logotipo “Sou Portugués” para finales de 2021 portugués”) para finales de 2021. Principal alcance: frutas = Frutasy hortalizas (envasadas): 90%
y verduras, lacteos, carne y pescado frescos. Los productos nacionales que no fueron etiquetados en
1 2021, seran etiquetados en 2022.
2
B P e S i T oo A o R T W ST b 0 b abroth T n g0t B S Ao D00 B OC A o O e A BT A A R R O B o e R P I et e IR
5 Al menos el 50% de frutas y verduras estaran sin envasar b ’ } :
= en nuestras tiendas para finales de 2021. En el caso de Dhissiveeonsequilo REtapaucins Que admieqdicreh P
> Incrementar la proporcion de frutas y verduras sin enva- N e A envase; E -‘m envase, hemos reemplazado la mayoria de las bandejas R
= . sar hasta al menos el 50% para finales de 2021 pgr reducﬁr Sl dg plést?co B e;wgses e de plastico por bandejas de carton (mayormente cartén (e
3 sostenibles y respetuosos con el medio ambiente. R
Introduccion de Nutri-Score en los productos de marca
JrcEarioeian de.la 2t ieta Pitrcionat o 2021 propia en 2021, centrandose en los grupos de productos -‘E Objetivo conseguido. 42 productos etiquetados con Nutri- zﬁ‘ Li
de desayuno, lacteos, refrigerados de conveniencia, Score en 2021. -w
congelados y bebidas no alcohélicas.
: Eliminacién de las bandejas de plastico negro o de color
: Eliminar las bandejas de plastico negro o de color para y cambio a bandejas de plastico rPET trasparentes o -‘m ORE e e 208,
. carne fresca de marca propia para finales de 2021 blancas para la carne fresca de marca propia para finales ! g (@)

ALDI PORTUGAL

: Aumento del porcentaje de productos carnicos con ATC
(Cédigo de transparencia ALDI) en un 25% para finales
. de 2021

¢ 100% de entrecapas en las cajas de frutas y verduras a
- granel de papel/cartén para finales del segundo trime-
: stre de 2021

de 2021.

Extension del Cédigo de transparencia ALDI (ATC) a todos
los productos de marca propia que contengan al menos un
5% de carne para finales de 2021.

100% de entrecapas en las cajas para frutas y verduras
a granel de marca proveedor y marca propia seran de
cartén/papel para finales de 2021.

Objetivo conseguido.

* El redactado del objetivo se ha adaptado de acuerdo con los requisitos.
** Se ha ajustado el afio objetivo

Clave

Nuevo . Proceso en curso . Objetivo cumplido ©O Continuo
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CADENA DE SUMINISTRO Y
RECURSOS

CLIMAY MEDIO AMBIENTE

COLABORADORES Y SOCIEDAD

PROGRAMAS CR 2021

INTERNACIONAL ALDI BELGICA Y ALDI LUXEMBURGO

ALDI PORTUGAL (CONTINUA)

ALDI FRANCIA ALDI NORD ALEMANIA

Descripcion de los objetivos y alcance

ALDI PAISES BAJOS

ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANA

Estado en 2021y siguientes pasos

@00

AVISO LEGAL Y CONTACTO

100% merluza sostenible certificada para finales de 2022

: Nueva Politica nacional de compra de pescado y marisco
: para finales de 2021

Conversion del 100% de productos de merluza de marca
propia envasados (productos congelados) en Portugal a
materia prima certificada MSC para finales de 2022.

Actualizacion de la Politica nacional de compras de
pescado y marisco para finales de 2021 para mejorar la
sostenibilidad de los productos de pescado y marisco en
colaboracion con los proveedores y las organizaciones.

-‘ Proyecto en curso. Esperamos lograr este objetivo a finales
de 2022.

Objetivo conseguido. En diciembre de 2021 publicamos
nuestra Politica nacional de pescado y marisco actualizada,

-‘E que resume nuestro compromiso y medidas para aumentar
nuestro surtido de productos de pescado y marisco
sostenibles.

¢ Instalar sistemas fotovoltaicos en todas las nuevas
: tiendas en 2021

Instalar aparcamientos para bicicletas para finales de
122021

: Instalar sistemas fotovoltaicos en 40 tiendas existentes
: hasta 2025

Incremento de la proporcién de tiendas ALDI equipadas
con sistemas fotovoltaicos implementando estos sistemas
en todas las nuevas tiendas portuguesas en 2021.

Instalacion de aparcamientos para bicicletas en todas

las tiendas para finales de 2021 (excepto en lugares con
posibles restricciones) con el objetivo de fomentar modos
de transporte méas sostenibles.

Instalacion de sistemas fotovoltaicos en tiendas existentes
para mejorar la eficiencia energética e incrementar la
proporcién de energia verde en nuestras tiendas.

Objetivo conseguido. Hemos logrado la implementacion
-‘m en todas las tiendas independientes que abrieron en 2021.
Permitiremos que todas las tiendas independientes nuevas

realicen la instalacion lo antes posible.

Objetivo conseguido. La instalacién se ha completado.

-‘m En cada tienda se han instalado de cuatro a seis

estacionamientos para bicicletas.

Nuevo objetivo.

Programas de formacion para el personal colaborador
¢ durante 2021

* El redactado del objetivo se ha adaptado de acuerdo con los requisitos.
** Se ha ajustado el afio objetivo

Programas de formacion continua para el personal
colaborador sobre el desarrollo de competencias (ALDI
Academy) a lo largo de 2021.

Comunicacién continua para comprometer e involucrar
el personal colaborador de ALDI a lo largo de 2021, p.ej.
a través de nuestra newsletter para empleados u otros

canales online.

Objetivo conseguido. Durante 2021 continuamos
desarrollando diversos programas de formacion. Como
parte de ALDI Academy, contamos con varios programas
de formacién: Power to Lead (formacion en competencias

ALDI], formacién en inglés, asi como formacion técnica
-‘m para el equipo de ventas.

En 2022, continuaremos desarrollando nuestra academia
de formacion, p.ej. a partir de mayo de 2022 con un nuevo
programa de formacion (Power to BEAT), entre otros ya
planificados.

Objetivo conseguido. En 2021, continuamos
comunicandonos activamente con todo el personal

-‘m colaborador, p.ej. con la HR newsletter, a través de la ALDI
App y con Townhalls regulares. Este trabajo continuara en
2022.

Clave
Nuevo . Proceso en curso . Objetivo cumplido ©O Continuo
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA Y ALDI LUXEMBURGO

ALDI FRANCIA ALDI NORD ALEMANIA

ALDI PAISES BAJOS

@00

ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANA AVISO LEGAL Y CONTACTO

CADENA DE SUMINISTRO Y RECURSO0S

CLIMAY MEDIO AMBIENTE

ALDI ESPANA

Descripcién de los objetivos y alcance Estado en 2021y siguientes pasos 0DSs
. Politica nacional de compra sobre bienestar animal para Elaboracion y publicacién de la Politica nacional de Obje“v? consegmd_o. B il P.Ol!tlca n.a.cmnal SEicui
e ; i ] sobre bienestar animal se publicéd en diciembre de 2021y
. finales de 2018 compra sobre bienestar animal para finales de 2018. !
se encuentra publicada en nuestra web.
i 9 i ifi 9 PRODUCTON vor
A e e I e S A S i 35% de productos de pescadq y marisco cert’n‘l.cados Proygcto en curso. 29,9./0. de producto_s de pescadoy N BN i
i sostenible para finales de 2021** [MSC para las capturas salvajes y ASC, ecoldgico y marisco sostenible certificados para finales de 2021. ool re 144
4 GLOBALG.A.P. para la acuicultura) para finales de 2021. Esperamos lograr este objetivo a finales de 2022.
. 100% de productos carnicos frescos de origen nacional
: 100% carne fresca de origen nacional con certificacion [excepto Canarias) con certificacién de bienestar -‘ Nt
. reconocida de bienestar animal a finales de 2022 animal a finales de 2022. Para ello, aceptamos tanto las ! ;
certificaciones Welfair como Interporc.
& 15 . . ; Incremento de la proporcién de tiendas ALDI en Espafna O.bjetwo consegmd.o. b o PemhsAiend s con g
¢ Instalacion de nuevos sistemas fotovoltaicos para finales T TS eI R S -‘m sistemas fotovoltaicos (2.880 kWp en total) a lo largo de e
de 2021 inqstaplacién A S S 2021, alcanzando un total de 100 tiendas con sistemas i
3 : fotovoltaicos en ALDI Espana (28% del total de tiendas).
Objetivo conseguido. 119 tiendas existentes fueron
: e TS I ) 1 Conversioén a iluminacién LED de 120 tiendas existentes convertidas a iluminacién LED (se ha descartado la g
: lluminacion LED en las tiendas existentes para finales : et ] % 4 x : 2 e
* de 2021 (iluminacion de las salas de ventas) y de 30 aparcamientos conversion en tiendas que se prevé su cierre). También se & 94
4 (iluminacién exterior). reconvirtieron 30 aparcamientos exteriores a iluminacién
LED.
: Uso de CO2 como refrigerante natural en todas las nuevas SR J ;
i : E i y ; o T Objetivo conseguido. Todas las nuevas tiendas han g
. Refrigerantes naturales en todas las nuevas tiendas para  tiendas como alternativa a los refrigerantes sintéticos -‘m A e e i e S W e e 1
. finales de 2021 (que tienen un mayor potencial de calentamiento global, o 9 P AR & ;
: CNRRGER S o S i ee) un total de 68 tiendas en 2021 (19% del total de tiendas).
Objetivo conseguido. ALDI Espana compré el 99% de
5 A g electricidad verde para todas las tiendas, centros de
100% de electricidad verde para finales de 2021 SIZT:FJSCL?: /0oefliiicr:;fId::‘avfei;:‘[gezag: ;xg;das, Lo oo -‘m distribucidn y oficinas en 2021. El 1% restante corresponde
y P a a algunas nuevas tiendas donde se contrata la energia con
otras comercializadoras como solucién provisional.
Objetivo (parcialmente] conseguido. Todas las tiendas
nuevas y siete tiendas existentes implementaron un
i ; a5 sistema de energia y domdtica en 2021. La implementacién
© Sistema de control energético y domético para finales de Implantacion de un sistema de control energético y en las tres tiendas restantes se retrasé debido a la crisis [ &

: 2021

domatico en todas las tiendas nuevas y en 10 tiendas
existentes en 2021.

de suministro de material y se espera que se lleve a cabo
durante la primera mitad de 2022.

En total, 152 tiendas con sistema de control energético y
domatico (43% del total de tiendas).

* El redactado del objetivo se ha adaptado de acuerdo con los requisitos.
** Se ha ajustado el afio objetivo.

Clave

Nuevo . Proceso en curso . Objetivo cumplido ©O Continuo
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA Y ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCIA ALDI NORD ALEMANIA ALDI PAISES BAJOS ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL AVISO LEGAL Y CONTACTO
Descripcién de los objetivos y alcance Estado en 2021 y siguientes pasos 0DSs
: Conseguir la certificacion BREEAM (en materia de
. Obtener la certificacion en edificacién sostenible sostenibilidad y eficiencia energética), con al menos e 7?]“ U 9.4
: (BREEAM) para un centro logistico en 2022 calificacion de Excellence, en la nueva plataforma -‘ B0l bicivo: s & &
2 logistica de Gran Canaria (Islas Canarias) en 2022.
. Incremento de la proporcién de tiendas ALDI en Espana
! Instalacién de sistemas fotovoltaicos en tiendas para equipadas con sistemas fotovoltaicos mediante la - 5 9 72
. finales de 2022 instalacion de estos sistemas en 70 tiendas a lo largo de ‘ NLSveobjelin, o
5 2022.
: i, [ ; . .. Instalacion de sistemas fotovoltaicos en nuevos centros de g
: Instalacion de sistemas fotovoltaicos en centros de distri- S e ; e o 7.3
] e o distribucion (600 kWp) y en centros existentes en proceso -‘ Nuevo objetivo. 94
E 5 P de ampliacion (1.200 kWp) para finales de 2022.
T T N e PR e B s oo o e 2 5 efe mibla g 1o e e i dcaps Tl S1aT0 s o SEatala 4% o w316 S101h oiafe 5.8 510 8 310,618 5 oie 01518 510 ais s aialafe o 0 a1e.o 5 oforord o 3inio's b ei) oioTs blu s saibsls s sloie s s aid s alunial e
; Uso de CO2 como refrigerante en todas las nuevas tiendas
= i : ? . % abiertas durante 2022, lo que conllevara la eliminacién
= . Refrigerantes naturales para sistemas de refrigeracion ! T ;
b § de refrigerantes sintéticos (con mayor potencial de
< : entodas las tiendas nuevas y todos los nuevos centros de ] . it i)
e : 4 calentamiento global, GWP). Uso de refrigerantes -‘ Nuevo objetivo. 94
o : distribucion abiertos durante 2022, asi como en los cen-
B e e L a B R T naturales (CO2, NH3) en todos los nuevos centros
2 9 P logisticos abiertos durante 2022 y en los existentes en
proceso de ampliacion en 2022.
§ PEn Compra 100% electricidad verde para tiendas, centros de oL 7.3
0,
: 100% de electricidad verde comprada anualmente R T e I R P e -‘ Nuevo objetivo.
; ; B ik Implementacion de un sistema de control energético y
. Implantar un sistema de control energético y domaético Y : A g
. : 7 A 4 domotico en todas las nuevas tiendas abiertas durante ol 04
: entiendas inauguradas durante 2022, asi como en varias .

* tiendas existentes

2022, asi como en 31 tiendas existentes para finales de
2022.

Nuevo objetivo.

* El redactado del objetivo se ha adaptado de acuerdo con los requisitos.
** Se ha ajustado el afo objetivo.

Clave
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA Y ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCIA ALDI NORD ALEMANIA ALDI PAISES BAJOS ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANA AVISO LEGAL Y CONTACTO

ALDI ESPANA (CONTINUA)

Descripcién de los objetivos y alcance Estado en 2021y siguientes pasos 0DSs

COLABORADORES Y SOCIEDAD

Implementar un programa abierto de formacion para el
: personal colaborador para finales de 2021*

Profesionalizar la red de formadores (“trainers”), defi-
: niendo un rol formal y desarrollando estos formadores
: internos en 2021*

: Promover el Programa FP Dual (Formacion Profesional) a
: través de nuevos acuerdos e incrementando el nimero de
: participantes en 2021%*, **

Implementar un programa de idiomas (inglés) para fina-
: les de 2021*

Implementacién de un nuevo programa abierto y continuo
de formacidn para todo el personal colaborador para
finales de 2021.

Definicion del rol de los formadores (“trainer”) y puesta
en marcha de la formacién del personal para convertirse
en expertos internos en formacién de nuevos empleados
en 2021.

Establecimiento de nuevos acuerdos o convenios y
aumento del nimero de participantes en el Programa FP
Dual en 2021.

Implementacion de un programa de idiomas (inglés) para
todo el personal colaborador para finales de 2021.

Objetivo conseguido. Se ha puesto en marcha el primer
programa de formacién continua en ALDI Espafa para
apoyar la digitalizacién de la formacion a mas de 1.500
empleados (9.205 horas de formacién a través de 12
programas abiertos). Para 2023, ampliaremos a 20
programas abiertos.

Objetivo conseguido. Comunidad ‘Launch of Trainer': 94
formadores de colaboradores de tienda y 52 formadores de
ventas en 2021.

En 2023, nuestro objetivo es tener un “trainer” para cada
area de cinco a seis tiendas.

Objetivo (parcialmente) conseguido. En 2021 se
establecieron 13 convenios con centros educativos (31
alumnos en 2021 frente a 56 en 2020) y ALDI ha participado
activamente en la Alianza Espanola por la FP Dual.

Para 2023 y los anos siguientes, nuestro objetivo es
contratar un minimo de 40 estudiantes anualmente.

Objetivo conseguido. Todo el personal colaborador de las
oficinas corporativas y regionales tienen acceso a clases
de idiomas con el objetivo de tener un nivel B2 en 2023.

o

o]

4

o
fom

*El redactado del objetivo se ha adaptado de acuerdo con los requisitos.
** Se ha ajustado el afo objetivo.
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA Y ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCIA ALDI NORD ALEMANIA ALDI PAISES BAJOS ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANA AVISO LEGAL Y CONTACTO

AVISO LEGAL Y CONTACTO

EDITOR CONTACTO Aviso legal

ALDI Einkauf SE & Co. oHG cr-reportingf@aldi-nord.de Esta Memoria contiene declaraciones sobre futu-
Eckenbergstrafle 16B . i ros acontecimientos de ALDI Nord. Dichas afir-
45307 Essen CONCEPTO/ED'C'UN/D'SENO maciones se fundamentan en la informacién de
Alemania Stakeholder Reporting GmbH, Hamburgo que dispone actualmente ALDI Nord.
RESPONSABLE CIERRE DE EDICION Los acontecimientos que verdaderamente se pro-
Timo Dietz 31 de marzo de 2022 duzcan en el futuro podran ser diferentes a los
Managing Director g correspondientes a las valoraciones actuales.
Responsabilidad Corporativa PUBLICACION Asi pues, ALDI Nord no se hace responsable de
y Calidad (CRQA) Internacional Julio 2022 dichas afirmaciones.

ALDI Einkauf SE & Co. oHG

Christoph Georgius

Business Unit Director
Responsabilidad Corporativa

y Calidad (CRQA) Internacional
ALDI Einkauf SE & Co. oHG

COORDINACION DE PROYECTO

Dra. Nora Verfiirth

Directora de Responsabilidad Corporativa
y Calidad (CRQA) Internacional

ALDI Einkauf SE & Co. oHG

Philipp-Daniel Fischer

Manager Corporate Responsibility
Quality Assurance (CRQA] International
ALDI Einkauf SE & Co. oHG


https://www.stakeholder-reporting.com/
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