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,,Poprzez przystapienie do UN Global Compact
ALDI Nord opowiada sie za przestrzeganiem
uniwersalnych zasad odpowiedzialnosci
przedsiebiorstwa, jak tez aktywnie przyczynia
sie do bardziej sprawiedliwej i zrownowazonej
przysztosci.

Kompleksowa, dtugofalowa
dyskusja na temat wptywu przedsiebiorstwa
na zmiany klimatyczne jest przy tym waznym
krokiem, by wspotksztattowac zmiany i pozostac
konkurencyjnym.”

Marcel Engel
Kierownik niemieckiego oddziatu
Global Compact
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Drodzy Czytelnicy,

marka ALDI, jak zadna inna, oznacza sukces zasad dyskontu. Jako dyskont wyroz-

nia nas to, ze gospodarujemy szczegodlnie wydajnie istniejacymi zasobami. Dla nas
oznacza to réwniez, ze nie zamierzamy zanadto wykorzystywac zasobow naszej
planety, poniewaz sa one podstawa naszej dziatalnosci handlowej. Te podstawe
chcemy zachowac dla przysztych pokolen, dlatego dotrzymujemy stowa i intensywnie
pracujemy na rzecz ochrony klimatu. Przy tym postepujemy jak prawdziwi handlowcy,
czyli w sposéb jaki znaja od lat nasi klienci - ,Prosto. Odpowiedzialnie. Niezawodnie.”

PostawiliSmy sobie za cel obnizenie do 2021 r. emisji gazow cieplarnianych w sto-
sunku do 2015 r. Pracujemy nad osiagnieciem tego celu, majac jasny harmonogram.
Przy pomocy innowacyjnych technologii poprawiamy efektywnos$¢ naszych sklepéw

i centréw logistycznych. Jednoczesnie optymalizujemy nasze procesy logistyczne
oraz chtodnictwo. Wiecej pradu z odnawialnych zrédet - to kolejny element naszej
strategii klimatycznej. Ponadto stwarzamy warunki, by zakotwiczyc ochrone srodowi-
ska w naszych procesach handlowych. W ramach Grupy Przedsiebiorstw ALDI Nord
ochrona klimatu jest prawdziwie wspélnym zadaniem, nad ktérym sScisle wspdtpra-
cujemy ze wszystkimi dziatami i krajami.

Dla naszych klientéw ochrona klimatu odgrywa duza role. Powinni oni mie¢ pew-
nos¢, ze w ALDI Nord moga zrobic¢ zakupy w sposdb przyjazny dla klimatu. Stusznie
zadaja od nas zrownowazonych dziatan, poniewaz tylko takie przedsiebiorstwo, ktore
podczas transportu, logistyki oraz prowadzenia sklepu bierze pod uwage ochrone kli-
matu, moze w wiarygodny sposdb oferowac produkty. Rowniez pracownicy ALDI ocze-
kuja, ze Grupa Przedsiebiorstw bedzie dziatac¢ odpowiedzialnie. Podejmowane przez
nas dziatania maja na celu podniesienie naszej atrakcyjnosci jako pracodawcy i sa
waznym czynnikiem w walce o najlepsze talenty. Szczegdlnie miasta, gminy i wspél-
noty zadaja od przedsiebiorstw coraz wiekszego zaangazowania na rzecz ochrony
klimatu. Staramy sie sprostac oczekiwaniom wszystkich grup interesariuszy.

Przyktadem naszego zaangazowania byto nasze przystapienie w 2017 r. do Global
Compact Narodéw Zjednoczonych. Jest to najwazniejsza inicjatywa na arenie mie-
dzynarodowej w odniesieniu do odpowiedzialnego zarzadzania przedsiebiorstwem.
Wspieramy wizje zrédwnowazonej gospodarki swiatowej i opowiadamy sie za dziesie-
cioma uniwersalnymi zasadami Global Compact.

Rayk Mende
Dyrektor Corporate Responsibility
ALDI Einkauf GmbH & Co. oHG
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Co chcemy osiagnac

ALDI Nord postawito sobie jasny cel zwiazany
zochrona klimatu. Zobowiazujemy sie do obnize-

nia naszej emisji gazow cieplarnianych do 2021 r.,

0 40 procent w stosunku do 2015 . - i to we
wszystkich krajach Grupy Przedsiebiorstw.
Ten cel dotyczy emisji, ktore sami wywotujemy
w wyniku naszej dziatalnosci handlowej (emisja
Scope 1iScope 2.

Powstaja one przede wszystkim w wyniku pro-
wadzenia naszych sklepdéw, centrow logistycz-
nych oraz podczas transportu. W kazdym kraju,
w ktérym jestesmy reprezentowani, ustalili$my
indywidualne cele klimatyczne, specyficzne
dla danego kraju. Wspdlnie pracujemy nad tym,
by osiagnac nasz globalny cel do 2021 r.

Nasza strategia klimatyczna jest dtugotermino-
wa i obejmuje dwa priorytety:

D Dzieki poprawie efektywnosci oszczedza-
my energie, czynniki chtodnicze i paliwo.
Skupiamy sie przy tym na tych obszarach,
gdzie zuzycie jest najwieksze. W ten sposéb
obnizamy nie tylko nasza emisje gazéw
cieplarnianych, lecz takze koszty produkcji.

W chtodnictwie takze obnizamy nasza emisje,

zmniejszajac ubytki w czynnikach chtodni-
czych (priorytet 1).

. Czerpiemy wiecej pradu z energii odna-
wialnych (priorytet 2). Obejmuje to zaréwno
produkcje wtasna, jak tez zakup pradu.

Priorytety naszej
strategii klimatycznej

Priorytet 1

Poprawa efektywnosci
(energia, czynniki chtodnicze,
paliwo)

Wewnetrzna cena
CO, wspiera poprawe
efektywnosci

Aby ochrona klimatu byta realizowana w catym
przedsiebiorstwie, musi ona nabrac znaczenia
ekonomicznego. Dlatego ustalamy w 2018 r.
wewnetrzng cene za tone CO,. Cena ta powin-
na byc stosowana we wszystkich decyzjach
inwestycyjnych istotnych dla emisji (patrz strona
11 .Procesy handlowe”). W ten sposéb chcemy
zakotwiczy¢ ochrone klimatu w naszych proce-
sach handlowych.

Baza:
bilans klimatyczny i analiza
trendow

Abysmy mogli efektywnie zmniejszad nasza
emisje gazow cieplarnianych, musimy wiedzie¢,
gdzie powstaja. Nasz bilans klimatyczny dzieli
emisje gazéw wedtug zrodet i wskazuje nam
zatozenia dla dziatan na rzecz ochrony klimatu
(patrz strona 5, Bilans klimatyczny”).

Samo to nie wystarcza jednak dla trwatosci
strategii. Rownie wazne jest przewidywanie

i szacowanie rozwoju przedsiebiorstwa, gdyz
otwieranie nowych sklepow, wprowadzanie
nowego wyposazenia technicznego lub wydtuza-
nie godzin otwarcia moga w przysztosci zwiek-
szyc nasze zapotrzebowanie na energie, a przez
to nasza emisje gazow cieplarnianych. Dlatego
stawiamy w naszej strategii na wiecej pradu

z energii odnawialnych.

Priorytet 2

Wiecej pradu
z energii odnawialnych

- 40% emisji gazéw cieplarnianych do 2021 r. (rok wyjéciowy: 2015)
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CO, e przez
ubytki czynnika
chtodniczego

Przedstawione zrédta emisji maja najwiekszy udziat w naszym bilansie
klimatycznym. Czesciowo wykorzystujemy takze dodatkowe nosniki energii,

Gdzie sie znajdujemy

Bilans klimatyczny jest baza naszej strategii,
poniewaz pokazuje miejsca powstawania emisji
gazéw cieplarnianych. W tym celu rejestrujemy
od 2014 r. catosc zuzycia energii i paliw, jak tez
tzw. ubytki czynnika chtodniczego, w catej Grupie
Przedsiebiorstw ALDI Nord, we wszystkich
dziewieciu krajach. Przygladamy sie prowadze-
niu naszych sklepow i centrow logistycznych, jak
tez naszemu parkowi samochodéw osobowych

i ciezarowych (patrz grafika). Samo zuzycie energii
w naszych sklepach stanowi okoto dwoch trzecich
naszej emisji gazéw cieplarnianych.

Jak to w handlu detalicznym nasze sklepy zuzy-
waja wiekszos$¢ energii na chtodzenie produktéw

99%
CO.e
w sklepach

w centrach
logistycznych

np. olej opatowy do wytwarzania ciepta. Przyczyniaja sie one jednak w niewielkim
stopniu do ogdlnych emisji. Rok bazowy grafiki: 2016 r., rachunek “miejscowy"

(patrz strona 6).

spozywczych, oswietlenie sal sprzedazy i ogrze-
wanie. Chtodzenie naszych produktéw wymaga
dodatkowo zastosowania czynnikow chtodniczych.
Najczesciej stosowane czynniki chtodnicze w han-
dlu produktami spozywczymi maja jednak wysoki
potencjat, jezeli chodzi o gazy cieplarniane. Jezeli
na skutek nieszczelnosci trafia one do atmosfery,
moga przyczynic sie do globalnego ocieplenia
(patrz strona 9 ..Czynniki chtodnicze”). W naszych
centrach logistycznych zuzywamy wiekszos¢
energii na ogrzewanie pomieszczen, najczesciej
gazem ziemnym. Wieksza cze$¢ emisji gazow
cieplarnianych w logistyce wynika z zuzycia oleju
napedowego przez samochody ciezarowe przy
dostawach do sklepow.

CO,e przez
logistyke
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Czynniki emisji

Metoda rachunku
.miejscowego” definiuje

dla kazdego regionu
geograficznego (np. kraju)
przecietne czynniki emisji,
ktére sa ustalane przez
International Energy Agency.
Dla metody rachunku
.rynkowego” natomiast -

o ile to mozliwe - za podstawe
bierze sie indywidualne
zuzycie pradu przez

dane przedsiebiorstwo,

przy pomocy faktycznie
powstajacej emisji producenta
energii. W tym wypadku zakup
pradu z energii odnawialnej
skutkuje obnizeniem emisji,
natomiast przy emisjach
wyliczonych metoda
rachunku ,miejscowego”
nie jest on uwzgledniany.

PORTUGALIA | FRANCJA

Przede wszystkim energia

stoneczna

Juzw 2015 r. ALDI Portugalia uruchomito w jednym

ze sklepow pierwsza instalacje fotowoltaiczna. W 2016 r.
zostaty zbudowane kolejne instalacje, produkujace okoto
1.000 MWH pradu, a wiec mniej wiecej tyle, ile zuzywa 250
gospodarstw jednorodzinnych rocznie. Inwestujemy dalej,
do 2021 r. w Portugalii maja byc¢ zainstalowane urzadze-
nia o mocy 5.000 kWp. Odpowiada to ponad 50 nowym
instalacjom. Réwniez we Francji stawiamy w przysztosci
na energie stoneczna. tacznie zaplanowano 120 instalacji
- pierwsze w naszych francuskich sklepach. W nastepnych
latach bedziemy produkowac prad przy pomocy instalacji
fotowoltaicznych w prawie wszystkich krajach, w ktorych

jestesmy aktywni.

Metoda:
wystandaryzowana i sprawdzona

Nasz bilans klimatyczny jest sporzadzany wedtug
uznanego na catym Swiecie standardu Green-
house Gas (GHG) Protocol. Zaleca on wigzace
ramy obliczania. Zewnetrzna kontrola, zgodnie
ze standardami ISAE 3000 i ISAE 3410, zapewnia
wysoka jako$é danych (patrz strona 13, Opinia
weryfikacyjna”).

Zgodnie z protokotem GHG obliczamy emisje Sco-
pe-2 na podstawie zuzycia pradu od 2016 r., z po-

dziatem na zalezne od rynku lub miejsca czynniki
emisji. Poniewaz zakup pradu z energii odnawial-
nych jest priorytetem naszej strategii, nasz cel

do 2021 r, zaktada redukcje emisji Scope-2 metoda
rachunku ,rynkowego”.

W roku 2015 - a wiec w naszym ,,roku zerowym”
w odniesieniu do naszego celu - emisja gazow cie-
plarnianych (Scope 1i2) wynosita dla catej Grupy
przedsiebiorstw 637.022 ton CO,,.

Bilans klimatyczny w roku wyjsciowym 2015

Emisja gazéw Scope 112 wyliczana metoda rachunku .rynkowego” proporcjonalnie
wg zrodet [w procentach), jak tez catkowicie [w tonach CO,)

637.022t COe

Zuzycie pradu

Zuzycie gazu

Zuzycie ciepta zewnetrznego

Zuzycie oleju napedowego

Ubytki czynnikow chtodniczych

Pozostate
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Sklep

OsSwietlenie LED
Projekt SyCool green

Stosowanie
odzyskiwania ciepta

Wprowadzanie
zarzadzania energia

Instalacje
fotowoltaiczne

Zakup pradu z energii
odnawialnych

NN
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Co robimy

Jakimi dziataniami mozemy obnizy¢ nasze zuzycie
energii i zredukowac ubytki czynnika chtodni-
czego? Jak mozemy wytworzy¢ wiecej wtasnej
energii ze zrodet odnawialnych? Kwestie te byty
naszymi priorytetami podczas tworzenia naszej
strategii klimatycznej. Od konca 2016 r. specjalisci
z wtasciwych dziatdw, grupy robocze oraz eksperci
wielokrotnie spotykali sie w ALDI Nord Deutsch-
land (Corporate Responsibility - CR, nieruchomo-
écii ekspansja, chtodnictwo, logistyka). Wspélnie
ocenili juz zrealizowane projekty na rzecz ochrony
klimatu i przedyskutowali potencjalne nowe srod-
ki. To gremium fachowcéw towarzyszy, w dalszym
ciagu, procesowi realizacji (patrz strona 11 ,Pro-
cesy handlowe").

Wynikiem ich analizy jest szeroki pakiet poten-
cjalnych érodkéw na rzecz ochrony klimatu (patrz

grafika). Spotki ALDI w poszczegélnych krajach
decyduja w oparciu o indywidualne kryteria, przy
pomocy jakich srodkéw moga osiagac cele klima-
tyczne danego kraju.

Sklepy: innowacyjna technolo-
gia obniza zuzycie energii

Funkcjonowanie sklepdw ma najwiekszy udziat

w emisji gazow cieplarnianych i osiaga wartos¢
powyzej 59%. Jeden sklep zuzywa rocznie - w za-
leznosci od wielkosci i wyposazenia - okoto 150
do 250 MWh pradu. To odpowiada zuzyciu energii
przez okoto 40 do 60 przecietnych gospodarstw
jednorodzinnych. Warunek wiekszej efektywnosci
energetycznej tkwi w obszarach chtodzenia

i oswietlenia. Te dwa obszary sa odpowiedzialne
za okoto 80 procent zuzycia pradu.

Logistyka
» o Alternatywne naped
Chtodnictwo / o
 Paliwa biologiczne d
e Systemy

o Efektywna logistyka
transportu

chtodzenia CO,

e MobilLeciumowy
odnoénie konserwacji

e Zamrazarki
i nadbudéwki
z naturalnym
czynnikiem
chtodniczym
propan (R290)

e Projekt ESyCool green

e Stosowanie
odzyskiwania ciepta

1y
Centrum logistyczne

:

Oswietlenie LED

Oswietlenie
dopasowane do potrzeb

Wprowadzenie
zarzadzania energia

Instalacje
fotowoltaiczne

Zakup pradu z energii
odnawialnych
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DANIA

Zamiana na LED

W Danii wprowadziliSmy juz we wszystkich maga-

zynach o$wietlenie LED. Dzieki temu oszczedzamy
okoto 40 procent energii zuzywanej na oswietlenie.
To niemato, zwtaszcza gdy w naszych centrach
logistycznych zuzywamy nawet do 50 procent energii
na oswietlenie.

Okoto jednej czwartej zuzycia pradu przez dany
sklep przypada na o$wietlenie powierzchni
handlowej. Od 2016 r. we wszystkich krajach,

w nowych sklepach, stosuje sie oswietlenie LED.
Zuzywa ono do 50 procent mniej pradu niz nasze
dotychczasowe oswietlenie. 0d 2017 r. w wiekszo-
Sci krajow przerabiamy oswietlenie sal sprzedazy
w istniejacych sklepach na LED, wtacznie

z oSwietleniem regatdw chtodniczych i chtodzia-
rek. LED posiada jeszcze inna zalete - wytwarza
mniej ciepta niz inny rodzaj oswietlenia, wiec
potrzeba réwniez mniej pradu na chtodzenie.

W naszych nowych sklepach okna siegajace

do ziemi zapewniaja duza ilo$¢ Swiatta stoneczne-
go i zmniejszaja przez to zapotrzebowanie

na sztuczne oswietlenie. Jezeli poza naszymi
godzinami otwarcia w sklepach sa wytacznie
pracownicy, redukujemy dodatkowo o$wietlenie
pomieszczen handlowych do jednej trzeciej. W ten
sposé6b dodatkowo oszczedzamy energie. Rdwniez
do oswietlenia elementow zewnetrznych, parkin-
gow, magazynow i bocznych pomieszczen
wykorzystujemy technologie LED.

Kolejnym obszarem zwiekszania ochrony klimatu
w naszych sklepach jest chtodnictwo. Wiele
sposrod naszych towardw jest chtodzonych

lub gteboko mrozonych - sa to procesy wymagaja-
ce energii. Produkty gteboko mrozone sa oferowa-
ne w zamrazarkach stojacych, a w naszych nowych
sklepach w nadbuddéwkach wiszacych.

BELGIA
Magazynowanie chroniace klimat

Wymiana na bardziej efektywne modele daje duzy
potencjat oszczednosci energii. Dla naszych
sklepow w Niemczech kupowane sa przyktadowo
zamrazarki z naturalnym czynnikiem chtodniczym
(patrz strona 9 .Czynniki chtodnicze”). Dzieki
sprezarkom i oéwietleniu LED oszczedzaja one,
przy tej samej wielkosci, do 35 procent pradu

w pordwnaniu ze starszymi modelami.

Nie tylko w dziedzinie zamrazania, lecz réwniez

w chtodnictwie optymalizujemy nasze zuzycie
energii. W Niemczech od 2017 r. w wiekszosci
nowych sklepdw i po przebudowie stosuje sie
systemy chtodzenia CO,. W przypadku urzadzen
zintegrowanych CO, w nowych obiektach podtoga
jest wykorzystywana do ogrzewania, podobnie jak
w przypadku ogrzewania podtogowego. Dodatko-
we urzadzenia grzewcze i wentylacyjne sa
niepotrzebne lub redukowane. Z drugiej strony,
zmniejsza sie zuzycie energii zwiazane z wytwa-
rzaniem ciepta. Urzadzenia zintegrowane
pozyskuja ciepto, ktdre powstaje przy uzyskiwaniu
zimna - tak samo jak ciepto z powietrza wyloto-
wego.

Nowa technologia jest uzupetniana przez
zarzadzanie danymi energetycznymi. W Niem-
czech wprowadzilismy w 2017 r. we wszystkich
naszych sklepach i centrach logistycznych system,
ktory dostarcza aktualnych danych dot. zuzycia
pradu.

Na poczatku 2019 r. zostanie otwarte w belgijskim Turnhout
nowe centrum logistyczne, w ktérym wszystko dziata pod
znakiem ochrony srodowiska: tam taczy sie miedzy innymi
oswietlenie LED z czujnikami ruchu, aby dodatkowo obnizy¢
zuzycie energii. Chtodzenie nastepuje przy pomocy efektyw-
nych systeméw chtodzenia CO,. Do ogrzewania stosuje sie
ponadto ogrzewanie podtogowe, ktére w zimie jest wspoma-
gane przez ciepto wylotowe z chtodni.
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Wskaznik wycieku

Wskaznik wycieku okresla
ilos¢ wyciekajacego
czynnika chtodniczego
(kg) w stosunku do ilosci
potrzebnej do napetnienia
urzadzenia (kg).

Pracujemy nad

tym, by przerobic
wiekszos¢ naszych
centréw logistycznych

na oswietlenie LED,
dzieki czemu oczekujemy
oszczednosci do 3.000 ton
emisji CO, rocznie.

Zautomatyzowana analiza danych stwarza nam
mozliwos¢ szybkiego rozpoznania ewentualnych
defektow, usuwania ich i przez to oszczedzania
energii. W Holandii wprowadzimy w 2018 r. system
zarzadzania energia zgodnie z ISO 50001.

Czynniki chtodnicze: mniejsze
ubytki i alternatywy chroniace klimat

Czynniki chtodnicze moga trafi¢ do atmosfery
(wycieki) i przyczynia¢ sie do globalnego ocie-
plenia. Obecnie wyciekdw nie da sie catkowicie
uniknac i moga one wystapic¢ przede wszystkim
przy eksploatacji regatow chtodzacych. W 2016 r.
okoto 17 procent naszej emisji powstato przez
ubytek czynnikéw chtodniczych, poniewaz wiele
czynnikow chtodniczych to silnie dziatajace gazy
cieplarniane, jak cho¢by stosowany czesto w han-
dlu produktami spozywczymi R404A.

Zmniejszenie tzw. wskaznika wycieku jest waznym
elementem naszej strategii klimatycznej. Oprocz
regularnych kontroli szczelnosci wprowadzilismy
w naszych niemieckich sklepach cyfrowy system
monitoringu. Umozliwia on przez cyfrowe gro-
madzenie danych ich ocene oraz szybki przeglad
urzadzen chtodniczych. Emisje gazow cieplar-
nianych z powodu ubytkéw czynnikdw chtodni-
czych, zmniejszyliSmy miedzy rokiem 2015 a 2016
0 14.000 ton. We Francji i Holandii pracujemy
obecnie nad wprowadzeniem systemu ogélnokra-
jowego.

Réwnoczesnie zastepujemy dotychczasowe
czynniki chtodnicze nieszkodliwymi dla klimatu
alternatywami. Wszystkie chtodziarki i zamrazarki
w Niemczech przestawiamy stopniowo na natu-
ralny czynnik chtodniczy - propan (R290), ktéry
wykazuje bardzo niski potencjat jako gaz cieplar-
niany. W naszych nowych systemach chtodzenia
CO, (patrz strona 7, Sklepy") stosuje sie CO, jako
czynnik chtodniczy.

Centra logistyczne: wydajne
oswietlenie dopasowane do potrzeb

Réwniez w centrach logistycznych oswietlenie
jest odpowiedzialne za wieksza czesc¢ zuzycia
pradu (do 50 procent). Technologia LED stwarza
réwniez tutaj duzy potencjat. Dlatego planujemy
w Niemczech i Belgii przerobienie na LED-y. Przez
to oczekujemy rocznej oszczednosci do 3.000 ton
emisji CO,. W Danii juz teraz stosuje sie w cen-
trach logistycznych technologie LED.

Ponadto w centrach logistycznych ewaluujemy
zastosowanie oswietlenia dopasowanego do po-
trzeb. Przez czujniki ruchu w petni oswietla sie
tylko te czesci magazynu, w ktorych sie pracuje.
Obok czujnikéw ruchu zainstalowano tez czujniki
Swiatta. Redukuja one sztuczne o$wietlenie w za-
leznoéci od ilo$ci wpadajacego Swiatta dziennego,
co dodatkowo pozwala zaoszczedzic prad.

Logistyka: badany potencjat
alternatywnych napedéw

Nasze towary musza by¢ przetransportowane

z centrow logistycznych do sklepéw. Transport
realizujemy przewaznie sami. W 2016 r. okoto

13 procent naszej emisji gazow cieplarnianych
pochodzito z logistyki. Zuzycie oleju napedowe-

go przez nasze samochody ciezarowe stanowi
najwieksza czes¢ emisji. Logistycznie nadal
trudno jest zastapic olej napedowy innym paliwem
chronigcym klimat. Jednak obserwujemy zastoso-
wanie alternatywnych paliw, w tym zastosowanie
E-ciezardwek i pojazdéw na gaz. Potencjat istnieje
przede wszystkim w ruchu miejskim.

Energie odnawialne:
wiecej zielonego pradu do 2021 r.

Mimo podjetych przez nas dziatan na rzecz wydaj-
nosci liczymy sie w przysztych latach ze wzrostem
zapotrzebowania na prad w zwiazku z pozytywnym
rozwojem przedsiebiorstwa i nowymi otwarciami
naszych sklepow.

HISZPANIA
Wszystko w czasie
rzeczywistym

W Hiszpanii wykorzystujemy

w 40 sklepach system zarzadzania
energia, przy pomocy ktorego rejes-
trujemy i oceniamy cyfrowo zuzycie
energii u gtéwnych odbiorcéw, podob-
nie jak w naszym systemie w Niem-
czech. Mamy wiec pod kontrola
zuzycie w czasie rzeczywistym

i mozemy szybko usuwac defekty -

to oszczedza energie i koszty. System
w Hiszpanii obejmuje ponadto: cyf-
rowy system monitoringu wyciekéw
do nadzorowania ubytkéw czynnikéw
chtodniczych.
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W 2016 r. nasze
instalacje fotowoltaiczne
produkowaty prawie

16.000 MWh pradu - tyle,

ile 4.000 gospodarstw
zuzywa srednio rocznie.
Chcemy zwiekszac
udziat samodzielnie
wytworzonego pradu!

Dlatego zwiekszone zastosowanie pradu z energii
odnawialnych jest kolejnym waznym elementem
naszej strategii klimatycznej. Prad wytwarzamy
czesciowo sami ze zrodet odnawialnych.

Podczas produkcji wtasnej, stawiamy na energie
stoneczna. Dachy licznych sklepdw i centréw logi-
stycznych sa juz wyposazone w instalacje fotowol-
taiczne. W 2016 r. nasze instalacje miaty juz zain-
stalowana moc powyzej 22.000 kWp i produkowaty
prawie 16.000 MWh pradu - tyle,

ile 4.000 gospodarstw jednorodzinnych zuzywa
w ciagu roku. W ten sposdb moglismy uniknac
emisji okoto 7.000 ton CO,. Do 2021 r. chcemy,
poprzez kolejne urzadzenia, zainstalowacd
dodatkowa moc nominalna 50.000 kWp. Tylko

we Francji zaplanowano 120 instalacji. Tym
samym wtasne wytwarzanie pradu z energii
stonecznej, stanie sie waznym filarem naszego
zaopatrzenia w energie.

NIEMCY

Kompleksowa ochrona
klimatu - ,,od podtogi
po dach”

W trzech niemieckich sklepach testujemy
obecnie innowacyjny system zaopatrywania
naszych sklepéw w zimno i ciepto. To wyraz-
nie obniza zuzycie energii. Wykorzystujemy
przy tym prad z naszych instalacji fotowolta-
icznych, aby napedzi¢ pompy ciepta i zaopa-
trzyc sklepy w ciepto i zimno. Ponadto ciepto
odprowadzone podczas chtodzenia jest od-
zyskiwane, réwniez po to, by ogrzac budynek.

Obecnie zuzywamy przemystowo okoto

60 do 70 procent wytworzonego pradu,

reszta jest przesytana do sieci energetycznej.
Zaplanowano zwiekszenie udziatu samodzielnie
wykorzystywanej energii. W tym celu pilotujemy
wprowadzanie technologii przechowywania, ktore
umozliwia nam wykorzystanie wytworzonego
pradu w pézniejszym czasie. W Niemczech juz trzy
sklepy sa pilotazowo wyposazone w zbiorniki lodu
z projektu ,,ESyCool green” (patrz ,,Kompleksowa
ochrona klimatu - od podtogi po dach”).

Mimo kolejnych instalacji fotowoltaicznych réwniez
w nastepnych latach bedziemy ciagle pobierad
wieksza czes¢ pradu z sieci. Aby osiagnac nasz cel,
planujemy wedtug dzisiejszego stanu do 2021 r.
pobierac wiecej zielonego pradu. Obecnie pracu-
jemy nad kryteriami jego zakupu. W ten sposéb
chcieliby$my sie przyczynic¢ do rozwoju energii
odnawialnych.

Nadmiar energii z instalacji fotowoltaicz-
nych wykorzystujemy, by zamrozi¢ wode

w zbiorniku lodu. Przez celowe zamrazanie
i roztapianie wody w zbiorniku mozna
oszczedzac energie i odzyskiwac ja w razie
potrzeby. Innowacyjny projekt ,,ESyCool
green” ustala nowe kryteria w handlu de-
talicznym produktami spozywczymi. Nasz
partner projektu - Viessmann - otrzymat
za to w lutym 2018 r. niemiecka nagrode

za innowacje na rzecz klimatu i Srodowiska
2017 r. w kategorii innowacyjne procesy.
Po zakonczeniu fazy testowej zdecydujemy
o dalszym wprowadzaniu.
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Procesy handlowe:
zakotwiczenie ochrony
klimatu w procesach handlowych

Ochrona klimatu wymaga wspétpracy i wiedzy
réznych dziatdw. Przy tym nalezy zagwaranto-
wac, ze mozemy reagowac szybko i elastycznie
na rozwoj technologiczny i warunki polityczne.
Dlatego zapewniamy regularna wymiane do-
Swiadczen wszystkich uczestniczacych eksper-
tow. Dla efektywnej kontroli regularnie monito-
rujemy postepy w projekcie i bilans klimatyczny
catej Grupy Przedsiebiorstw. Sa one oceniane
przez Dziat CR i analizowane przez powotane

w tym celu gremium fachowcow. Jezeli jakie$
rozwiazanie nie przynosi efektéw, dyskutuje sie
nad nowymi.

Nasza cena CO2

Cena kompensa-
cyjna za tong CO,

Koszty zakupu
zielonego pradu

Zmienna dot.
ryzyka [np. rosnace
koszty energii)

0 naszych postepach w realizacji celu klimatycz-
nego, regularnie informujemy wewnatrz przedsie-
biorstwa, a takze poza nim.

Aby zakotwiczyc¢ ochrone klimatu jeszcze moc-
niej w naszych procesach handlowych, ustalamy
w 2018 r. wewnetrzna cene CO,. Sktada sie ona

z oczekiwanych kosztéw zakupu zielonego pradu
i mozliwej ceny kompensacyjnej za tone CO,;
dodatkowo uwzglednia ona zmienna zwiazana
zryzykiem - przyktadowo rosnace w przysztosci
koszty energii [patrz rysunek). Koszty te powinny
zostac doliczone podczas kazdej decyzji dotycza-
cej inwestycji, ktdra ma wptyw na emisje gazow
cieplarnianych Grupy Przedsiebiorstw. Celem

sa dodatkowe bodzce dla efektywnych energetycz-
nie i chroniacych klimat inwestycji.

Wspieranie
dziatan stuzacych
wydajnosci

HOLANDIA
Oranje stawia na zielone

W 2015 r. Holandia przeszta
catkowicie na zielony prad.
W 2016 r. moglismy tam
w ten sposdb zaoszczedzic
38.000 ton CO,".

W poréwnaniu do przecietnej

holenderskiej mieszanki energetycznej,
wedtug International Energy Agency.
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L

Co bedzie dale]

W ostatnich latach osiagnelisSmy juz wiele 0 naszych postepach, réwniez w przysztosci,
w dziedzinie ochrony klimatu. Przy pomocy naszej bedziemy jasno informowad, czyli ..Prosto.
strategii klimatycznej, stworzyliSmy podstawy Odpowiedzialnie. Niezawodnie.”

do rozwijania naszych dziatan. Bedziemy kon-
sekwentnie realizowac przedstawione tu srodki

i rozwijac je dalej. Przy tym bedziemy w dalszym
ciagu poszukiwad innowacyjnych rozwiazan, ktore
pomoga nam w osiagnieciu naszego celu.
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Zaswiadczenie
niezaleznego rewidenta

FLOTTMEYER - STEGHAUS + PARTNER

WIRTSCHAFTSPRUFUNGSGESELLSCHAFT * STEUERBERATUNGSGESELLSCHAFT

DO ALDI EINKAUF GMBH & CO. OHG

Zlecono nam przeprowadzenie niezaleznej kontroli w zakresie ekonomii przedsiebiorstwa w celu
uzyskania ograniczonej pewnosci odnosnie danych z raportu ALDI Einkauf GmbH & Co. oHG
(dalej zwanej ,.spdtka”) dla Grupy Przedsiebiorstw ALDI Nord (dalej zwanej ,przedsiebiorstwem®)
pt. . Polityka klimatyczna Grupy Predsiebiorstw ALDI Nord” (dalej zwanego .raportem”) za rok
2015 (rok wyjsciowy) oraz za rok 2016.

Rzetelnosc analizy i przedstawienie zaprezentowanej w raporcie strategii klimatycznej

w zgodzie z kryteriami raportu, tacznie z identyfikacja waznych tematdw, spoczywa na zarzadzie
spotki. Naszym zadaniem jest sporzadzenie opinii na temat strategii klimatycznej podanej

w raporcie w formie tego zaswiadczenia.

PRZEDMIOT ZLECENIA

Spodtka wykorzystuje do rejestracji emisji gazow cieplarnianych protokdt Greenhouse Gas
Protocol (w skrécie GHG). Wedtug niego bilansowanie musi obejmowac przynajmniej cato$é
emisji, ktora podlega bezposredniemu wptywowi przedsiebiorstwa (Scope-1i Scope-2).

Spoétka rozwineta w tym celu wewnetrzny przewodnik, jak tez model rozwoju w celu redukcji
emisji gazéw cieplarnianych.

Zaplanowalismy i przeprowadzili$my nasza kontrole tak, by z ograniczona pewnoscia méc
wykluczy¢, ze nastepujace zrdodta i wskazniki oraz zwiazane z nimi cele nie sa przedstawione
w zgodzie z kryteriami raportu:

. Status celu klimatycznego - emisja gazéw cieplarnianych w tonach CO,e
o Zrédta emisji

D Zmiany zrédet emisji

. Zrédta emisji ujete w raporcie

D Zuzycie pradu i energii cieplnej w MWh

D Zuzycie oleju napedowego w litrach

. Ubytki czynnikéw chtodniczych (wycieki] w kilogramach

. Stosowanie przeliczania i czynnikow emisji

RODZAJ | ZAKRES BADANIA EKONOMICZNEGO

Badanie ekonomiczne przeprowadziliSmy International Standard on Assurance Engagements
(ISAE) 3000 (Revised), jak tez ISAE 3410 ,Assurance Engagement on Greenhouse Gas Statement”,
wydanych przez International Auditing and Assurance Standards Board (IAASB). Standardy te
wymagaja, abysmy przestrzegali obowiazkow zawodowych i planowali oraz realizowali zlecenie

z uwzglednieniem zasad istotnosci w taki sposdb, by odda¢ nasza ocene z ograniczona pewnoscia.

W przypadku badania ekonomicznego dla uzyskania ograniczonej pewnosci przeprowadzone
dziatania kontrolne sa mniej obszerne w poréwnaniu z badaniem dla uzyskania wystarczajacej
pewnosci, wiec w ten sposdb uzyskuje sie mniejsza pewnosc.



POLITYKA KLIMATYCZNA

OPINIA WERYFIKACYJNA

14

PRZEDMOWA

STRATEGIA & CEL

BILANS KLIMATYCZNY

DZIALANIA

PERSPEKTYWA

OPINIA WERYFIKACYJNA

REDAKCJA & KONTAKT

Wybdr czynnosci kontrolnych nastepuje wedtug uznania rewidenta.

W ramach badania ekonomicznego przeprowadzili$my, miedzy innymi nastepujace
czynnosci odnosnie strategii, celow i wskaznikow:

D ocena i oszacowanie stosowanych wewnetrznych kryteriéw przedsiebiorstwa
na rzecz badania unikania emisji gazow cieplarnianych, jak tez proceséw
sporzadzania, analizy i agregacji danych pod katem ich dokumentowania

. ankietowanie pracownikow dziatu Corporate Responsibility spotki, ktérzy
operacyjnie odpowiadaja za poszczegolne dane, jak tez tworzenie klimatycznej

. ocena koncepcji implementacji systeméw i proceséw celu stwierdzenia,
przetwarzania i kontroli danych i wskaznikdw zawartych w zakresie kontroli,
tacznie z konsolidacja danych

. klasyfikacja i sprawdzenie modelu

. kontrola czynnikéw stosowanych do obliczania rozwoju emisji na podstawie
probek losowych

D odwiedzanie wybranych spétek na miejscu w celu oceny danych zrédtowych, jak
tez koncepcji i implementacji procesow walidacji na ptaszczyznie regionalnej

. kontrola istotnego zuzycia na podstawie prébek losowych

. kontrola rejestrowania danych za 2016 r. i uporzadkowania danych za rok wyjsciowy 2015

. wyrywkowa kontrola wyliczonej emisji Scope-1i Scope-2 za lata 2015 2016

D ocena catosci danych i wskaznikow polityki klimatycznej

OCENA

Na podstawie naszej kontroli ekonomicznej w celu uzyskania ograniczonej pewnosci nie
poznalismy zadnych standéw rzeczy, ktére spowodowatyby uznanie, ze przedstawiona

w rozprawie ,Polityka klimatyczna Grupy Przedsiebiorstw ALDI Nord” za rok 2015 2016
strategia klimatyczna, nie zostata sporzadzona pod wszystkimi istotnymi wzgledami

w zgodzie z kryteriami protokotu GHG-Protocol (istotno$¢, kompletnosé, konsystencja

i doktadnosé).

PRZEZNACZENIE ZASWIADCZENIA

Zasdwiadczenie to przygotowujemy na podstawie zlecenia otrzymanego od spétki.
Kontrola ekonomiczna dla uzyskania ograniczonej pewnosci zostata przeprowadzona

dla celdw spotki, a zaswiadczenie jest przeznaczone tylko do jej poinformowania o wyniku
audytu przedsiebiorstwa. Zaswiadczenie nie jest przeznaczone do tego, by podmioty
trzecie podejmowaty na jej podstawie decyzje (majatkowe). Odpowiadamy jedynie

wobec spdtki. Nie ponosimy zadnej odpowiedzialno$ci wobec osdb trzecich.

Essen, dnia 31 maja 2018 r.

Flottmeyer-Steghaus+Partner
Spotka biegtych rewidentow - Spétka doradcéw podatkowych

Ruth Beerbaum Christian Bruun
Biegty rewident Biegty rewident
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Wskazniki klimatyczne
Grupy Przedsiebiorstw
ALDI Nord

Aktualne wskazniki
znajda Panstwo

na cr-aldinord.com,
bilans klimatyczny za rok
2016 w raporcie ewalu-
acyjnym na cr-aldinord.
com/2016/zwi-schenbe-
richt/kennzahlen. W lipcu
2018 r. ukazat sie raport
zréwnowazonego rozwoju
za rok 2017 Grupy Przed-
siebiorstw ALDI Nord.

(=%

aldi-nord.de/klima
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Rayk Mende

Dyrektor Dziatu Corporate Responsibility
ALDI Einkauf GmbH & Co. oHG

KONCEPCJA/REDAKCJA/PROJEKT
Stakeholder Reporting GmbH,
Hamburg (Niemcy)

ZARZADZANIE PROJEKTEM

Dr. Nora Verfurth

Kierownik Dziatu Corporate Responsibility
w pionie Cztowiek/Klimat & Srodowisko
ALDI Einkauf GmbH & Co. oHG

Marcela Nitschke

Manager Dziatu Corporate Responsibility
w pionie Cztowiek/Klimat & Srodowisko
ALDI Einkauf GmbH & Co. oHG

Judith Hochkdppeler

Manager Dziatu Corporate Responsibility
w pionie Cztowiek /Klimat & Srodowisko
ALDI Einkauf GmbH & Co. oHG

Wszystkim kolegom oraz innym zaangazowanym osobom, ktdre wspdtpracowaty przy
tworzeniu strategii i tego raportu, sktadamy podziekowania za udzielone wsparcie.

Aktualny raport jest dostepny réwniez w jezyku niemieckim i angielskim. W razie
rozbieznosci wiazaca jest wersja niemiecka. Dla tatwiejszego czytania rezygnujemy
z podwadjnych okreslen dotyczacych ptci, jak tez z petnego podawania form prawnych.

PRZEDMIOT RAPORTU

Wydawca raportu jest ALDI Einkauf GmbH & Co. oHG, Essen (dalej
zwana: ALDI Einkauf). Wspdlnikami ALDI Einkauf sa w szczegdlnosci ALDI
GmbH & Co. KGs, ktore w Niemczech tworza koncern taczacy niezalezne
przedsiebiorstwa. Zagraniczne spotki ALDI sa licencjobiorcami spotki
ALDI Einkauf. Te prawnie samodzielne przedsiebiorstwa tworza Grupe
Przedsiebiorstw ALDI Nord, ktdra jest przedmiotem tego raportu.

WYKLUCZENIE ODPOWIEDZIALNOSCI

Niniejszy raport zawiera wypowiedzi odnoszace sie do przysztego rozwoju Grupy Przedsiebiorstw ALDI
Nord. Wypowiedzi te stanowia oceny dokonane w oparciu o informacje dostepne ALDI Nord w chwili
obecnej. Rzeczywisty rozwdj sytuacji moze odbiegac¢ od obecnych ocen. W zwiazku z tym spétki Grupy

Przedsiebiorstw ALDI Nord nie moga odpowiadac za treéci zawarte w raporcie.
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