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0S5 NOSSOS OBJETIVOS:
CLAROS E QUANTIFICAVEIS

Os programas CR ligam os objetivos e as me-
didas operacionais com os requisitos da nossa
estratégia de sustentabilidade. Analisamos o
cumprimento dos objetivos e comunicamos os
nossos progressos no ambito do relatdrio de
sustentabilidade. Esta abordagem permite-nos

PROGRAMA CR INTERNACIONAL 2021

concentrar-nos na comunicacao dos temas que
sao, atualmente, de especial importancia para nds
e para as nossas partes interessadas. Como parte
dos nossos Programa CR, estabelecemos objeti-
vos SMART claros para todas as areas, incluindo
temas de enfoque.

Em 2021, os Programas CR foi amplamente
revisto. Para as metas a serem incluidas nos
Programas CR foram desenvolvidos requisitos
internos. Algumas metas que ndao cumpri-

am esses requisitos (por exemplo, ‘critérios
SMART') foram excluidas e outras foram

ajustadas. Pretendemos que todas as metas
cumpram os requisitos internos no préximo
Relatério de Sustentabilidade abrangente de
2023. A ALDI Dinamarca nao tem um programa
CR nacional pelo que, para este pais, apenas se
aplica o programa CR internacional.

Descricdo dos objetivos e ambito

Status quo em 2021 e préximos passos 0oDS

: 20% menos material de plastico virgem em
: embalagens de marcas préprias até 2025

Reducao em 20% do peso total de embalagens de marcas
préprias de plastico virgem no ALDI Nord (excluem-se
embalagens para frutas e legumes) - em proporcédo

as vendas - até ao final de 2025 (o mais tardar, ano de
referéncia: 2020).

Projeto continuo. Trabalhamos continuamente na

: 30% de material reciclado em embalagens de
: marcas proprias de plastico até 2025

Materiais 100% sustentaveis certificados e/ou reciclados
: paratodas as embalagens primarias até ao final de 2020

30% de material reciclado em embalagens de marcas
préprias de plastico até 2025 (o mais tardar e em média).

Conversao de todas as embalagens primarias de produtos
recentemente adquiridos no ALDI Nord para materiais
sustentaveis certificados (FSC®, PEFC™, rétulo ecoldgico
da UE ou normas comparaveis) ou que contenham mais de
70% de materiais reciclados, em funcao da disponibilidade
até ao final de 2020. O requisito refere-se a todos produtos
de marca prépria dentro do sortido permanente, produtos
sazonais e produtos de acao.

Chave

otimizacao de embalagens para reduzir o plastico virgem. 10 Mo
Somente na Alemanha, poupamos cerca de 4775 toneladas &m
de plastico nas embalagens de nossos produtos de marca

propria em 2021, em comparacao com 2020.

Projeto continuo. Trabalhamos continuamente na

otimizacao de embalagens para aumentar a quantidade

de material reciclado nas embalagens de plastico. Por RER,
exemplo, na Alemanha, estamos a converter a embalagem O

de dgua mineral de 1L da nossa marca proépria para 100%
de material reciclado.

Projeto continuo. Desde o inicio de 2021, este é um
requisito para os nossos fornecedores no &mbito das
negociacoes de novos contratos. No entanto, devido aos
atuais problemas de fornecimento, este requisito ndo pode
ser cumprido a 100%.

. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua
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PROGRAMA CR INTERNACIONAL 2021 (CONTINUACAO)

Descricdo dos objetivos e ambito

Status quo em 2021 e préximos passos

0DsS

Embalagens 100% reutilizaveis, reciclaveis,
: ou compostaveis até ao final de 2025

100% das embalagens de marca propria reutilizaveis,
reciclaveis ou compostaveis em todas as empresas ALDI
até ao final de 2025.

Projeto continuo. Publicdmos uma Diretriz Internacional
de Reciclabilidade e estamos a trabalhar continuamente
na otimizacao das nossas embalagens para aumentar a
sua reciclabilidade. Na Bélgica, por exemplo, as nossas
embalagens nao-reciclaveis de cacau em p6 foram
substituidas por embalagens de plastico 100% reciclaveis
em marco de 2021.

12 e
Saiuas

: 15% menos de embalagens até ao final de 2025

: Descontinuacdo de sacos de plastico de utilizacao
: Unica [excluindo embalagens de servico/sacos
: ultraleves) até ao final de 2021

100% das referéncias de frutas e legumes bioldgicos
. sem embalagem ou com embalagem mais amiga do
: ambiente até ao final de 2023

Reducdo do peso total do material de embalagem de
marca prépria no ALDI Nord (excluindo frutas e produtos
horticolas) em 15% - proporcional as vendas - até ao
final de 2025 (ano base 2020).

Lancamento sacos de rede reutilizaveis para frutas e
legumes em todas as lojas das empresas ALDI.

Descontinuacdo de sacos de plastico de utilizacao unica
(excluindo embalagens de servico/sacos ultraleves) até

ao final de 2021: para atingir este objetivo, o sortido de
sacos reutilizaveis sera ampliado. Estes sacos podem ser
consertados e/ou limpos e devem ser reconheciveis como
reutilizaveis, em termos de sensacao tatil e de conforto do
transporte. Os sacos que nao cumpram estes requisitos
nao sao abrangidos por este objetivo. Sacos de papel nao
se encontram incluidos por esta definicao.

100% dos artigos de frutas e legumes bioldgicos sem
embalagem ou com embalagem mais amiga do ambiente
em todas as empresas ALDI até ao final de 2023. A
utilizacdo de plastico deve ser reduzida até a um minimo
- considerando a qualidade de produto e o desperdicio
alimentar.

Projeto continuo. Desenvolvimento de materiais
alternativos para reducao de embalagens - considerando
perdas alimentares e a qualidade e seguranca do produto.
Por exemplo, na Franca, as tampas de plastico rigidas
foram removidas de todas as saladas refrigeradas prontas
para consumo. Isto reduziu, em média, o peso total da
embalagem em 37%, poupando 120 toneladas de plastico
por ano.

Projeto continuo. Os sacos de rede ja estao disponiveis na
Alemanha, Dinamarca, Portugal e Espanha. Os restantes
paises estao a trabalhar na sua implementacao.

Projeto continuo. Devido a problemas de fornecimento
de papel e sacos reutilizaveis, este objetivo nao pode ser
alcancado em todos os paises. Estamos a trabalhar para
atingir a meta o mais rapido possivel.

Projeto continuo. Estamos a trabalhar continuamente

na otimizacdo de embalagens para reduzir o material

de embalagem, com foco no plastico, e obter maior
reciclabilidade. Em Espanha, por exemplo, ja otimizdamos
83,3% de embalagens e nos Paises Baixos 50%.

Chave
. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua
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PROGRAMA CR INTERNACIONAL 2021 (CONTINUACAO)

Descricdo dos objetivos e ambito

Status quo em 2021 e préximos passos

0DsS

Oferta de pelo menos 40% de referéncias de frutas e
. legumes sem embalagem até ao final de 2025

Oferta de pelo menos 40% de referéncias de frutas e
legumes sem embalagem nas lojas de todas as empresas
ALDI até ao final de 2025. No caso de artigos que
necessitam de uma embalagem, serdo utilizados somente
embalagens sustentaveis e amigas do ambiente.

Projeto continuo. Este objetivo ja foi alcancado em Portugal e
na Poldnia. Estamos a trabalhar continuamente na otimizacao
de embalagens para reduzir o material de embalagem,

12 o

: Retirada das camadas intermédias de plastico nas caixas
: até ao final de 2021

: Otimizara composicao de 100% dos produtos para cri-
ancas até ao final de 2024*,**

: Evitara publicidade de escolhas pouco saudaveis e
. promover produtos mais saudaveis para criancas até ao
: final de 2021

: Lancamento de marcas proprias para produtos infantis
. até ao final de 2021

: Cooperar com pelo menos um parceiro a nivel nacional
: ouinternacional na gama de produtos para criangas até
- ao final de 2021

Composicao nutricional melhorada em 100% das
: categorias de produtos definidas até ao final de 2022

* 0 objetivo foi reformulado e adaptado de acordo com os requisitos.
** 0 prazo de implementagao (ano) do objetivo foi ajustado.

100% das camadas intermédias de plastico nas caixas
para frutas legumes serdo retiradas em todas as
empresas ALDI até ao final de 2021.

Aplicacdo de critérios a produtos para criancas no ALDI
Nord, de acordo com as diretrizes nacionais e indo ao
encontro com as recomendacoes da OMS. Os produtos
destinados a criancas que nao sejam conformes serao
retirados de venda ou alterados em termos de rotulagem
até ao final de 2021. Otimizar todos os produtos para
criancas, independentemente da gama de produtos.

Evitar a publicidade de produtos pouco saudaveis para
criancas e promover produtos saudaveis (incluindo frutas
e legumes) em todas as empresas ALDI até ao final de
2021 (excluindo ofertas especiais, como p. ex. no Natal].

Lancamento e realizacdao de campanha de uma nova
marca propria ALDI para criancas até final de 2021.

Cooperacao com fornecedores, organizacoes e peritos
para melhorar as atuais gamas de produtos para criancas
e para procurar produtos inovadores em todas as
empresas ALDI até final de 2021.

Melhorar os produtos através de uma composicao
nutricional otimizada (por exemplo, reduzir sal, actcar
ou gordura, ou aumentar o teor de fibra) e oferecer
gamas de produtos fiaveis aos clientes com necessidades
dietéticas especiais nas gamas de produtos de pequeno-
almoco, laticinios, artigos de conveniéncia refrigerados,
congelados e bebidas nao-alcodlicas em todas as
empresas ALDI até ao final de 2022.

i

-‘ privilegiando sempre a oferta de referéncias sem (e9)

embalagens - considerando perdas alimentares, seguranca e

manuseamento. Na Alemanha, este valor é de 30%.

Objetivo alcancado. Em todos os paises ALDI, as peliculas 10 Mo
-‘m de plastico ja nao sao utilizadas para caixas de fruta e &m

legumes.

Objetivo parcialmente alcancado. A implementacao esta
-‘ em curso em todos os paises. Uma reorganizacao holistica

da estratégia de produtos infantis esta planeada até o final

de 2022.

Objetivo em processo de revisao. Uma reorganizacao
-‘ holistica da estratégia de produtos infantis esta planeada ”("":

até o final de 2022. A atualizacdo da meta serd comunicada -w

em conformidade no préximo relatério.

Objetivo em processo de revisdo. Uma reorganizacao
holistica da estratégia de produtos infantis estd planeada
até o final de 2022. A atualizacdo da meta serd comunicada
em conformidade no préximo relatério.

Objetivo parcialmente alcancado. Cooperacdao com um
parceiro parcialmente estabelecida.

Uma reorganizacao holistica da estratégia de produtos
infantis esta planeada até o final de 2022.

Projeto continuo. (4
-w

Chave
. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua
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Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2021 e préximos passos 0DS
. Todos os produtos alimentares de marca propria. Fora
. Registar 100% das marcas proprias ALDI do dmbito: excecodes justificadas definidas internamente. -‘ Projeto continuo. A implementacdo estda em andamento em “:""‘: 20, 2.2
: com o rétulo Nutri-Score até final de 2024*,** A definicdo das excecées depende das expectativas do todos os paises. O 128
cliente.
Melhorar a rotulagem e comunicar valor acrescentado em ; b A
7 : it : Projeto continuo. Esta integrado nas metas de rotulagem 10 mmes
- Melhorar a rotulagem e comunicar o valor termos de sustentabilidade, como o bem-estar animal, 3 ¢ . s 128
§ 5 e - e - para alimentos locais, produtos vegetarianos e veganos e Q0 !
. acrescentado em termos de sustentabilidade vegan, melhor rotulagem nutricional e projetos sociais em :
: Nutri-Score.
todas as empresas ALDI.
Identificar as lacunas no sortido de produtos biolégicos
Aumentar o sortido bioldgico em cada pais ALDI e em cada gama, e listar os produtos -‘ Projeto continuo.
em falta em 2021.
Aumentar a gama de produtos vegetarianos e vegan,
Aumentar o sortido de artigos vegetarianos e vegan incluindo a certificacao (por exemplo, rétulo V-Label) em -‘ Projeto continuo.
todas as empresas ALDI.
c 0 .......................................................................................................................................
=5 5 : R e s oty s velpiarianc ¢ N1l Objetivo alcancado. Estabelecemos um processo continuo 1o s
= : Rotular 100% dos produtos vegetarianos e vegan para (com V-Label/Veganflower) em todos os produtos recém- { , 128
, - e : para rotular os produtos vegetarianos e veganos recém- }
© : todos os novos produtos/compras a partir de 2021 adquiridos/listados em todas as empresas ALDI, com ] ; ke R
£ g ey : listados que integram o ambito de aplicacao.
o destaque para os artigos nao alimentares a partir de 2021.
e R T B e s TR A K B s 5 ik B b o, B B e o e A S s e S R R L L O R e
w ] o :
; ¥ Implementar em 100% das lojas ALDI uma cooperacao Projeto em gndamento. Olotl)Jetwo foi alcancado em
[ com uma ONG para reduzir o desperdicio alimentar até Portugal, Dl?am.aria., Plolonlade /A(jlem;nhad Nofs_ TESIEI e
S : Implementar em 100% das lojas uma parceria para redu- 2021 (por exemplo, Food Bank, Too Good To Go, Refood). -‘ o m[e ? naot 0|ta s i .ssz e Wi
: zir o desperdicio alimentar até ao final de 2021 0 objetivo € alcancado quando cada loja trabalhar A e e e
: regularmente* com um ou mais parceiros. estratégicas das empresas). IlEsse~s paises cgntlrluarao
I e i ; a trabalhar na meta e comunicarao as atualizacées no
Regularmente significa doar o mais frequentemente possivel de ambos os lados. préximo relatério.
Objetivo alcancado. A ALDI Alemanha ofereceu
«Wetterapfel» (macas com danos causados por
. : k A Desenvolver produtos feitos a partir de excedentes intempéries) e «Knodelkult» (bolinhos feitos de excedentes
: Oferecer produtos produzidos a partir de excedentes ali- ; ! 2 L
Lo A A G alimentares e introducao de pelo menos um produto nas de pao). A ALDI Portugal ofereceu em agosto de 2021
. categorias definidas até ao final de 2021 no ALDI Nord. cerveja de pao feita a partir de sobras de pao de lojas
proéprias e a ALDI Espanha ofereceu um molho de tomate e
uma compota de sobras alimentares.
0 T
Rotula_r 100@ oo pr(fduto‘s (HSRHRI DOEEXSIALY, cal Objetivo alcancado. O requisito esta integrado nos
e LA bandeira nacional até ao final de 2021 para todos os £ ; 19 =
. Rotulagem de 100% dos produtos nacionais para todos os ; N ; requisitos de compra desde 2021. Exige que todos os e 128
d . v produtos recém-adquiridos/novamente listados em todas W f (oo 7
: novos produtos/compras até ao final de 2021 produtos nacionais sejam rotulados de acordo com a

* 0 objetivo foi reformulado e adaptado de acordo com os requisitos.
** 0 prazo de implementacéo (ano) do objetivo foi ajustado.

as empresas ALDI. Ambito: frutas e legumes, lacticinios,
carne fresca e peixe.

Chave

recém-criada Diretriz Internacional para Produtos Locais.

. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua
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PROGRAMA CR INTERNACIONAL 2021 (CONTINUACAO)

Descricdo dos objetivos e ambito

Status quo em 2021 e préximos passos 0oDS

Desenvolver gamas de produtos regionais em cada pais
: ALDI até ao final de 2021

Desenvolvimento de gamas de produtos regionais em cada
pais ALDI até ao final de 2021. Ambito: frutas e legumes,
lacticinios, carne fresca e peixe.

Objetivo parcialmente alcancado. O requisito esta integrado
nos requisitos de compra desde 2021. Exige que todos

os produtos nacionais sejam rotulados de acordo com a
recém-criada Diretriz Internacional para Produtos Locais.

. Oferecer alternativas 100% vegetarianas e veganas aos
. laticinios, carne, peixe e ovos (rotuladas com V-Label/
: Green Heart) com soja europeia e/ou certificada até ao
: final de 2024 * **

Compensacao de todas as emissoes de CO: e dos artigos
veganos alternativos a carne, peixe e laticinios com-

. prados internacionalmente no ALDI Nord (com certifi-

: cacao V-Label) até ao final de 2023

Os produtos sao considerados a base de soja se a soja

for um ingrediente primario e/ou relevante. A proteina
texturizada de soja (TSP) também estd incluida no ambito.
As certificacdes e padroes aceites sdo RTRS, Pro Terra,
ISCC+, SFAP Non-Conversion, CRS, BFA, Danube/Europe
Soy, Cargill Triple S, ADM Responsible Soy Standard,
Bunge Pro S.

Alternativas veganas a carne, peixe e laticinios rotuladas
com a V-Label adquiridas pelo Departamento de Compras
Internacionais. O ambito também inclui variedades
vegetarianas se estas fizerem parte de um sortido na qual
sao oferecidos produtos veganos.

Objetivo parcialmente alcancado. A meta estd integrada
nos requisitos de compra. Todos os produtos veganos e
vegetarianos a base de soja que integram o ambito de

aplicacao devem possuir soja europeia e/ou certificada.

Novo objetivo. Espera-se que os primeiros produtos
neutros em carbono sejam lancados no primeiro trimestre
de 2023.

12 oo
Saiuas

il

: Flores e plantas 100% certificadas**

Monitorizar continuamente a quota de plantas e flores
sustentaveis certificadas (por exemplo, GLOBALG.A.P.
em combinacdo com GRASP ou padrées alternativos) em
todas as empresas ALDI.

Projeto continuo. Na préxima fase, iremos concentrar-nos

; A LT o
-‘ em harmonizar a abordagem de monitorizacao em todos 23z,
o0s paises para obter dados mais confidveis que permitirao (e9]

uma declaracao clara sobre o status da meta.

: Avaliacdo social de todos os produtores
. de frutas e leqgumes*, **

Aumentar continuamente a quota de flores e plantas
sustentaveis certificados (por exemplo, GLOBALG.A.P. em
combinacdo com GRASP ou normas alternativas) em todas
as empresas ALDI.

A certificacdo de frutas e legumes é um requisito interno
para os nossos fornecedores para paises de médio e
alto risco. Aceitamos, por exemplo, as normas GRASP,
Rainforest Alliance, Fairtrade.

As proximas etapas irdo concentrar-se na monitorizacao e
verificacao do requisito. Para isso, estamos a desenvolver
um sistema de monitorizacdo até o final de 2023.

Expansao continua dos sistemas de teste e de certificacao
e das normas internas em todas as empresas ALDI, indo
além dos requisitos legais e incluir aspetos de bem-estar
animal.

Projeto continuo. Em 2021, publicAmos uma atualizacao de
nossa Politica Internacional de Bem-Estar Animal.

* 0 objetivo foi reformulado e adaptado de acordo com os requisitos.
** 0 prazo de implementacéo (ano) do objetivo foi ajustado.

Chave
. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua
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PROGRAMA CR INTERNACIONAL 2021 (CONTINUACAO)

Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2021 e préximos passos 0DS

Utilizacdo de algodao sustentavel (por exemplo, GOTS, Projeto continuo. 82% em 2021; +18 pontos percentuais em

CADEIA DE ABASTECINENTO & RECURSOS

: : ! Ak 0CS 100/blended, Fairtrade, algodao reciclado, BCI, CmiA relacao ao ano anterior. g
: Algodao 100% sustentavel até ao final de 2025 el 4 Bl raA U ot e O? e -‘ mm
: para todo o vestuario e téxteis para o lar em todas as 0 departamento de compras aumentara ainda mais o
empresas ALDI até ao final de 2025. fornecimento de algodao sustentavel.
Projeto continuo. Em 2021, o conceito CRSE foi revisto, o
que resultou no CRSE 2.0, garantindo a comparabilidade
entre diferentes grupos de mercadorias. As primeiras
3 : auditorias ao nivel das exploracdes, para as bananas e
¥ : y L WS Implementar a Corporate Responsibility Supplier } : i ;
. Continuar a implementar a avaliacao de Corporate Res- 3 1 ; o abacaxi, foram incorporadas na avaliacao CRSE e foi
o A b Evaluation (CRSE) em todas as cadeias de abastecimento AL ; i
.- ponsibility dos fornecedores : 3 iniciado um projeto piloto com pescado (fornecedores de
i de alto risco até 2027. A ’ B0 2 ;
atum enlatado). Além disso, iniciamos um CRSE piloto
para fornecedores de bricolage. Os proximos passos sao
finalizar as avaliacoes dos pilotos do CRSE 2.0 e adaptar as
ferramentas conforme necessario.
: ; i o 2 Incluindo até dez cadeias de abastecimento relacionadas
: Compromisso de eliminar a desflorestacao e a conversao 3 s kA . & P § o
. A ¥ s com a desflorestacdo. Comecando com madeira, 6leo de Novo objetivo. A comecar pela introducao de requisitos ]
2 daedipssye gt iy aaie s Sealingnto G0 E prisnitiade alma, soja, aclcar, banana, carne bovina e outras que se ara aclcar e carne bovina E
* até 31 de dezembro de 2030 PRl : 4 HEE: :
seguirao.
: Compromisso de publicar os nomes e enderecos dos
: fornecedores principais das nossas cadeias de abasteci- 0 ambito inclui todas as cadeias de abastecimento - Novo objetivo. A comecar pela publicacao da lista de
. mento de produtos alimentares de alto risco até ao final alimentar relevantes, com base numa analise de risco. fornecedores.
. de 2022
i Até ao final de 2025 iremos realizar e publicar 12 Human
+ Identificacdo dos impactos nos direitos humanos e imple-  Rights Impact Assessments HRIAs) - no minimo uma Novo objetivo. Os primeiros passos sao publicar HRIAs
: mentacao de relatorios transparentes em conformidade verificacao por cada cadeia de abastecimento de risco. - pendentes em 2022 e decidir sobre os préximos tépicos
. com a nossa estratégia de diligéncia devida Iremos comecar com a realizacao de 3 HRIAs até ao final com base na avaliacao de risco anual.

de 2021.

* 0 objetivo foi reformulado e adaptado de acordo com os requisitos.
** 0 prazo de implementagéo (ano) do objetivo foi ajustado.

Chave
. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua
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PROGRAMA CR INTERNACIONAL 2021 (CONTINUACAO)

Descricdo dos objetivos e ambito

Status quo em 2021 e préximos passos

0DsS

: Estabelecimento de mecanismos de reclamacoes que
. atendam aos requisitos dos UNGPs nas nossas cadeias de
: abastecimento de alto risco até 2025 *, **

* 100% de transparéncia em todos as substancias quimicas
¢ utilizadas em todos os locais producdo com processos

. himidos usados para a producéo de mercadoria ALDI

i até 2024%, **

Implementar mecanismos de reclamacao em todas as
cadeias de abastecimento de alto risco até 2025.

0O objetivo abrange todos os locais producao com
processos himidos em paises de risco utilizados para a
producao de téxteis e calcado ALDI.

Projeto continuo. Atualmente, estamos a trabalhar com
outras partes interessadas para estabelecer e fortalecer
0s mecanismos de reclamacao. Esse compromisso inclui a
participacao no projeto piloto ‘Speak for Change’ da amfori
e no mecanismo de reclamacao do Acordo Internacional
para Salde e Seguranca na Industria de Vestuario e Téxtil.
Iremos publicar as nossas conclusées iniciais até o final
de 2022.

Projeto continuo. A conformidade ZDHC MRSL ¢
monitorizada em aguas residuais e lodo anualmente.
Inventérios quimicos solicitados apenas com base em
verificacdes pontuais, portanto, ndo existe transparéncia
sistematica. Novo requisito foi comunicado aos
fornecedores em fevereiro de 2022.
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Reducao das emissoes de gases com efeito estufa em
: 40% até ao final de 2021

¢ Aumento da percentagem das lojas ALDI equipadas com
! instalagdes fotovoltaicos através de expansao continua*

: Iluminacdo LED em todas as novas lojas
: até ao final de 2019

: O ALDI Nord incentiva fornecedores estratégicos,

: responsaveis por 75% das emissdes nas cadeias de

: abastecimento, a estabelecerem metas de reducao com
. base cientifica

Reducao das emissoes de gases com efeito estufa em
. 55% até ao final de 2030 (ano de referéncia: 2020)

Reducao das emissoes de gases com efeito de estufa em
40% em todas as empresas ALDI até finais de 2021, em
comparacao com o ano de referéncia de 2015.

Todas as novas lojas serao equipadas com painéis
fotovoltaicos. Os sistemas serao instalados em todas as
lojas onde for tecnicamente possivel e economicamente
viavel.

Introducdo de iluminacdo LED em todas as novas lojas
ALDI (iluminacao interior e exterior) até ao final de 2019.

Incentivar fornecedores responsaveis por pelo menos 75%
das emissoes do ambito-3 da categoria 1 a estabelecerem
as suas proprias metas climaticas com base cientifica até
2024.

Reducdo das emissoes de gases com efeito de estufa em
55% em todas as empresas ALDI até finais de 2030, em
comparacdo com o ano de referéncia de 2020 (Science
Based Target].

Objetivo alcancado. Em 2021, as emissdes de gases
com efeito de estufa em todas as empresas ALDI foram
reduzidas em 48,3%, face ao ano de referéncia de 2015.

Projeto continuo. 863 painéis solares até ao final de 2021.
+11% em relagdo ao ano anterior.

Objetivo cumprido para a iluminacdo interior e exterior de
todas as novas lojas ALDI.

Novo objetivo. Projeto em andamento. Reducao de 25,4%
nas emissoes de gases de efeito estufa em 2021, em
relacdo ao ano de referéncia de 2020.
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* 0 objetivo foi reformulado e adaptado de acordo com os requisitos.
** 0 prazo de implementacao (ano) do objetivo foi ajustado.

Chave

. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua
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PROGRAMAS CR 2021
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI PAISES BAIX0S ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA & CONTACTO

CLIENTE & PRODUTO

CADEIA DE ABASTECIMENTO & RECURSO0S

ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO

Descricdo dos objetivos e ambito

Status quo em 2021 e préximos passos

0DsS

: 50% de todas as embalagens de bebidas PET feitas em
: material reciclado até 2024

: Aumentar a proporcao de frutas e legumes de origem
* belga em 3 a 5% até ao final de 2021

: Implementacao do saco de rede reutilizavel para
. frutas e legumes em todas as lojas da Bélgica e
. Luxemburgo em 2023

: Implementacdo do saco reutilizavel para pao e pastelaria
. em todas as lojas da Bélgica e Luxemburgo em 2022

. Rotular 1000 produtos de marca prépria
: com o Nutri-Score na Bélgica e Luxemburgo em 2022

Até final de 2022, 100% dos nossos produtos a base de
. carne deverao ter o ALDI Transparency Code (ATC)*

Até ao final de 2021, 25% das nossas embalagens de
bebidas PET serao feitas de PET reciclado. Até ao final de
2024, serao 50%.

Aumentar a proporcdo dos nossos artigos de frutas e
legumes de origem belga em 3 a 5% até ao final de 2021.

Rotulagem de todos os produtos de marca propria
que contenham pelo menos 5% de carne com o ATC
(carne fresca, carne enlatada, produtos refrigerados e
congelados a base de carne e refeicoes preparadas).

Projeto continuo. Status quo 2021: 13% das bebidas PET

tém material reciclado; o préximo passo é chegar aos 50%.

Novo objetivo. A introducao do saco de rede reutilizavel
estd prevista entre o final de 2022 e o primeiro trimestre
de 2023..

Novo objetivo. A introducao do saco reutilizavel esta
prevista para meados de 2022.

Projeto continuo. Em 2021, 89,4% dos nossos produtos a
base de carne foram rotulados com o ALDI Transparency
Code (ATC].

: Conversao de cacau certificado UTZ ou RA para cacau
: Fairtrade para determinados produtos até ao final de
2022

¢ Introducao de, no minimo, um produto de chocolate de
. marca prépria que respeita os principios “Open Chain”

: Até o final de 2021, todo o leite de consumo deve ser
: de origem belga

* 0 objetivo foi reformulado e adaptado de acordo com os requisitos.
** 0 prazo de implementacéo (ano) do objetivo foi ajustado.

Conversao de cacau certificado UTZ ou RA para cacau
Fairtrade para todos os artigos de compra nacional até ao
final de 2022 nas seguintes gamas: Moser Roth, cereais,
doces sazonais e creme de avela.

Introducdo de, no minimo, um produto de chocolate de
marca propria no sortido permanente ou como artigo de
acdo que respeita os principios “Tony’s Open Chain” até ao
final de 2021.

Até o final de 2021, mais de 90% da carne fresca devera
ser originaria da Bélgica.

0 dmbito de aplicacdo abrange o leite de consumo (leite
fresco e processado em ultra-alta temperatura (UHT]).

Chave

Objetivo cumprido.

Objetivo cumprido. Lancamento da barra de chocolate
Choceur Choco changer em janeiro de 2022.

. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua
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PROGRAMAS CR 2021 @ ° °

INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI PAISES BAIX0S ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA & CONTACTO

CLIMA & AMBIENTE

ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO (CONTINUACAO)

Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2021 e préximos passos 0DS

-‘ Objetivo cumprido. Estabelecemos uma nova meta para .
2022. &

Aumento de 35% no niimero de lojas belgas e luxembur-

. guesas com painéis solares até o final de 2022 (2021: 111 Qﬁgi?:jizgsr::;zviz l[(i);aesXAIa_Eslée:g;pri?:jacom SR -‘ Projeto continuo. "%m
. lojas - cerca de 40 planeadas em 2022) P .

¢ Aumento de 10% nas lojas com tecnologia de recuperacao

Introducao da tecnologia de recuperacao de calor em
: de calor até o final de 2021

mais lojas, levando a eliminacao do gas natural para
aquecimento, reduzindo as emissoes de COa.

. Aumento de 10% nas lojas com tecnologia de recuperacao Introducdo da tecnologia de recuperacao de calor em : : e P

3 A . ! i LAk A i Projeto continuo. Novo calculo com base nos nimeros de s
: de calor até ao final de 2022 (2021: 141 lojas - cerca de mais lojas, levando a eliminacdo do gas natural para -‘ 2021 &
. 15 planeadas em 2022)** aguecimento, reduzindo as emissées de CO2. ;

z : ; : - Introducaodat logia de refri do de CO i
: Aumento de 45% nas lojas com tecnologia de refrigeracao e U v i i

COLABORADORES
& COMUNIDADE

. aCO0:até ao final de 2022. (2021: 44 lojas - cerca de 20
: planeadas em 2022)*, **

¢ Instalacao de 130 pontos de carregamento para veiculos
. elétricos nos centros de distribuicdo e sede na Bélgica
. em 2022

lojas, levando a eliminacao de refrigerantes sintéticos
e substituicao por refrigerantes naturais, reduzindo as
emissoes de CO2.

Introducdo de estacdes de carregamento elétrico, levando
a uma maior utilizacao de veiculos elétricos, reduzindo as
emissoes de CO2.

Novo objetivo.

Lancar uma aplicacdo para colaboradores em 2021

* 0 objetivo foi reformulado e adaptado de acordo com os requisitos.
** 0 prazo de implementacéo (ano) do objetivo foi ajustado.

Melhorar a comunicacao interna para envolver ainda mais
os colaboradores ALDI através do lancamento de uma
aplicacao para colaboradores em 2021.

Em 2021, langamos a app ALDI & Me com conteudos feitos
para e por colaboradores.

. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua

9.4



sera revisada no préximo ano em consonancia com o

10 PROGRAMAS CR 2021 I ]>)
INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI PAISES BAIX0S ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA & CONTACTO
Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2021 e préximos passos 0DS
: o i e b i N Projeto continuo. 96% dos artigos do sortido permanente
: 100% de transparéncia e rastreabilidade de produtos que l corg1tenham e mepnos ek copm SALDI -‘ foram rotulados com o ALDI Transparency Code (ATC) até
: contenham carne até o final de 2022 g k v o final de 2021 e 76% dos artigos no sortido (incluindo
: Transparency Code (ATC). Ry U
D i e i B P e et s b s D o e Bt T S S S I I A A iR e ek ML S PR g i SRS PR S o P SO g ........ e e v
§ Projeto continuo. 50% das macas e 72% das peras vendidas
i y A
E : 100% das macas e peras com certificacao BEE FRIENDLY  100% das macas e peras europeias com certificacdo BEE -‘ S;Tfngi ]‘BCEE?;F;[\?SEYSfzc;r:n?arfc’.:;lgoinfchEZ‘iEg:sos L ﬁ':‘“ 155
£ : atéaofinal de 2021 FRIENDLY nas lojas francesas até ao final de 2021. meteoroldgicas particularmente adversaps [geadas'] em
3 2021.
: 100% dos produtos de marca prépria serdo rotulados com Todos os produtos de marca propria serdo rotulados com -‘ Projeto continuo. 108 marcas ALDI foram registadas até o 2.2
: o Nutri-Score até ao final de 2023 o Nutri-Score até ao final de 2023. final de 2021 na plataforma Nutri-Score francesa. 114
: Transicao para cacau certificado (UTZ, Fairtrade, Objetivo cumprido. Em 2021, 97,7% dos nossos produtos 1o s
. 100% do cacau certificado até ao final de 2020 Rainforest Alliance e bioldgico) para todos os produtos da -‘m de marca prépria com cacau eram certificados. Este é um &m 122
marca francesa até ao final de 2020. requisito interno para os nossos fornecedores.
Projeto continuo. Em 2021, 59% dos produtos de peixe
. e AR B e i i L e marisco foram certificados de acordo com as normas
! 75% de produtos de peixe e marisco sustentaveis certifi- ey (e P P geh ASC, MSC, GLOBALG.A.P., Bio, Label Rouge e IGP. A meta 25, 122
2 marca propria em Franca para produtos sustentaveis - 0l e 144

CADEIA DE ABASTECIMENTO & RECURSO0S

: cados até ao final de 2019

Proibicao de ovos provenientes de galinhas criadas em
: gaiolas a partir de 2020

Em 2026, todos os nossos produtos relevantes de marca
: propria devem cumprir os critérios do European Chicken
: Commitment

certificados até ao final de 2019.

Pér fim ao uso de ovos provenientes de galinhas criadas
em gaiolas para produtos transformados em Franca até
ao final de 2020. Po6r fim a venda de ovos provenientes de
galinhas criadas em gaiolas em Franca (ovos frescos) até
ao final de 2025.

Até ao final de 2026 todos os nossos artigos de frango

de marca prépria (produtoes de carne fresca, processada
e/ou congelada com mais de 50% de teor de carne de
frango) devem cumprir os critérios do European Chicken
Commitment (ECC). Além disso, 20% do nosso volume de
vendas serao, até 2026, provenientes de exploracdes nas
quais os frangos tém acesso a areas exteriores ou a uma
criacdo ao ar livre.

desenvolvimento de uma politica internacional de compra
de pescado.

Projeto continuo. Ovos frescos: objetivo cumprido. Desde
marco de 2021, ndo sdo vendidos ovos frescos de galinhas
criadas em gaiolas.

Artigos de marca propria com ovos processados na sua
composicao: em curso. 94,3% dos artigos com ovos
processados na sua composicao foram produzidos com
ovos de galinhas criadas sem gaiolas (2020: 79,3%)..

Projeto continuo.

* 0 objetivo foi reformulado e adaptado de acordo com os requisitos
** 0 prazo de implementagéo (ano) do objetivo foi ajustado

Chave
. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI PAISES BAIX0S ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA & CONTACTO
ALDI FRANCA (CONTINUACAO)
Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2021 e préximos passos 0DS
= i : ] : Instalacao de 120 sistemas fotovoltaicos em novas lojas Objetivo cumprido. Em 2021, 134 sistemas fotovoltaicos .
E ; 120 sistemas fotovoltaicos até ao final de 2021 R ) -‘m S e & 9.4
R BT I ¥ e SRR i T S NS R e g e e R i i e e e e
s . g i —
A ; ; A% : B Instalacdo de 270 sistemas fotovoltaicos adicionais em pLE i
3 270 sistemas fotovoltaicos adicionais até o final de 2024 e iR oS o il e 2074 - Novo objetivo. & 9.4

* 0 objetivo foi reformulado e adaptado de acordo com os requisitos
** 0 prazo de implementacéo (ano) do objetivo foi ajustado

Chave
. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua



PROGRAMAS CR 2021

@00

INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI PAISES BAIX0S ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA & CONTACTO

ALDI NORD ALEMANHA

Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2021 e préximos passos 0DS

CLIENTE & PRODUTO

CADEIA DE ABASTECIMENTO & RECURSOS

30% menos de embalagens até ao final de 2025

Proibicdo de microplasticos em produtos cosméticos até
- ao final de 2022

Ampliacao do sistema de rotulagem do bem-estar animal
¢ (modalidade de criacdo animal)

Reducdo do peso total das embalagens de produtos de
marca prépria na Alemanha em 30% — proporcional as
vendas — até ao final de 2025 (ano base 2015).

100% das nossas embalagens de produtos de marca
prépria na Alemanha reciclaveis até ao final de 2022.

Substituicdo de todos os produtos cosméticos de marca
prépria com microplasticos sélidos ou plasticos sintéticos
liquidos na Alemanha por alternativas ecolégicas até ao
final de 2022.

Ampliacao do sistema de rotulagem para artigos que
contenham pelo menos 50% de carne ou leite.

Os volumes devem incluir bananas no segmento de preco
béasico e podem incluir outras linhas de produtos.

Projeto continuo. 24% de poupanca em materiais
de embalagem na Alemanha até o final de 2021, em
comparacdo com o ano de 2015.

Projeto continuo. 60-65% de embalagens classificadas
como reciclaveis até ao final de 2021.

Projeto continuo. Eliminacao gradual, desde 2014, de
microplasticos em cosméticos e produtos de higiene
pessoal e detergentes.

Projeto continuo. Ampliacdo do sistema de rotulagem para
carnes processadas, congeladas e frias em 2021; a partir
de 2022, iremos rotular leite e produtos lacteos.

Novo objetivo. O objetivo faz parte da Iniciativa Industrial de

Retalhistas Alemaes (industry initiative of German retailers).

: Até 2023, pelo menos 7% dos volumes totais de banana
: do ALDI Nord s&o adquiridos através da norma Living
. Wage Banana do Equador

: Até 2025, obter pelo menos 50% dos volumes totais de
: banana do ALDI Nord através da norma Living Wage
. Banana

¢ Até 2025, pelo menos 90% dos volumes de bananas ALDI
: Nord provenientes do Equador serao adquiridos através
: da norma Living Wage Banana

Inclui volumes de banana de todos os paises
fornecedores.

90% dos volumes de banana do Equador.

Novo objetivo. O objetivo faz parte da Iniciativa Industrial de

Retalhistas Alemaes (industry initiative of German retailers).

Novo objetivo. O objetivo faz parte da Iniciativa Industrial de

Retalhistas Alemaes (industry initiative of German retailers).

Descontinuacao de produtos de carne fresca com modali-
. dade de criagdo animal 1até 2025

: Proibicao do abate de pintos na producéo de ovos até ao
: final de 2022

Descontinuacao de produtos de carne fresca com

rétulo de modalidade de criacdo animal 1 e aumento da

proporcao de produtos de carne fresca de marca proépria
com o rotulo de modalidade de criacdo animal 2, 3 ou 4.

Conversao gradual de toda a cadeia de abastecimento de
ovos provenientes de galinhas poedeiras criadas no solo,
ao ar livre e em regime bioldgico em toda a Alemanha
até ao final de 2022 para acabar com o abate de pintos
machos na producdo de ovos.

Objetivo cumprido para artigos de frango e peru, quase
alcancada para a carne de porco (s o lombo de porco
ainda estad na modalidade 1). A meta referente a carne
bovina serd iniciada em 2022.

Objetivo cumprido. Todos 0s nossos ovos provenientes de
galinhas poedeiras excluem o abate de pintos machos.

50% de café sustentavel certificado até ao final de 2020

* 0 objetivo foi reformulado e adaptado de acordo com os requisitos
** 0 prazo de implementacéo (ano) do objetivo foi ajustado

Transicao para café sustentavel certificado (UTZ/Rainforest
Alliance, Fairtrade, EU-Bio) para determinados produtos
de marca prépria na Alemanha até ao final de 2020.

Chave

. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua

12.8
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PROGRAMAS CR 2021

INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO

ALDI FRANCA ALDI NORD ALEMANHA

ALDI PAISES BAIX0S

ALDI POLONIA

@00

ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA & CONTACTO

CADEIA DE ABASTECIMENTO & RECURSOS

CLIMA & AMBIENTE

ALDI NORD ALEMANHA (CONTINUACAO)

Descricdo dos objetivos e ambito

Status quo em 2021 e préximos passos 0oDS

. Todos os produtos lacticinios com origem alema até o
: final de 2024**

0 @mbito ambito de aplicacdo abrange o leite de consumo
(leite fresco e processado em ultra-alta temperatura
(UHT).

Projeto continuo. O leite fresco j& é 100% alemao.

 40% (da quota de vendas) do leite! com modalidade de
: criacao animal de nivel 3 e 4 até ao final de 2023

Novo objetivo. 25% (da quota de vendas) do leite para
consumo’ ja com modalidade de criacdo animal de nivel 3
e 4.

¢ Excluir todo o leite! com modalidade de criagdo animal de
: nivel 1 até 2024

Novo objetivo. 25% (da quota de vendas) do leite para
consumo’ ja com modalidade de criacdo animal de nivel 3
e 4.

: 100% (das quotas de vendas) do leite! com modalidade de
: criacao animal de nivel 3 e 4 até ao final de 2030

Novo objetivo. 25% (da quota de vendas) do leite para
consumo’ ja com modalidade de criacdo animal de nivel 3
e 4.

: 33% (da quota de vendas) da carne fresca? com modali-
: dade de criacdo animal de nivel 3 e 4 até ao final de 2026

0 objetivo abrange carne fresca, excluindo especialidades
(internacionais) e produtos congelados.

Novo objetivo. 15% (da quota de vendas) da carne fresca? ja
com modalidade de criacdo animal de nivel 3 e 4.

: 100% (da quota de vendas) da carne fresca? com modali-
: dade de criacdo animal de nivel 3 e 4 até ao final de 2030

0 objetivo abrange carne fresca, excluindo especialidades
(internacionais) e produtos congelados.

Novo objetivo. 15% (da quota de vendas) da carne fresca? ja
com modalidade de criacdo animal de nivel 3 e 4.

: Aumento da taxa de utilizacdo propria da energia produ-
. zida

Aumentar a taxa de utilizacao prépria da energia
produzida por sistemas fotovoltaicos nas lojas na
Alemanha, através da combinacdo com sistemas
integrados de arrefecimento e aquecimento e alinhamento
correto dos sistemas fotovoltaicos.

Projeto continuo. O racio entre energia consumida e gerada
em 2021 foi de 63,5%.

* 0 objetivo foi reformulado e adaptado de acordo com os requisitos
** 0 prazo de implementacéo (ano) do objetivo foi ajustado
1 Com base na média de vendas da ALDI na Alemanha de leite de consumo de marca
prapria (excluindo produtos de marca e especialidades internacionais).
2 Com base na média de vendas do ALDI na Alemanha dos maiores grupos das
categorias de carne de porco, bovina, frango e peru (excluindo especialidades
(internacionais) e produtos congelados).

Chave

. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI PAISES BAIX0S ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA & CONTACTO
Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2021 e préximos passos 0DS
: 20% menos de embalagens de plastico até ao final de REEIDOPESe tOtal,da.S embalagens d? fiofichide i . s R 12.2
: 2025 produtos de marca prépria nos Paises Baixos em 20% até -‘ Projeto continuo. QO 125
i ao final de 2025 (ano de referéncia 2020).
: 100% de embalagens de plastico reciclavel até ao final de  100% das nossas embalagens de produtos de marca Com B O e Ll dleade gzl U2l R 12.2
: oy h ; AR B ; -‘ estima-se que 78% de todas as nossas embalagens QO 125
: 2025 propria nos Paises Baixos reciclaveis até ao final de 2025. ReR N
. possam ser declaradas reciclaveis.
3 G L XN ;
: 35% de utilizacao de plastico reciclado até ao final de Vil Sje _plast|co kSeicotey nossa's ! : , i, 12.2
. embalagens de plastico de produtos de marca prépria nos -‘ Projeto continuo. (oo 125
2025 ; : ,
: Paises Baixos até 2025.
Projeto continuo. Em 2021, por exemplo, reduzimos em
ks g i ! F 5 i : 9 oo
Reduicao/do teor e salie nedcar Ampliacao dos elsforc,:os nosT Paises Baixos para redfmr [¢} -‘ 6,5% ? teor de s.al nos queijos para baﬂrrar normais, o’teor T 22
s teor de sal e aclicar em mais produtos de marca propria. de aclcar no leite de consumo em 18% e o teor de aclcar 4
= no iced tea de marca propria em 10%.
=]
P R e S e eave o ell G T 0 L ot e AN 8] oo 1 biGlaTos s o, o e o o8 Sielafore! s dhule i s a b ot o o Waialale o o ofs s s'ala a0 o Kia\0 8.0 gla's s o.o's e s.uia s oyoEle’s Sbmlbise siont o
E Projeto continuo. Uma ampla gama de produtos esta ja
= rotulada com o Beter Leven ou padrdes equivalentes de
§ Transicdo dos produtos vendidos nos Paises Baixos que Hel s sl pg i IR e e A R D g

100% de rotulagem Beter Leven para produtos de origem
: animal*

Até o final de 2025, 95% do material das nossas embala-
: gens sera reciclavel

contenham ingredientes de origem animal ou componentes
de origem animal transformadas para os critérios do
rétulo Beter Leven com uma estrela (norma minima).

95% das nossas embalagens de produtos de marca
propria (priméarias e secundarias) nos Paises Baixos serao
reciclaveis até o final de 2025.

lacteos. Em 2021, adicionamos trés artigos de queijo com 12 =t

certificacao 'On the Way to PlanetProof’, cinco artigos de
charcutaria com 1 estrela Beter Leven, trés artigos de

carne de frango fresca no sortido de época festiva e dois

artigos de carne de porco com 1 estrela Beter Leven no

sortido de época festiva.

Projeto continuo. Em 2021, fizemos uma verificacdo do

nosso sortido quanto a reciclabilidade das embalagens,

para avaliar o status quo e pesquisar melhorias que

pudessem aumentar ainda mais a reciclabilidade de 1208,
nossas embalagens. Foram realizados posteriormente (e9)

workshops sobre embalagens com as equipas responsaveis
pela gestao de cada categoria determinando os préximos
passos e respetivo acompanhamento.

* 0 objetivo foi reformulado e adaptado de acordo com os requisitos
** 0 prazo de implementacao (ano) do objetive foi ajustado

Chave

. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua
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15 PROGRAMAS CR 2021 I ]>)
INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI PAISES BAIX0S ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA & CONTACTO
Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2021 e préximos passos 0DS
Até ao final de 2025, 100% de embalagens de papel/ Até ao final de 2025, 100% de embalagens de papel/ s 75
. cartao com certificacdo FSC, PEFC e/ou com materiais cartao com certificacdo FSC, PEFC e/ou com materiais -‘ Projeto continuo. 125
o : reciclados reciclados.
R e R et B L e 0 i L T LioluiorSle w/m oot s 4 s o fitololae sle a/ara s srajs s 4 010 sioio s ore/siaid o.0 816 016 & o o185 s 800 a'a o 0 5 oiasjs alacs bia'sla’a/s's b salasiesaanossannsssnsnvasn
[=]
S : . s & . ; =
g At.e ao flnal’de.2025, 50% de rPET em garrafas e tabu Até ao.fmal de 2[025, 50% de rPET em garrafas e Novo objetive como parte do Plano Setorial dos Palses == b
s . leiros de plastico e 25% de PCR em outras embalagens tabuleiros de plastico e 25% de PCR em outras - ) QO 125
W b L Baixos.
= de plastico embalagens de plastico.
S e L L RCL LR
. Até ao final de 2022, 100% das nossas embalagens tera Até ao final de 2022, 100% das nossas embalagens terd - Novo objetivo como parte do Plano Setorial dos Paises 8 12.2
: i : e . ; QO 125
: um logoétipo de reciclagem um logdtipo de reciclagem. Baixos.
e Projeto continuo. Cridmos um programa abrangente sobre
Oferecemos uma gama de produtos saborosos, confiaveis, 4 i
4 = R 3 g ) 2 o tema da salde em conjunto com o departamento de RH nz
. Promocao do tema da salde junto de clientes, colabo- saudaveis e com a melhor qualidade a um preco acessivel. Hat 34

COLABORADORES &
COMUNIDADE

. radores e na sociedade em geral*

Com intervencoes eficazes contribuimos para a salde dos
nossos colaboradores e da sociedade.

e trabalhdmos com varias partes interessadas, como o
JOGG, o National Schoolontbijt e creches para promover
uma vida saudavel, principalmente entre as criancas.

* 0 objetivo foi reformulado e adaptado de acordo com os requisitos
** 0 prazo de implementacéo (ano) do objetivo foi ajustado

Chave

. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua
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PROGRAMAS CR 2021

INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO

ALDI FRANCA ALDI NORD ALEMANHA

ALDI PAISES BAIX0S

ALDI POLONIA

ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA

@00

FICHA TECNICA & CONTACTO

CLIENTE & PRODUTO

COLABORADORES &
COMUNIDADE

ALDI POLONIA

Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2021 e préximos passos 0DS
) A : - Objetivo parcialmente cumprido. Ponto de situacao 2020:
: 100% das lojas polacas irdo doar bens alimentares nao 93% das lojas doaram bens alimentares o que corresponde
: i : ; ; ; 2 B ik Nl e 5 - — —
. Doacdes de alimentos em todas as lojas até ao final de ven_davgls, es a’lnda ERNBUTINEIS, & InSlRUIcees de -‘ a um aumento de 125% em comparacdo com o ano anterior. z‘("& i 2,
2020 solidariedade até ao final de 2020. Nao foi possivel fechar parcerias em todas as lojas, por w | CO i
: exemplo devido a sua localizagdo em zonas rurais. Onde
possivel, vamos fechar parcerias em outras lojas.

: A 7 Otimizacao das embalagens dos produtos de marca prépria Novo objetivo. Em 2021, implementamos o logétipo da
. 100% de produtos de marca prépria rotulados com logé- ; 5 J P MEEnob e : A P Jyih: 12 122
oy o - . e aumento do nimero das embalagens com logétipo de deposicao seletiva/reciclagem em 30 marcas proprias, o 125
: tipo de deposicdo seletiva/reciclagem em embalagens e ; ; ; : : . ; (e @] |
. ; deposicado seletiva/reciclagem integrado para novos artigos com constante aumento do nimero de artigos com este 128
. novas e alteradas 4 2}

lancados no mercado. logétipo.
# Em 2021, mais de 45% dos nossos produtos de marca
. Eliminacao gradual de ovos de galinhas criadas em gaio- s ; : ) prépria com ovos na sua composicao sao provenientes de
s s Declaracao sobre a retirada de ovos de galinhas criadas ’ e i o
. las até 2025 - (ovos frescos e produtos que contenham T : S formas alternativas de criacao, como criagdo no solo, ao
4 e em gaiolas como ingrediente no produto. ; AR ra g
. ovos nasua composicao) ar livre ou em modo de producao bioldgico, e esse nimero

esta a aumentar.
Um programa abrangente de formacao para pessoas que
entram na empresa, incluindo uma introducao a todos os
4 i

: 100% dos nossos novos colaboradores participam no pro-
¢ grama abrangente de onboarding*

departamentos da empresa e oferta de kit de boas-vindas
aos novos colaboradores. O programa foi concebido para
apoiar os novos colaboradores e facilitar o seu inicio na
empresa.

Projeto continuo.

m I bk

* 0 objetivo foi reformulado e adaptado de acordo com os requisitos
** 0 prazo de implementacéo (ano) do objetivo foi ajustado

Chave

. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI PAISES BAIX0S ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA & CONTACTO
Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2021 e préximos passos 0DS
. Implementacao de um projeto de Economia Circular, em Implementacao de um projeto de Economia Circular, em
: Implementacédo de um projeto de Economia Circular até colaboracao com fornecedores, até ao final de 2021, com -‘m colaboracao com fornecedores, até ao final de 2021, com i, 12.2
: ao final de 2021 0 objetivo de promover a Economia Circular e o uso de o0 objetivo de promover a Economia Circular e o uso de O e
recursos. recursos.
< Objetivo cumprido. Em 2021, a ALDI Portugal expandiu a
: Expansao da cooperacao com a APCOI (Associacdo Por- ~ : ’ cooperacao com a APCOI no ambito do projeto Herdis da 3 p
i ! { : ’ . Cooperacao com a APCOI, introduzindo novos produtos e L : St 2
! tuguesa de Combate a Obesidade Infantil) até ao final de i Ey ; ] f Fruta®, um programa desenvolvido pela APCOI focado na —’\/\/; :
3 informacao aos consumidores até ao final de 2021. et 2 e : g
- 2021 nutricao e na promocao de habitos de vida saudaveis em
i creches e escolas primarias em Portugal.
Identificacao de todos os produtos nacionais com o QoIERvOIRSRelaienteeUmpEdo;
4 s i s 3 ® Carne fresca: 100%
: e RF i logdtipo "Sou Portugués™ até ao final de 2021; gamas T
: Identificacao de todos os produtos nacionais com o logo-  principais: frutas & legumes, produtos lacticinios, carne -‘ = Sl 0
. tipo "Sou portugués” até ao final de 2021 fresca e peixe fresco. Frutas e legumes (embalados): 90%
Os produtos nacionais que nao foram rotulados até ao final
de 2021 serao rotulados em 2022.
P No minimo 50% dos nossos artigos de frutas e legumes
2 = , i , et y : ;
S e T A s serdo vendidos sem embalagens nas nossas lojas até ao Objetivo cumprido. Para produtos que ainda precisam de
2 X P g g ; 22 final de 2021. Para produtos que ainda necessitam de uma embalagem, substituimos a maioria dos tabuleiros de R 125
a : vendidos a granel para, no minimo, 50% até ao final de A b o i ; i T i Q0 !
s 2021 embalagem, serao utilizadas menos embalagens de plastico plastico por tabuleiros de papelao (principalmente papelao
(= e procuraremos embalagens mais sustentaveis e mais certificado pelo FSC).
= amigas do ambiente.
Introducdo do Nutri-Score em produtos de marca prépria
i fdnd 2 i 25 W2
Jithariteas o Nathitbe are themo finabas-202] no ano de 2021, como foco nas gamas Fie cereais, produtos -‘E Objetivo cumprido 42 produtos foram rotulados com Nutri @ %.22.8
lacteos, produtos de conveniéncia refrigerados, produtos Score em 2021. -w (@]
congelados e bebidas nao-alcodlicas.
5 : s oy Descontinuar as cuvetes de plastico preto e colorido e
: Descontinuacao de cuvetes de plastico preto ou de cor L A 1 tmes
. ; P 2 ; mudar para bandejas de plastico rPET transparentes ou sl : s 125
: para artigos de marca propria de carne fresca até ao final e g Objetivo cumprido. Q0 ;
k brancas para carnes frescas de marca propria até o final
. de 2021
5 de 2021.
E ; Aumentar a percentagem de artigos de marca prépria com
: Aumentar a percentagem de artigos de carne rotulados um teor minimo de 5% de carne rotulados com o ALDI
: com o ALDI Transparency Code (ATC) em 25% até ao final Transparency Code (ATC) até ao final de 2021. -‘m Objetivo cumprido.
. de 2021
: 100% das camadas intermédias para artigos de frutas e 100% das camadas intermédias para artigos de frutas e 10 fmes
-‘m Objetivo cumprido. &m 125

: legumes a granel em cartao até ao final do 2.° trimestre
: de 2021

legumes a granel serao feitas em cartao até ao final do 2.°
trimestre de 2021.

* 0 objetivo foi reformulado e adaptado de acordo com os requisitos
** 0 prazo de implementacéo (ano) do objetivo foi ajustado

Chave
. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua



PROGRAMAS CR 2021

@00

INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI PAISES BAIX0S ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA & CONTACTO

ALDI PORTUGAL (CONTINUACAO)

Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2021 e préximos passos

CADEIA DE ABASTECIMENTO &
RECURSOS

CLIMA & AMBIENTE

COLABORADORES & COMUNIDADE

: 100% de artigos de pescada certificados até ao final de
12022

: Nova Politica Nacional de Compra de Pescado até ao final
: de 2021

Todos os produtos embalados de pescada de marca
prépria (produtos congelados) em Portugal deverao ser
certificados MSC até ao final de 2022.

Atualizacao da Politica Nacional de Compra de Pescado
até ao final de 2021 com o objetivo de promover artigos de
pescado sustentaveis e a cooperacao com fornecedores e
as partes interessadas.

Projeto continuo. Esperamos atingir essa meta até o final
de 2022.

Objetivo cumprido. Em dezembro de 2021 publicamos a
nossa Politica Nacional de Compra de Pescado atualizada,
que resume 0 N0Sso compromisso e respetivas medidas
para aumentar a nossa gama de produtos sustentaveisde
pescado.

0DS
= =
(@0} "N
14 2,
o

Instalacdes de sistemas fotovoltaicos em todas as novas
: lojas em 2021

Implementacao de parque de bicicletas até ao final de
2024

: Instalagao de painéis fotovoltaicos em 40 lojas mais
: antigas até 2025

Aumentar a percentagem de lojas equipadas com
sistemas fotovoltaicos em 2021.

Implementacao de parques de bicicletas em todas as lojas
até ao final de 2021 (a excecao das lojas com restricées no
local) para promover o transporte amigo do ambiente.

Instalar painéis fotovoltaicos em lojas mais antigas para
melhorar a eficiéncia energética e aumentar a quota de
energia verde nas nossas lojas.

Objetivo cumprido. Atingimos 100% das lojas que abriram
em 2021. Permitiremos que todas as novas lojas facam a
instalacdo o mais rapido possivel.

Objetivo cumprido. A instalacao foi concluida. Quatro a seis
lugares de bicicleta sao instalados em cada loja.

Novo objetivo.

* Programas de formac3o para colaboradores durante o
: anode 2021

¢ Continuacao de comunicacao para colaboradores no ano
: de 2021

* 0 objetivo foi reformulado e adaptado de acordo com os requisitos
** 0 prazo de implementacao (ano) do objetivo foi ajustado

Continuacao da realizacao dos programas de formacao
para desenvolvimento de competéncia (Academia ALDI) no
ano de 2021.

A comunicacao para envolvimento dos colaboradores sera
continuada em 2021, p. ex. através de newsletter para
colaboradores ou conteudos online.

Chave

Objetivo cumprido. Durante 2021, continudmos a
desenvolver varios programas de formacao. No ambito da
Academia ALDI, tivemos varios programas de formacao:
Power to Lead (formacao de competéncias ALDI), formacao
em inglés, bem como formacao técnica para as equipas
comerciais.

Em 2022, continuaremos a desenvolver a nossa academia
de formacao, por exemplo, a partir de maio de 2022 com
um novo programa de formacao (Power to BEAT), entre
outros ja previstos.

Objetivo cumprido. Em 2021, continudmos a comunicar de

forma ativa com todos os colaboradores, por exemplo, com
uma newsletter mensal de RH, através da App ALDI, e com
Townhalls regulares. Este trabalho continuara em 2022.

. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua

4 e
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI PAISES BAIX0S ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA & CONTACTO

CADEIA DE ABASTECIMENTO & RECURSOS

CLIMA & AMBIENTE

ALDI ESPANHA

Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2021 e préximos passos 0DS

Objetivo cumprido. A nossa Politica Nacional de Compra de
Bem-Estar Animal foi publicada em dezembro de 2021 e
esta disponivel na nossa pagina web.

. Politica Nacional de Compra de Bem-Estar Animal até ao  Elaboracao e publicacio da Politica Nacional de Compra -‘m
¢ final de 2018 de Bem-Estar Animal até ao final de 2018.

35% dos artigos de pescado sustentaveis e certificados

7 j i 9
: 35% dos artigos de pescado sustentaveis e certificados até ao final de 2021 (MSC no caso de captura selvagem, -‘ sPL:ZJtZLOtéC\?enigZZ:;i?iz‘agdﬁsd:tZr:gl:it:aslddee %%SziadEos e, 20, ”&‘ 12.2
© até ao final de 2021** bem como ASC, EU-Bio ou GlobalGAP no caso de e CO | o e

! atingir a meta até o final de 2022.
aquicultura).

: 100% de produtos de carne fresca de origem nacional

: 100% carne fresca de origem nacional com certificacao (excluindo as Ilhas Canarias) com certificacdo de bem- -

reconhecida de bem-estar animal até ao final de 2022 estar animal até ao final de 2022. Para isso, aceitamos as
certificacoes Welfair e Interporc.

Novo objetivo.

4 R T T e N S T DT e Objetivo cumprido. 48 lojas foram equipadas com sistemas

. Instalacao de novos sistemas fotovoltaicos até ao final y A 7 St N ! ; fotovoltaicos (2.880 kWp no total) ao longo de 2021, .

5 fotovoltaicos através da instalacao de mais 20 sistemas Rty ; i ; 9.4
. de 2021 M A ey M R e atingindo um total de 100 lojas com sistemas fotovoltaicos &

X d P 3 na ALDI Espanha (28% do total de lojas).

Objetivo cumprido. 119 lojas existentes foram convertidas
Conversao da iluminacao das areas de vendas em 120 para iluminacao LED (a conversao foi descartada em

3 9 o
: lluminacao LED em lojas existentes até ao final de 2021 lojas existentes e da iluminacao exterior em 30 parques -‘m lojas com previsdo de encerramento). 30 parques de & 9.4
I de estacionamento para iluminacdo LED. estacionamento ao ar livre também foram convertidos para
iluminacao LED.
: P ! ) ¥ 5 Uso de CO2 como fluido refrigerante natural em todas as Objetivo cumprido. Todas as novas lojas possuem gl
: Fluidos refrigerantes naturais em todas as lojas até ao ; : p 3 : : 5] 3 i il
* final de 2021 lojas novas como alternativa aos fluidos refrigerantes tecnologia de refrigeracao CO: instalada, atingindo um & 9.4

sintético (com maior potencial de aquecimento global). total de 68 lojas em 2021 (19% de todas as lojas).

Objetivo cumprido. A ALDI Espanha adquiriu 99% de
eletricidade verde para todas as lojas, centros de distribuicao

/ : ; Aquisicao de 100% de energia verde para lojas, centros R

: 100% energia verde até ao final de 2021 ql{' i L _g_| 3 b P r ) -‘m e escritérios em 2021. Os restantes 1% correspondem a

¢ logistico e edificio de administracao até ao final de 2021. ; ey
algumas novas lojas onde a energia é contratada com outros
comerciantes como solucao proviséria.

Objetivo (parcialmente) cumprido. Todas as novas lojas
e as sete lojas existentes implementaram um sistema
g

[ £ 3 ; de energia e domética em 2021. A implementacao
bl : s 7 i Implementacao de um sistema de controlo de energia A e ot
- Sistema de controlo de energia e domética até ao final W . i nas restantes trés lojas foi adiada devido a crise de -
2 e domética em todas as lojas novas, bem como 10 lojas i g g %
- de 2021 ! Y ; abastecimento de materiais e esta prevista para ser &
¥ existentes até ao final de 2021. ; Py

realizada durante o primeiro semestre de 2022. No total,

152 lojas com sistema de controlo energético e domético

(43% do total de lojas).

* 0 objetivo foi reformulado e adaptado de acordo com os requisitos
** 0 prazo de implementacao (ano) do objetivo foi ajustado

Chave
. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI PAISES BAIX0S ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL FICHA TECNICA & CONTACTO
Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2021 e préximos passos 0DS
: Alcancar a certificacao BREEAM (em termos de
: Obter certificacao em construcéo sustentavel (BREEAM) sustentabilidade e eficiéncia energética), com pelo menos - Nt Al .
: para um centro logistico em 2022 qualificacao Excellence, na nova plataforma logistica da ) i & 4
Gran Canaria (Ilhas Canérias) em 2022.
: Instalacdo de sistemas fotovoltaicos nas lojas até final AAumentar : ””mef° - lOJaslALDI‘equadas co~m e .
. sistemas fotovoltaicos através da implementacao destes - Novo objetivo 9.4
. de 2022 : i . 4
s sistemas em mais 70 lojas em Espanha ao longo de 2022.
: g ; ! I Instalacao de sistemas fotovoltaicos nos novos centros gl
: Instalacao de sistemas fotovoltaicos em centros logisti- ol ) ~ LA il
ot oo R logisticos (600 kWp) e em centros existentes em exansao - Novo objetivo 94
= (1200 kWp) até ao final de 2022.
N e TSR PSS LS S AU B O Ty o 6 A JOUC B I LA S & VSNBSS Fo b AL 3 ameVo0n oy vt o) DS g orcsya Aok A0 S Dot U R T IR G e e Te o (as WIS ol 810 0 Lo e & ohe o o Taet Lo rolen 567570 3o 8] sho s oforais ol a7 Ta o arsare bl o's oro slelolels o's o e¥a'atulainie 3 slors s olsiefaraio s s o osaloro s s slo e 5 bia o 6|ois sia sia s s s s s s als s o0
E 2 Uso de CO2 como refrigerante em todas as novas
= : Refrigerantes naturais para sistemas de refrigeracdo em  lojas abertas durante 2022, levando a eliminacao de
= . todas as novas lojas e todos os novos centros logisticos refrigerantes sintéticos (com maior GWP). Uso de - e .
2N ey : ; Novo objetivo 94
. abertos em 2022, bem como em centros logisticos em refrigerantes naturais (CO2, NH3) em todos os novos
. expansao durante 2022 centros logisticos inaugurados em 2022 e nos centros
existentes em expansdo em 2022.
; Compra de energia 100% verde para lojas, centros de e
0,
100% de energia verde comprada anualmente P T R S Y - Novo objetivo
: Implementacao de um sistema de controlo energético e Implementacao de um sistema de controlo energético e g i
s 94

: domética nas lojas inauguradas em 2022, bem como em
: varias lojas

domotica em todas as novas lojas inauguradas em 2022,
bem como em 31 lojas existentes até ao final de 2022.

Novo objetivo.

* 0 objetivo foi reformulado e adaptado de acordo com os requisitos
** 0 prazo de implementacéo (ano) do objetivo foi ajustado

Chave
. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI PAISES BAIX0S ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA & CONTACTO

COLABORADORES & COMUNIDADE

ALDI ESPANHA (CONTINUACAO)

Descricdo dos objetivos e ambito

Status quo em 2021 e préximos passos

0DsS

: Implementacido de um programa aberto de formacao para
: colaboradores até ao final de 2021*

¢ Profissionalizar a rede de formadores, estabelecendo um
: papel formal e desenvolvendo estes formadores internos
: em 2021*

: Promover o Programa FP Dual através de novos acordos
: eaumentar o nimero de participantes em 2021*, **

: Implementacio de cursos de lingua (inglés) até ao final
: de 2021*

Implementacao de um novo programa aberto de formacao
continua para todos os colaboradores até final de 2021.

Definicao do papel dos formadores e roll-out da formacao
dos colaboradores para se tornarem especialistas
internos em formacao para novos colaboradores em 2021.

Estabelecer novos acordos e aumentar o nimero de
participantes no Programa FP Dual em 2021.

Implementacao de um curso de linguas (inglés) para todos
os colaboradores do escritdrio até ao final de 2021.

Objetivo cumprido. O primeiro programa de formacao
ao longo da vida na ALDI Espanha foi implementado
para apoiar a digitalizacdo da formacao a mais de 1500
colaboradores (9205 horas de formacao através de 12
programas abertos).

Até 2023, iremos expandir a oferta para 20 programas
abertos.

Objetivo cumprido. Comunidade ‘Lancamento do
Formador': 94 formadores de colaboradores da loja e 52
formadores de vendas em 2021.

Em 2023, pretendemos ter um formador para cada area de
cinco a seis lojas.

Objetivo (parcialmente) cumprido. Em 2021, foram
estabelecidos 13 acordos com centros educativos (31
alunos em 2021 contra 56 em 2020) e o ALDI participou
ativamente na Alianca Espanhola Dual FP.

Em 2023, e nos anos seguintes, pretendemos envolver um
minimo de 40 alunos por ano.

Objetivo cumprido. Todos os colaboradores dos escritérios
corporativos e regionais tém acesso a aulas de idiomas
com o objetivo de alcancar o nivel B2 em 2023.

4 D
oy

* 0 objetivo foi reformulado e adaptado de acordo com os requisitos
**.0 prazo de implementacéo (ano) do objetivo foi ajustado.

Chave

. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua

bk

b

bb
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI FRANCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI PAISES BAIX0S ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA & CONTACTO

FICHA TECNICA & CONTACTO

EDITORA CONTACTO Exclusdo de responsabilidade

ALDI Einkauf SE & Co. oHG cr-reportingf@aldi-nord.de Este relatério contém afirmacoes que dizem re-
Eckenbergstrafle 16B i speito ao desenvolvimento futuro do ALDI Nord.
45307 Essen CONCEITO / ED'CAO / DESIGN Estas afirmacoes dizem respeito a avaliacoes que
Alemanha Stakeholder Reporting GmbH, foram feitas com base nas informacoes disponi-

4 Hamburgo, Alemanha veis ao ALDI Nord a data presente. Os desenvolvi-
RESPONSAVEL & mentos reais poderao divergir das avaliacoes atu-
Timo Dietz FECHO DE ED'CAO ais. 0 grupo empresarial ALDI Nord nao pode, por
Managing Director Corporate Responsibility 31 de marco de 2022 conseguinte, responsabilizar-se pelas mesmas.
Quality Assurance (CRQA] International 2
ALDI Einkauf SE & Co. oHG PUBLICACAO

Julho de 2022

Christoph Georgius

Business Unit Director Corporate Responsibility
Quality Assurance (CRQA] International

ALDI Einkauf SE & Co. oHG

GESTAO DO PROJETO

Doutora Nora Verfiirth

Director Corporate Responsibility
Quality Assurance (CRQA] International
ALDI Einkauf SE & Co. oHG

Philipp-Daniel Fischer

Manager Corporate Responsibility
Quality Assurance (CRQA] International
ALDI Einkauf SE & Co. oHG


https://www.stakeholder-reporting.com/
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