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Die Internationale Holz-Einkaufspolitik ist in deutscher und in englischer
Sprache verflgbar. Im Zweifelsfall gilt die deutsche Version.



1. Geltungsbereich

Die vorliegende Internationale Holz-Einkaufspolitik regelt den Einkauf von Holz- und holzbasierten
Produkten und Verpackungen' fur die Unternehmensgruppe ALDI Nord. Sie gilt fir Eigenmarken?-
und Eigenbedarfsartikel®, ALDI Fotoprodukte sowie Presse- und Werbematerialien* mit oder aus
folgenden Materialien:

I Holz (Massivholz, Holzwerkstoffe)

I Zellstoff (Papier, Pappe)

I Viskose und Vlies auf Zellulosebasis® (Hygiene-, Putz- und Haushaltswaren)
I Bambus?®

Die Internationale Holz-Einkaufspolitik ist verbindlicher Handlungsrahmen fir uns und unsere
Geschaftspartner. Sie ist Gegenstand laufender Fortschreibungen und konsequenter
Uberpriifung. Darlber hinaus gelten die einzelfallbezogenen, konkreten Anforderungen und
Vorgaben des Fachbereichs Qualitatswesen. Ihre Gultigkeit endet mit der Veroffentlichung einer
aktuelleren Version unter aldi-nord.de.

Eine Zusammenarbeit erfolgt ausschliel3lich mit solchen Geschéftspartnern, die im
Einklang mit unserer internationalen Holz-Einkaufspolitik arbeiten.

"Verkaufsverpackungen, Umverpackungen und Transportverpackungen, definiert gemaf Richtlinie 94/62/EG des Européischen
Parlaments und des Rates vom 20. Dezember 1994 Uber Verpackungen und Verpackungsabfalle. Klebeetiketten und Zellulose-
einlagen fur Lebensmittel (z. B. fUr Frischfleischprodukte) liegen nicht im Geltungsbereich der internationalen Holz-Einkaufspolitik.

2Zentral-, Regional-, Saisonal-, Aktions- und Testartikel

3 Eigenbedarfsartikel sind Produkte, die unternehmensintern verwendet werden, wie Kopierpapier, Geschéftspapier, Visitenkarten,
Blromaterialien (z. B. Bleistifte, Collegebldcke) und sonstige holzbasierte Produkte zur unternehmensinternen Verwendung (z. B.
Toilettenpapier, Kiichenrolle, Handtrockentlcher).

4 Absatzwerbung (Kundenmagazin , ALDI aktuell”, Einleger), Filialwerbung (Plakate, Preisschilder u.A.), Infobroschiiren, Flyer u.A.

5 Exklusive Bekleidungs- und Heimtextilien sowie Produkte aus Bambusfasern
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2. Hintergrund

Die Ressource Wald ist ein zentrales, schitzenswertes Okosystem und bildet einen wichtigen
Lebensraum fir Menschen, Tiere und Pflanzen. Sie stellt ein bedeutendes Trinkwasserreservoir
dar und spielt im gegenwartigen Klimawandel eine wichtige Rolle als Kohlenstoffsenke.

Um die Ressource Wald zu schonen und langfristig zu erhalten, ist nicht nur eine nachhaltige
Bewirtschaftung erforderlich, sondern auch die Verarbeitung und Wiederverwertung von

Holz- und holzbasierten Produkten sowie Verpackungen. DarUber hinaus gilt es, den illegalen
Holzeinschlag zu verhindern und gefahrdete Walder zu schitzen. Insbesondere der Schutz
tropischer Walder nimmt flir die Unternehmensgruppe ALDI Nord hierbei einen besonderen
Stellenwert ein. Es muss daher Verantwortung in der Wertschopfungskette Gbernommen
werden, um eine der wertvollsten Ressourcen der Erde langfristig zu schiitzen und zu erhalten.

Mit der Implementierung von sozialen, dkologischen und dkonomischen Nachhaltigkeits-
standards stellt sich ALDI Nord gemeinsam mit weiteren Akteuren u.a. diesen
Herausforderungen:

sozial®

I Einhaltung der Menschenrechte und der ILO’-Kernarbeitsnormen
I Schutz und Bewahrung indigener Vélker
I Vermeidung von Konflikten um Landrechte und Ressourcen

o6kologisch

I Forderung nachhaltiger Waldwirtschaft

I Schonung und Erhalt der Ressource Wald und der biologischen Vielfalt

I Entgegenwirken der fortschreitenden Entwaldung

I Bekdmpfung des Klimawandels und damit verbundener Folgen, wie etwa der
Zunahme von Durreperioden und Schadlingsbefall

okonomisch

I Erhohung der Holzertrage durch eine nachhaltige Bewirtschaftung
I Ablehnung von Korruption und organisierter Kriminalitat
I Verringerung der Flachenkonkurrenz mit anderen Rohstoffen

6 Der BSCI-Verhaltenskodex (Code of Conduct) ist verbindlicher Bestandteil aller unserer Geschaftsbeziehungen und verpflichtet
unsere Lieferanten und deren Produzenten, soziale Verantwortung zu Ubernehmen. Weiterfihrende Informationen unter:
bsci-intl.org

7 International Labour Organization (Internationale Arbeitsorganisation)



3. Verantwortung

Der nachhaltige und schonende Umgang mit natdrlichen Ressourcen ist integraler Bestandteil
der ALDI Nord Unternehmensverantwortung. Als international tatiges Einzelhandels-
unternehmen nimmt ALDI Nord seinen Gestaltungseinfluss auf die Lieferkette u.a. Uber
produktspezifische Einkaufspolitiken wahr. Mit der internationalen Holz-Einkaufspolitik
unterstitzen wir sowohl Mafinahmen zum Schutz als auch zum schonenden Umgang mit

der Ressource Wald sowie flr eine nachhaltige Wertschopfung.

Unsere Ziele im Uberblick:

I. Férderung der nachhaltigen Waldwirtschaft

Il. Internationale Umstellung von Holz- und holzbasierten Produkten und Verpackungen
auf recycelte und/oder zertifizierte Materialien

Ill. Erhohung der Recyclingfahigkeit und der Umweltvertraglichkeit
IV. Transparenz und Rlickverfolgbarkeit

V. Transparente Kommunikation und Sensibilisierung der Anspruchsgruppen fiir die
Bedeutung einer nachhaltigen Waldwirtschaft



4. Ziele und Maldnahmen

ALDI Nord erarbeitet Ziele und Mal3nahmen zur nachhaltigen Beschaffung von Holz- und

holzbasierten Produkten und Verpackungen in enger Abstimmung zwischen den Ressorts
Corporate Responsibility, Einkauf und dem Bereich Qualitatswesen sowie mit Geschafts-
partnern und relevanten Anspruchsgruppen.

I. Forderung der nachhaltigen Waldwirtschaft

Gemeinsam mit unseren Geschaftspartnern setzen wir uns fir den Schutz und den verant-
wortungsvollen Umgang mit der Ressource Wald ein sowie fir eine nachhaltige Wertschop-
fung. Den Bezug von bedrohten Holzarten sowie von Holz aus besonders schitzenswerten
Waldern (Naturschutzgebiete, Nationalparks, Naturreservate, tropische Walder, Primarwalder)
schliefsen wir mit Ausnahme von Rohstoffen aus zertifiziert nachhaltiger Forstwirtschaft aus.
Von unseren Geschéftspartnern fordern wir die vollumfangliche Umsetzung samtlicher gelten-
der Vorgaben und Sorgfaltspflichten der EU-Holzhandelsverordnung.

Mit dem Forest Stewardship Council® (FSC® N001589), dem Programme for the Endorse-
ment of Forest Certification Schemes (PEFC) oder dem EU Ecolabel greifen wir auf
anerkannte Standards® zurlick, die eine verantwortungsvolle Waldwirtschaft oder umwelt-
schonende Verarbeitung sicherstellen und fordern.

Der FSC ist Mitglied der International Social and Environmental Accreditation and
Labelling Alliance (ISEAL) und tragt dazu bei, dass soziale und 6kologische Nachhaltigkeits-
ziele und -standards in der Waldwirtschaft international geférdert, glaubwurdig vertreten

und regelmaRig kontrolliert werden.

8Der Einsatz von Standards kann je ALDI Nord Land variieren.



Il. Internationale Umstellung von Holz- und holzbasierten Produkten und Verpackungen
auf recycelte und/oder zertifizierte Materialien

Die Unternehmensgruppe ALDI Nord ist in neun europaischen Landern vertreten. Bereits
heute bietet die Unternehmensgruppe ALDI Nord eine Vielzahl an nachhaltig zertifizierten
Holz- und holzbasierten Produkten sowie Verpackungen an. Unser Ziel ist es, das Angebot
an nachhaltigeren Produkten und Verpackungen aus Holz oder auf Holzbasis zu erhéhen. Wo
maoglich setzen wir uns dabei flr die Verwendung von Recyclingmaterialien ein.

Holz- und holzbasierte Produkte

Unser internationales Ziel ist es, bis Ende 2020 100 Prozent der Holz- und holzbasierten
Produkte in dem von uns definierten Geltungsbereich auf nachhaltig zertifizierte Qualitaten
umzustellen. Hierbei akzeptieren wir die Standards des FSC® und PEFC'™ sowie das

EU Ecolabel oder vergleichbare Standards zur Férderung einer nachhaltigen Waldwirtschaft
bzw. einer umweltschonenden Verarbeitung.

Produkte aus oder mit Bestandteilen aus Tropenholz und Produkte aus BSCI-Risikoldandern™
akzeptieren wir mit Ausschreibung zum 01.01.2018 ausschlief3lich mit einer glltigen
Zertifizierung nach den Standards des FSC™.

Verpackungen

International stellen wir ab sofort und bis spatestens Ende 2020 100 Prozent aller neu ein-
gekauften Verkaufs-, Um- und Transportverpackungen fir Produkte je nach Verflgbarkeit auf
nachhaltig zertifizierte Qualitat oder Recyclingmaterial um. Vorhandene Verpackungsbestande
werden im Sinn der Ressourcenschonung aufgebraucht.

FUr Verkaufsverpackungen akzeptieren wir ausschlief3lich nachhaltig zertifizierte Frisch-
fasern und Recyclingmaterialien nach den Vorgaben der Standards FSC™ und PEFC™ oder
vergleichbarer Standards zur Forderung einer nachhaltigen Waldwirtschaft.

Fir Um- und Transportverpackungen akzeptieren wir nachhaltig zertifizierte Frischfasern oder
Recyclingmaterialien nach den Vorgaben der Standards FSC'™ und PEFC'® oder vergleichbarer
Standards zur Forderung einer nachhaltigen Waldwirtschaft. Alternativ akzeptieren wir Um-
und Transportverpackungen, die einen Mindestanteil von 70 Prozent Recyclingmaterialien
aufweisen, auch ohne Zertifizierung.

91315 ESC 100 %, FSC MIX und FSC RECYCLED
10.14.16 PEFC, PEFC recycled

"Weiterfihrende Informationen unter: bsci-intl.org
2 FSC 100 % und FSC MIX



lll. Erh6hung der Recyclingfahigkeit und der Umweltvertraglichkeit

Neben der nachhaltigen Qualitat unserer Produkte und Verpackungen wollen wir auch deren
Verarbeitung und Verwertung nachhaltiger gestalten. Daher Gbernehmen wir Gber die Nut-
zungsphase unserer Holz- und holzbasierten Produkte und Verpackungen hinaus
Verantwortung.

Mineralolhaltige Druckfarben

Zur Verbesserung der Altpapierqualitat in den ALDI Nord Landern sprechen wir uns gegen
die Verwendung von Druckfarben mit dem Rezepturbestandteil Mineraldl aus. In enger
Zusammenarbeit mit unseren Lieferanten arbeiten wir deshalb daran, die Verwendung von
Farben ohne den Rezepturbestandteil Mineraldl zur Bedruckung unserer holzbasierten
Produkte und Verpackungen voranzutreiben. Somit konnen wir den Eintrag von Mineraldlen
in den Recyclingkreislauf verringern und die Qualitat von holzbasierten Recyclingmaterialien
steigern.

Papierbleichung

Um den Prozess der Papierbleichung dkologischer zu gestalten, empfehlen wir unseren
Geschaftspartnern, Materialien zu verwenden, welche mit schonenderen Bleichmethoden
behandelt wurden. Zur Verringerung der Umweltauswirkungen aus der Bleichung von
Zellstoff fir aufnehmende Gewasser sprechen wir uns fir den Einsatz der Bleichmethode
TCF (total chlorfrei) aus.

IV. Transparenz und Riickverfolgbarkeit

Transparenz und Ruckverfolgbarkeit sind fir ALDI Nord zwei wesentliche Kriterien fir die
Beschaffung und Vermarktung von nachhaltigen Holz- und holzbasierten Produkten sowie
Verpackungen. Daher fordern wir von unseren Lieferanten eine lickenlose Rickverfolg-
barkeit aller Produkte und Verpackungen, welche unter den Geltungsbereich der inter
nationalen Holz-Einkaufspolitik fallen. Auf Anfrage sind alle Informationen zur botanischen
und geografischen Herkunft sowie weiterfihrende Nachweise zur Zertifizierung durch
unsere Lieferanten zur Verfligung zu stellen. DarUber hinaus lassen wir stichprobenartig
die Holzart und die Herkunft von Produkten durch unabhangige Prifinstitute untersuchen.

7In Anlehnung an den Durchflhrungsbeschluss 2014/687/EU der Kommission vom 26.09.2014



V. Transparente Kommunikation und Sensibilisierung der Anspruchsgruppen fiir die
Bedeutung einer nachhaltigen Waldwirtschaft

Die Forderung einer nachhaltigen Waldwirtschaft kann nur durch gemeinsames Handeln aller
beteiligten Akteure gelingen.

ALDI Nord verpflichtet sich daher, Mitarbeiter, Kunden und Geschéftspartner tber Hinter-
griinde und Ziele einer nachhaltigen Waldwirtschaft umfassend zu informieren und sie fur die
Bedeutung des Themas zu sensibilisieren.

Das erreicht ALDI Nord beispielsweise uber:

I interne Rundschreiben, Infoflyer und die Integration der internationalen Holz-
Einkaufspolitik in das interne Ausbildungsprogramm

I das wochentliche Kundenmagazin ,ALDI aktuell” und Infobroschiren

I unsere Webseiten, auf denen der Verbraucher weitergehende Informationen zu den
Themen Nachhaltigkeit und Qualitat sowie Uber die international anerkannten
Zertifizierungsstandards fUr eine nachhaltige Waldwirtschaft erhalten

I die aktive Bewerbung von zertifizierten Holz- oder holzbasierten Produkten aus
nachhaltiger Waldbewirtschaftung



5. Verantwortlichkeiten und Kontrollen

ALDI Nord verpflichtet sich zu regelmaRigen Uberpriifungen seiner Zielsetzung im Bereich des
nachhaltigen Einkaufs von Holz- und holzbasierten Produkten und Verpackungen und wird ggf.
weiterfiihrende Ziele und MalRnahmen formulieren. Dazu stehen wir in stetigem Austausch mit
externen Partnern wie Lieferanten, NGOs, Vertretern aus der Wissenschaft und anderen
Anspruchsgruppen.

Fur die Einkaufer von ALDI Nord ist die vorliegende Internationale Holz-Einkaufspolitik mit den
darin formulierten Zielen bei der Durchfuhrung der Ausschreibungs- und Einkaufsprozesse
verbindlich.

ALDI Nord hat seine Lieferanten tber den Inhalt und die Ziele der internationalen Holz-
Einkaufspolitik in Kenntnis gesetzt. Die Lieferanten von Holz- und holzbasierten Produkten und
Verpackungen verpflichten sich jeweils mit Auftragserteilung vertraglich zur Einhaltung dieser
Vorgaben. ALDI Nord setzt voraus, dass seine Lieferanten Richtlinien zur nachhaltigen
Beschaffung von Holz- und holzbasierten Produkten und Verpackungen entwickelt haben und
ein Managementsystem zur kontinuierlichen Uberpriifung der Standards einrichten. ALDI Nord
behalt sich vor, stichprobenartige Kontrollen der Produktspezifikationen durch unabhangige
Dritte bei seinen Lieferanten durchfihren zu lassen.

Bei der Erreichung seiner Unternehmensziele setzt ALDI Nord seit jeher auf eine enge und
verlassliche Zusammenarbeit mit seinen Lieferanten. Wir teilen mit unseren Geschaftspartnern
die Verantwortung fur den Erhalt natirlicher Ressourcen und arbeiten daher auch gemeinsam
an der Erflllung der in dieser Einkaufspolitik formulierten Ziele. ALDI Nord begrif3t es, wenn
seine Lieferanten individuelle Nachhaltigkeitsprojekte und -initiativen zum Schutz der Walder
fordern und zu den von ihnen ergriffenen Maflinahmen und aktuellen Entwicklungen
informieren.

Die Geschéaftsleitungen und weitere Verantwortliche von ALDI Nord werden regelmaRig Uber
den aktuellen Stand der Umsetzung dieser Holz-Einkaufspolitik informiert.



6. Partner und Standards

® Forest Stewardship Council® (FSC®)
/. ! Das FSC-Zeichen kennzeichnet Holz und Holzprodukte, die nach weltweit

einheitlichen Umwelt- und Sozialstandards aus verantwortungsvoller

FSC Forstwirtschaft stammen. Die Zertifizierung beinhaltet zehn Prinzipien der

www isclorg Nachhaltigkeit, die beim Holz- oder Papierprodukt erflllt sein missen: Die

Fect Nootse Produktionskette des Holzes ist u.a. lickenlos nachweisbar, das Holz stammt
Vo aleNicht aus schiitzenswerten Waldern oder Schutzgebieten, die Rechte von

Waldwirtschat indigenen Volkern werden gewahrt und das dkologische Gleichgewicht des

Waldgebiets muss langfristig gewahrleistet sein. Die Zertifikatsvergabe erfolgt
durch unabhéngige Dritte und wird jahrlich Uberprift.
fsc-deutschland.de

/‘\ Programme for the Endorsement of Forest Certification Schemes (PEFC)
" Das PEFC-Logo kennzeichnet Holz- und Papierprodukte aus verantwortungs-
\ ’ voller Waldwirtschaft. PEFC ist die Abkirzung fir ,Programme for the

.  Endorsement of Forest Certification Schemes”, ein transparentes und
PPEE.,OEMC: unabhangiges System zur Sicherstellung einer nachhaltigen Waldwirtschaft.

Férd;’r;z‘g”ir::scchhhaaflttiger Die Richtlinien von PEFC beinhalten okologische, 6konomische und soziale

Aspekte, die zur Vergabe des PEFC-Logos erflillt werden missen. Es wird

z.B. nicht mehr Holz geschlagen als nachwachst, der Wald bleibt ein sicherer

Lebensraum fur Tiere und Pflanzen. Zudem werden die Rechte der Menschen,

die vom Wald leben und/oder von ihm abhangen, gesichert. Die Einhaltung

wird regelmalig durch unabhéngige Organisationen kontrolliert.

pefc.de

www.pefc.de

EU Ecolabel

Das EU Ecolabel, auch EU-Umweltzeichen genannt, wurde 1992 von der
Européaischen Kommission ins Leben gerufen. Es kennzeichnet Produkte und
Dienstleistungen, die geringere Umweltauswirkungen als vergleichbare
www.ecolabel.eu Produkte haben.

eu-ecolabel.de

Internationale Holz-Einkaufspolitik | Januar 2018 11



el VR TR K

Aktivitaten

3 % A
® i )
& .\._i 4 rm.a
L = . & [
T A [
- 9 b
" § L -

A0S oo
Rt
R

e
Einkauf GmbH & Co. oHG | 2018

?,
3

Weitere Informationen zu unseren CR
erhalten Sie unter cr-aldinord.com
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